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ABSTRAK

Properti merupakan salah satu investasi penting dalam kehidupan.
Perkembangan perumahan semakin menjulang tinggi karena tingginya
angka pertumbuhan penduduk terutama di kabupaten Sidoarjo tidak hanya
itu persaingan pelaku bisnis properti semakin banyak terutama dikota kota
besar.  Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis
Pengaruh Google adwords dan Desain Produk terhadap keputusan
pembelian Rumah Pada Krian Sejahtera Indah Regency Sidoarjo baik
secara parsial maupun simultan, Jenis penlitian menggunakan penelitian
kuantitatif dan Sifat penelitian ini adalah penelitian asosiatif, Instrumen
yang digunakan adalah kuisoner yang disebar kepada 96 konsumen yang
pernah melakukan pembelian rumah, kemudian data yang telah terkumpul
dianalisis melalui uji asumsi klasik dan uji hipotesis dengan menggunakan
IBM SPSS 25. Hasil Penelitian menunjukan bahwa google adwords
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, serta
Desain Produk juga memberikan pengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian. Secara Simultan Google Adwords dan Desain Produk
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian rumah
pada krian sejahtera indah regency.

Kata Kunci: Google adwords, Desain produk, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

Property is one of the important investments in life. Housing development is
increasingly rising due to the high population growth rate, especially in
Sidoarjo district. Not only that, competition for property business players is
increasing, especially in big cities. This research aims to determine and
analyze the influence of Google Adwords and product design on the decision
to purchase a house in Krian Sejahtera Indah Regency Sidoarjo, both partially
and simultaneously. The type of research uses quantitative research and the
nature of this research is associative research. The instrument used is a
questionnaire distributed to 96 consumers who had purchased a house, then
the data that had been collected was analyzed through classical assumption
testing and hypothesis testing using IBM SPSS 25. The research results
showed that Google Adwords had a positive and significant influence on
purchasing decisions, and product design also had a positive and significant
influence. on purchasing decisions. Simultaneously, Google Adwords and
Product Design have a positive and significant effect on the decision to
purchase a house at Krian Sejahtera Indah Regency.

Keywords: Google Adwords, Product Design, Purchasing Decisions



KATA PENGANTAR

Puji syukur saya panjatkan kepada Allah SWT atas segala rahmat serta hidayah-
Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini yang berjudul “Pengaruh Google
Adwords Dan Desain Produk Terhadap Keputusan Pembelian Rumah Pada Krian
Sejahtera Indah Regency”. Skripsi ini dibuat dan diajukan untuk melengkapi tugas
akademik dan memenuhi syarat mencapai gelar Sarjana Strata-1 Program Studi
Administrasi Bisnis di Univeristas 17 Agustus 1945 Surabaya. Oleh karena itu penulis
ingin menyampaikan terimakasih sebesar-besarnya kepada:

1. Bapak Dr. IGN Anom Maruta, MM selaku Dosen Wali yang selama ini memberi
arahan dan meluangkan waktunya untuk memberikan saran serta masukan kepada
penulis.

2. lbu Dr. Ayun Maduwinarti, MP selaku Dekan Fakultas llmu Sosial dan llmu Politik
Univeristas 17 Agustus 1945 Surabaya.

3. Bapak Drs. Agung Pujianto, MM selaku Wakil Dekan Fakultas IImu Sosial dan lImu
Politik, Univeristas 17 Agustus 1945 Surabaya dan sekaligus sebagai dosen
pembimbing 1 yang selama ini mendampingi dan memberikan arahan kepada
peneliti dari proses awal penyusunan skripsi hingga ujian skripsi.

4. Ibu Ni Made Ida Pratiwi, MM selaku Ketua Program Studi Administrasi Bisnis
Fakultas Ilmu Sosial dan llmu Politik Univeristas 17 Agustus 1945 Surabaya dan
sekaligus sebagai dosen pembimbing 2 yang selama ini mendampingi dan
memberikan arahan kepada peneliti dari proses awal penyusunan skripsi hingga ujian
skripsi.

5. Kedua orang tua yang saya sayangi dan banggakan, Ibu Nur Cholidah dan Bapak
Nur Kasianto, adik terlucu saya Ibrahimovic yang selalu mendoakan, memberikan
perhatian dan sekaligus memberikan segala dukungan dan kasih sayang dalam segala
hal.

6. Kepada My Soul mahasiswa manajamen NBI 1212000040 Muhammad Rendy
Subayo,S.M yang telah meluangkan banyak waktu dalam membantu proses
pengerjaan skirpsi penulis.

7. Kepada sahabat saya pemilik nama instagram Zuhrotulisl_ yang selalu memberikan
saran, semangat, dan reward kepada penulis.

8. Kepada Sobat kuliah saya pemilik nama instagram Yastinrn, Arieska.rpp dan
K17ill, terimakasih telah memberikan dukungan dan segala bentuk perhatian
dalam membantu penulis semasa dibangku kuliah.

Dan Kepada pihak perusahaan PT. Panca Sempurna Jaya yang telah
memberikan izin dan membantu penulis dalam menyelesaikan tugas akhir
skripsi.



Saya menyadari bahwa Skripsi ini masih jauh dari kata kesempurnaan,
untuk itu segala kritik dan saran yang digunakan untuk perbaikan dan
penyempurnaan pada skripsi ini sangat penulis harapkan. Semoga Skripsi ini dapat
bermanfaat bagi penulis pada khususnya serta bagi para pembaca pada umumnya.

Surabaya, 08 Juni 2024

Penulis

Anandita Shafa’ Maghfiroh

Xi



DAFTAR ISI

JUDUL HALAMAN .ttt tee st e et ree e e e nne e i
TANDA PERSETUJUAN SKRIPSI ................. Error! Bookmark not defined.
TANDA PENGESAHAN SKRIPSI .................. Error! Bookmark not defined.
SURAT PERNYATAAN KEASLIAN............. Error! Bookmark not defined.
LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA
ILMIAH UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS ......... Error! Bookmark not
defined.
HALAMAN PERSEMBAHAN ...t Vi
1Y N N 1 PSR Vil
ABSTRAK L viii
ABSTRACT Lo e e ereas iX
KATA PENGANTAR ..ottt X
DAFTAR ISI ...t Xii
DAFTAR GAMBAR ...ttt Xiv
DAFTAR TABEL ...ttt snae e XVi
DAFTAR LAMPIRAN. ..ottt a e n Xvii
BAB 1 PENDAHULUAN ...ttt 1
1.1 Latar Belakang Masalah ..o e 1
1.2 Rumusan Masalah.............ccccooeeiiiiiic i e 11
L3 TUJUAN oottt ettt ene e e 11
1.4 Manfaat Penelitian ...........c.ccooevveiiiii e 11
141 Manfaat TeOritiS........ovniviii e, 11
1.4.2 Manfaat Praktis..............oooiiiii 11
1.5 Sistematika Penelitian............ccccooeiiiiiii i 12
BAB 2 TINJAUAN PUSTAKA . .t iiititiniietinteatiecntentensescnicnsas 13
2.1 Penelitian Terdahulu ...........ccccoviiiiiiiic e .13
2.2 Landasan TeOK......ccuciueiieeiie it cee ettt e s .20
2.2.1 PEMASAIAN. ... .ottt 21
2.2.2 Bauran Pemasaran............ooueuiueiniiiiieie e 22

Xii



2.2.3  E-Marketing.......cccooovviiiiiiiiissscese e 24

2.24  TKIAN .o 25
2.2.5  DeSAIN ProUUK ........ocoovoiiiieissssee e 31
2.2.6  Keputusan Pembelian..............cccooveiiciiiciniiiiieee s 36
2.3 DefiNIST KONSEP ...ttt 42
2.3.1  Variabel DeDas ... 42
2.3.2  Variabel terikat..........cccoovivriiiceesees e 42
2.4 Definisi OPerasional...........ccooveieeiiniiinisieeee e 43
2.4.1  Variabel DEDas ... 43
2.4.2  Variabel terikat...........ccooevrriiieeereeeess e 43
2.5 Pola Hubungan Antar Variabel............cccooiiiiiiie 44
2.5.1 Pengaruh Iklan Terhadap Keputusan Pembelian........................ 44
2.5.2 Pengaruh Desain Produk Terhadap Keputusan Pembelian.......44
2.5.3 Pengaruh Iklan dan Desain terhadap Keputusan Pembelian.....45
2.6 KERANGKA DASAR PENELITIAN .....cocoviiiieeee e 45
2.7 HIPOTESIS ...t 45
BAB 3 METODOLOGI PENELITIAN...ccctttttieiteiiecnrareesassasnn 47
3.1 Rancangan PeNnelitian .........cccceoiiiiiiiniiieieeee s 47
3.2 Populasi Dan Sampel..........cccccvviiiieie e 47
3.2.1  POPUIBSI ..o e 47
3.2.2  SAMPEL...iiie s 48
3.3 Pengukuran Dan Instrumen Penelitian ...........c.cccooveieiie e, 49
3.3.1  SKala PengUKUIAN ........cccoeiiiveiiiisieceseee e 49
3.3.2 Instrumen Penelitian.............ccccoeeeeeiiiiiiiiieee s 50
3.4 Jenis Data Dan Sumber Data...........ccooceeiiieiiiieieesee e 51
341 JENIS DALA......oiieieeee s 51
3.4.2  SUMDEN DALA ......oviiieieieicee e 52
3.5 Teknik Pengumpulan Data ............cccoeeiieiiiiciie e 52
3.6 Teknik ANaliSiS Data .......cc.coveriieiiiieieeie e 52
3.6.1 Uji ASUMSI KIASIK .....ocviiiiiieieisicee s 53

3.6.2 UjJi HIPOEESIS....cviiiiiiiicceese e 54

xiii



BAB 4 PENYAJIAN DATA, ANALISIS DAN PEMBAHASAN........57

4.1 Penyajian Datal ........ccccoiiiiiiiiiieieee e 57
4.1.1 Gambaran Objek Penelitian.............cocooeevinnniicnnnnceen, 57
4.1.2 Karakteristik ReSPONAEN..........ccccviiiiiiiiiiiie e 57

4.2 TabUulasi Data .......ccoveiieiieiiiiesieee e 59
4.2.1 Tabulasi Data Variabel Google Adwords (X1) ......cccccocvvrrnnns 60
4.2.2 Tabulasi Data Variabel Desain Produk (X2)........c.cccoceeeeeenenns 63
4.2.3 Tabulasi Data Variabel Keputusan Pembelian (Y) ........ccccce..... 66
4.2.4 Analisis Data Setiap Variabel ..., 69

4.3 ANALISIS DALA......cveiviiiiiieiicieee e 73
4.3.1 UJi INSTIUMEN ..ot 73
4.3.2 Uji ASUMST KIASIK.......cooviriiiiiiiiiiieess e 74
4.3.3 UJi HIPOESIS ......ocvivciicrcvcieictetee e 82

4.4 PemMbDaNaSAN........cooiiiieiice e s 85
4.4.1 Pengaruh Google Adwords Terhadap Keputusan Pembelian....85

4.4.2  Pengaruh Desain Produk Terhadap Keputusan Pembelian ......86
4.4.3 Pengaruh Google Adwords Dan Desain Produk Terhadap
Keputusan PembBElIaN ...........coviiiiiiiees e 86

BAB 5 PENUTUP . .uiiiiiiiiieiiiiiiiiniieternteesesnsessesassssssnssssssnsens 89

5.1 KESIMPUIAN ... 89

5.2 REKOMENAAS ....evveveeieeiie sttt 90
5.2.1 Bagi Perusahnaan ...........ccccocoueuviiiiiiiiiiieccceeeeee e 90

DAFTAR PUSTAKA. . ettt st e seeesesensensenssnssnes 91

LAMPIRAN. ..t ittt rtetirteeeeenstaesenesansensssnssnnssnsssnssnsssnsnns 95

DAFTAR GAMBAR

gambar 1. 1 Pertumbuhan Penduduk di Indonesia...........cccccevevviivevcin e, 1

Xiv



gambar 1. 2 halaman depan Krian sejahtera indah regency.........cccccoocevvevveveinccnenn. 2

gambar 1. 3 Google Adwords dengan metode KeyWords.............covrerenerrenienecenennn, 3
gambar 1. 4 Desain Cluster Krian Sejahtera Indah Regency .........ccccecevvevveviecninenn. 4
gambar 1. 5 Desain Rumah Pada CIUSLEr AYU ........ccccveviiieiieiece e 5
gambar 1. 6 Desain Rumah Pada Cluster Bagus...........ccccooeiviinininiiinenecceee 6
gambar 1. 7 Desain Rumah Cluster CantiK............ccccooviiiiiiiiniic e, 7
gambar 1. 8 Data Penjualan Perusanaan ............c.ccoeveveieiiiniininn s 9
gambar 1. 9 iklan google perumahan krian sejahtera indah regency ............ccccoc...... 10
gambar 1. 10 Desain halaman depan KOMpPetitor ...........cccccvvviieieieece s 10
Gambar 2. 1 Tahapan Proses Pengambilan Keputusan............cc.ccoceveveneneneiininnnnne 39
Gambar 2. 2 Kerangka Dasar PENelitian ...........ccococvveiiiiniiiinen e 45
Gambar 4. 1 Krian Sejahtera Indah REJENCY .......cccoeviiieiiiiie e 57
Gambar 4. 2 Grafik HiStOgram..........cccooveiiiiiic i 76
Gambar 4. 3 Grafik P-PIOt.........c.ccoiiiiie e 77
Gambar 4. 4 Uji Heterokedastisitas...........ccccvveieiieiiiiiiieiesese e 80

XV



	651ce710c0ffbe96965281e7399bd8c4373ddaba01ff4441c99f45f8196a679d.pdf

