
93 
 

LAMPIRAN 
 

Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 
 
KUESIONER 

KUISIONER PENELITIAN PENGARUH DIGITAL MARKETING DAN BRAND 
IMAGE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN BAJU MUSLIM OBIFA 
COLLECTION DI LIVE TIKTOK SHOP 

 
Dengan hormat, 
Perkenalkan saya Nur Afeni Thoyibah mahasiswa S1 Jurusan Administrasi Bisnis, 
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya, sedang 
melakukan penelitian dengan Judul “Pengaruh Digital Marketing Dan Brand Image 
Terhadap Keputusan Pembelian Baju Muslim Obifa Collection Di Live Tiktok Shop”. 
Oleh karena itu, saya selaku peneliti mengharapkan bantuan anda agar dapat mengisi 
kuisioner ini dengan keadaan yang sebenarnya. 
Hormat saya, 
Nur Afeni Thoyibah 
 
Pilih poin yang Anda anggap sesuai 
Keterangan : 
SS = Sangat Setuju 
S = Setuju 
KS = Kurang Setuju 
TS = Tidak Setuju 
STS = Sangat Tidak Setuju 
 
Jenis Kelamin* 

o Laki-laki 
o Perempuan 

 
Usia* 

o 17-20 tahun 
o 21-30 tahun 
o 31-40 tahun 
o ≥ 50 tahun 
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Pekerjaan* 
o Pelajar / Mahasiswa 
o Dosen / Guru 
o PNS 
o Wiraswasta 
o Lainnya 

 
Pendapatan* 

o Rp < 2.000.000 
o Rp 2.000.000 -  Rp 5.000.000 
o > Rp 5.000.000 

 
Apakah Anda pernah membeli produk Obifa Collection di live Tiktok shop ? 

o Ya 
o Tidak 

 
Digital Marketing ( Pemasaran Digital ) 

No Pernyataan SS S KS TS STS 
1 Saya merasa brand Obifa Collection dapat 

dipastikan   bahwa semua informasi dan 
layanan yang di sediakan dapat diakses 
dengan mudah oleh semua pengguna 
melalui Tiktok Shop  

     

2 Saya suka dengan brand Obifa Collection 
ini karena sering sekali berinteraksi 
dengan pelanggannya melalui platform 
live Tiktoknya  

     

3 Saya  merasa brand Obifa Collection  
memiliki  tingkat kepercayaan pada 
produk baju muslim yang ditampilkan di 
live Tiktok shop karena  dapat dilihat dari 
testimoni atau ulasan pengguna lain. 

     

4 Saya merasa brand Obifa Collection ini 
menggunakan aplikasi live tiktok karena 
bisa berinteraksi secara langsung dengan 
kosumen  sehingga dapat  menghindari 
penipuan selama konsumen membeli.  
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5. Saya suka dengan brand Obifa Collection  
ini karena dapat memberikan informasi 
mengenai gambaran dari produk baju 
muslim tersebut dan dapat berinteraksi 
langsung dengan host atau penjual di live 
TikTok shop.  

     

 
Brand Image  (Citra Merek) 

No Pernyataan SS S KS TS STS 
1 Saya merasa brand Obifa Collection  

salah satu merek yang dikenal oleh 
masyarakat melalui Tiktok shop  

     

2 Saya membeli produk baju muslim Brand 
Obifa Collection  ini karena desain dan 
gaya baju muslimnya yang modern 
sehingga dapat menambah citra diri 

     

3 Saya suka brand Obifa Collection ini 
karena memiliki Ciri khas  yang unik dan 
mudah diingat oleh konsumen di Tiktok  

     

 
Keputusan Pembelian 

No Pernyataan SS S KS TS STS 
1 Saya mantap membeli produk baju 

muslim tersebut setelah mengetahui 
informasi produk brand Obifa Collection 
melalui live Tiktok Shop. 

     

2 Saya memutuskan membeli produk baju 
muslim brand Obifa Collection karena 
merek yang paling disukai  

     

3 Saya membeli produk brand Obifa 
Collection karena produk yang dijual 
sesuai dengan keinginan dan kebutuhan.  

     

4. Saya membeli produk brand Obifa 
Collection karena mendapat rekomendasi 
dari orang lain.  
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Lampiran 2 Uji Validitas 

Variable 
 

r Hitung r Table Keterangan 
 

X1.1 0.760 0,361 Valid 
 

X1.2 0,645 0,361 Valid 

Digital Marketing X1.3 0,615 0,361 Valid 

(X1) X1.4 0,825 0,361 Valid 
 

X1.5 0,697 0,361 Valid 

 X2.1 0,891 0,361 Valid 

Brand Image X2.2 0,785 0,361 Valid 

(X2) X2.3 0,591 0,361 Valid 
 

Y.1 0.844 0,361 Valid 

Keputusan 
Pembelian 

Y.2 0,791 0,361 Valid 

(Y) Y.3 0,627 0,361 Valid 

 

Lampiran 3 Uji 3 Uji Reabilitas  
Digital Marekting 

 

 

 

Brand Imgae  
 

 



97 
 

 
 

 

 

Keputusan Pembelian  

 

 

 

Lampiran 4 Hasil Analisis 
1. Uji Asumsi Klasik 

A.  Uji Normalitas 

 

 

 

 

 

 

 

B.  Uji Multikolinearitas 
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C. Uji Heteroskedastisitas 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

D. Uji Linearitas 
Uji Linearitas X1 

 
Uji Linearitas X2 
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E. Uji Regresi Linear Berganda 

F. Uji Parsial (t) 

G. Uji Simultan (F) 

H. Uji Koefisien Determinasi (R2) 
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Lampiran 5 Kartu Bimbingan Skripsi 
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Lampiran 6 Surat Keterangan Turnitin  
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Lampiran 7 Surat Bebas Lab 
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Lampiran 8 Lembar Revisi 
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