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ABSTRAK

Sejalan dengan perkembangan dan kemajuan teknologi di indonesia semakin
banyak mengalami kemajuan khususnya dalam teknologi informasi dan komunikasi,
seperti internet, saat ini fashion semakin berkembang dan semakin pesat ini,
menimbulkan persaingan usaha yang semakin ketat dan memaksa para pelaku bisnis
untuk selalu bertahan. sehingga para pelaku bisnis dipaksa untuk selalu berinovasi dan
membuat desain — desain fashion kekinian dan mempertahankan merek tersebut agar
dapat bersaing dengan pelaku bisnis yang lainnya. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui pengaruh dari Digital Marketing dan Brand Image terhadap keputusan
pembelian baju muslim Obifa Collection di Live Tiktok Shop. Selanjutnya penelitian
ini menggunakan metode penelitian kuantitatif dengan yaitu dengan teknik
pengumpulan data berupa angka yang didapatkan dari hasil kuesioner yang kemudian
diolah menjadi data statistic. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen
yang pernah melakukan pembelian baju muslim Obifa Collection di live tiktok shop,
dan sampel dari penelitian ini sebanyak 100 responden. Hasil penelitian ini
membuktikan bahwa variabel Digital Marketing (X1) secara parsial berpengaruh
terhadap variabel Keputusan Pembelian pada produk baju muslim Obifa Collection di
Live Tiktok Shop. untuk variabel Brand Image (X2) secara parsial berpengaruh
terhadap Keputusan Pembelian pada produk baju muslim Obifa Collection di Live
Tiktok Shop. Dan variabel Digital Marketing (X1), dan Brand Image (X2) secara
bersama-sama berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian. Kesimpulan dari
penelitian ini adalah variabel independent yaitu Digital Marketing (X1), Brand Image
(X2) berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada produk baju muslim Obifa
Collection di Live Tiktok Shop.

Kata Kunci: Fashion, Tiktok shop, Digital Marketing, Brand Image, dan Keputusan
pembelian
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ABSTRACT

Urrently, the rapidly growing fashion industry has led to increasingly fierce
competition, forcing business actors to continuously innovate and create trendy
fashion designs while maintaining their brand to stay competitive. This research aims
to determine the influence of Digital Marketing and Brand Image on the purchasing
decisions of Obifa Collection's Muslim clothing on Live TikTok Shop. This study
employs a quantitative research method, with data collection techniques involving
numbers obtained from questionnaires, which are then processed into statistical data.
The population in this study comprises all consumers who purchase Obifa Collection's
Muslim clothing on Live TikTok Shop, with a sample size of 100 respondents.The
results of this study demonstrate that the Digital Marketing variable (X1) has a partial
influence on the Purchase Decision variable comprises all consumers who purchase
Obifa Collection's Muslim clothing on Live TikTok Shop, and the Brand Image
variable (X2) also has a partial influence on the Purchase Decision comprises all
consumers who purchase Obifa Collection's Muslim clothing on Live TikTok Shop,.
Furthermore, the Digital Marketing (X1) and Brand Image (X2) variables together
have a positive and significant influence on the Purchase Decision comprises all
consumers who purchase Obifa Collection's Muslim clothing on Live TikTok Shop,.
The conclusion of this research is that the independent variables, namely Digital
Marketing and Brand Image, have an influence on Purchase Decision. decisions of
Obifa Collection's Muslim clothing on Live TikTok Shop.

Keywords: Fashion, TikTok Shop, Digital Marketing, Brand Image, and Purchase
Decision
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