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RINGKASAN

Helm KYT adalah produk helm sepeda motor yang terkenal dengan
kombinasi keamanan tinggi, desain inovatif, dan kenyamanan pengguna. Diproduksi
oleh perusahaan KYT, helm ini menonjol dalam industri helm dengan berbagai model,
termasuk helm balap dan touring. Helm KYT fokus pada teknologi terbaru,
menggunakan bahan berkualitas tinggi untuk daya tahan dan kenyamanan. Selain
keamanan, desain estetis dan ergonomis juga menjadi keunggulan produk ini. Strategi
pemasaran dan citra merek yang kuat mendukung popularitas Helm KYT di pasar.
Oleh karena itu, penelitian mengenai pengaruh harga, desain produk, promosi, dan
citra merek terhadap keputusan pembelian konsumen helm KYT di Sidoarjo memiliki
relevansi penting dalam memahami preferensi dan perilaku konsumen di pasar helm
sepeda motor.

Penelitian dilakukan pada konsumen Helm KYT di Sidoarjo Jawa Timur.
Waktu penelitian ini pada bulan Oktober 2023. Penelitian ini menggunakan data
sampling 100 responden, melalui penyebaran kuesioner dengan google form. Jenis
data yang digunakan adalah metode kuantitatif.

Dalam penelitian ini dihasilkan Uji t setiap variabel menunjukkan bahwa
memiliki pengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian Helm KYT, variabel
Harga (X1) dengan mendapatkan nilai koefisien regresi sebesar 2,320 dan nilai
koefisien regresi variabel desain produk (X2) sebesar 2,002 dan nilai koefisien regresi
promosi (X3) sebesar 3,199 sedangkan variabel citra merek (X4) memiliki nilai
koefisien regresi sebesar 4,346. Data hasil Uji f diperoleh f hitung > f tabel yaitu
114,355 dan signifikansi 0,000 < 0,05 sehingga dapat diambil kesimpulan bahwa
variabel Pengaruh Harga (X1), Desain Produk (X2), Promosi (X3), dan Citra Merek
(X4) memiliki pengaruh signifikan secara simultan terhadap variabel terikat
Keputusan Pembelian ().

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh harga, desain produk,
promosi, dan citra merek terhadap keputusan pembelian konsumen helm KYT di
Sidoarjo. Variabel independen melibatkan aspek harga sebagai faktor kunci, desain
produk sebagai elemen penarik perhatian, promosi sebagai strategi pemasaran, dan
citra merek sebagai persepsi konsumen terhadap produk. Hasil penelitian ini
diharapkan memberikan wawasan terhadap faktor-faktor yang mempengaruhi
keputusan pembelian konsumen helm KYT.

Analisis data mencakup penilaian signifikan masing-masing variabel
terhadap keputusan pembelian. Harga yang bersaing, desain produk yang menarik,
promosi yang efektif, dan citra merek yang positif diyakini memiliki dampak positif
pada keputusan pembelian konsumen. Implikasinya, produsen helm KYT di Sidoarjo



dapat meningkatkan strategi pemasaran dengan menyesuaikan harga (X1),
meningkatkan desain produk (X2), menjalankan promosi (X3) yang efektif, dan
memperkuat citra merek (X4) untuk meningkatkan keputusan pembelian konsumen.
Studi ini memberikan kontribusi pada pemahaman faktor-faktor yang memengaruhi
perilaku pembelian konsumen khususnya dalam industri helm, membantu produsen
dan pemasar untuk merancang strategi yang lebih efektif.



SUMMARY

KYT Helmets are motorbike helmet products that are famous for their
combination of high safety, innovative design and user comfort. Manufactured by the
KYT company, this helmet stands out in the helmet industry with a variety of models,
including racing and touring helmets. KYT helmets focus on the latest technology,
using high quality materials for durability and comfort. Apart from safety, aesthetic
and ergonomic design are also the advantages of this product. Marketing strategies
and a strong brand image support the popularity of KYT Helmets in the market.
Therefore, research on the influence of price, product design, promotion and brand
image on consumer purchasing decisions for KYT helmets in Sidoarjo has important
relevance in understanding consumer preferences and behavior in the motorbike
helmet market.

Research was conducted on KYT Helmet consumers in Sidoarjo, East Java.
The time of this research is October 2023. This research uses sampling data of 100
respondents, through distributing questionnaires using Google Form. The type of data
used is a quantitative method.

In this research, the t test produced for each variable shows that it has a partial
influence on the decision to purchase a KYT Helmet, the Price variable (X1) by
getting a regression coefficient value of 2.320 and a regression coefficient value of
the product design variable (X2) of 2.002 and a promotion regression coefficient value
( X3) is 3.199 while the brand image variable (X4) has a regression coefficient value
of 4.346. Data from the f test results obtained f count > f table, namely 114.355 and a
significance of 0.000 < 0.05 so that it can be concluded that the variables Influence
Price (X1), Product Design (X2), Promotion (X3), and Brand Image (X4) have an
influence simultaneously significant to the dependent variable Purchasing Decision
(Y).

This research aims to analyze the influence of price, product design,
promotion and brand image on consumer purchasing decisions for KYT helmets in
Sidoarjo. The independent variables involve the price aspect as a key factor, product
design as an attention-grabbing element, promotion as a marketing strategy, and brand
image as consumer perception of the product. The results of this research are expected
to provide insight into the factors that influence consumer purchasing decisions for
KYT helmets.

Data analysis includes assessing the significance of each variable on
purchasing decisions. Competitive prices, attractive product designs, effective
promotions, and positive brand images are believed to have a positive impact on
consumer purchasing decisions. The implication is that KYT helmet producers in
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Sidoarjo can improve their marketing strategy by adjusting prices (X1), improving
product design (X2), running effective promotions (X3), and strengthening brand
image (X4) to increase consumer purchasing decisions. This study contributes to the
understanding of factors influencing consumer purchasing behavior particularly in the
helmet industry, helping manufacturers and marketers to design more effective
strategies.
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh harga, desain produk,
promosi, dan citra merek terhadap keputusan pembelian helm KYT di Sidoarjo.
Sampel dalam penelitian ini adalah pengguna helm KYT yang berjumlah 100
pelanggan produk helm KYT.

Teknik pengambilan sampel dengan menggunakan purposive sampling
sedangkan besarnya sampel di peroleh dengan menggunakan rumus lemeshow dan
pengumpulan data menggunakan kuesioner. Uji validitas instrument menggunakan
Pearson Correlation sedangkan Uji Realibilitas menggunakan Cronbach alpha, serta
analisis data dilakukan dengan teknik analisis regresi linier berganda melalui
perangkat lunak SPSS 26. Hasil dari penelitian ini menemukan bahwa : (1) Harga
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian helm KYT di
Sidoarjo. (2) Desain Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian helm KYT di Sidoarjo. (3) Promosi berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian helm KYT di Sidoarjo. (4) Citra Merek berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian helm KYT di Sidoarjo.

Dapat disimpulkan dalam penelitian berhasil memikirkan pengetahuan
teoretis umum hubungan antara keputusan pembelian terhadap harga, desain produk,
promosi dan citra merek yang dirasakan oleh pelanggan produk helm KYT, yang
menghasilkan wawasan multi sektoral yang relevan dan mengisi kesenjangan
pengetahuan dikonteks sosial budaya dan ekonomi di daerah sidoarjo. Dari hasil
penilitian menunjukkan bahwa: (X1) pengaruh harga, (X2) desain produk, (X3)
promosi, dan (X4) citra merek berpengaruh signifikan secara parsial terhadap
Keputusan pembelian ().

Kata Kunci : Pengaruh harga, desain produk, promosi, citra merek, Keputusan
pembelian
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ABSTRACT

This research aims to analyze the influence of price, product design,
promotion and brand image on purchasing decisions for KYT helmets in Sidoarjo.
The sample in this study was KYT helmet users, totaling 100 customers of KYT
helmet products.

The sampling technique used purposive sampling while the sample size was
obtained using the Lemeshow formula and data collection used a questionnaire. The
validity test of the instrument used Pearson Correlation, while the Reliability Test
used Cronbach alpha, and data analysis was carried out using multiple linear
regression analysis techniques using SPSS 26 software. The results of this research
found that: (1) Price has a positive and significant effect on the decision to purchase
KYT helmets in Sidoarjo. (2) Product design has a positive and significant influence
on the decision to purchase KYT helmets in Sidoarjo. (3) Promotion has a positive
and significant effect on the decision to purchase KYT helmets in Sidoarjo. (4) Brand
image has a positive and significant effect on the decision to purchase KYT helmets
in Sidoarjo.

It can be concluded that the research succeeded in thinking about general
theoretical knowledge of the relationship between purchasing decisions on price,
product design, promotion and brand image perceived by customers of KYT helmet
products, which produces relevant multi-sectoral insights and fills knowledge gaps in
the socio-cultural and economic context in the Sidoarjo area. . The research results
show that: (X1) the influence of price, (X2) product design, (X3) promotion, and (X4)
brand image have a partially significant effect on purchasing decisions (Y).
Keywords: Influence of price, product design, promotion, brand image,
purchasing decisions
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