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MOTTO

Tuhan menguji orang benar dan orang fasik, dan la membencl orang yang
mencintal kekerasan!

Kasih itu sabar; kasih itu murah hati; ia tidak cemburu. la tidak memegahlan dirt
dan tidak sombong

Tetapi yang terutama. Kasihilah sung nh-sungguh scorang akan yang lain, sebab
kasih menutupi banyak sekali dosa



ABSTRAK

Peneliian ini bertujuan untuk membuktikan dan menganalisis Pengaruh dan
Citra Merck, Kualitas Produk, dan Persepsi Harga baik secara simultan maupun
parsial terhadap Keputusan Pembelian skincare Azarine pada mahasiswi Fakultas
Ilmu Sosial dan Politik Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya dengan jumlah sampel
100 responden yang dikumpulkan dengan menggunakan Kuisioner dan teknik analisis
yang digunakan adalah Uji Validitas, Uji Reliabilitas dan regresi linear berganda
dengan SPSS 23,

Hasil penelitian membuktikan bahwa secara simultan terdapat pengaruh citra
merek, kualitas produk, dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian skincare
Azarine, hasil tersebut dapat dilihat di uji F. Sedangkan secara parsial pada variabel
citra merck terdapat pengaruh positif akan tetapi tidak signifikan terhadap keputusan
pembelian skincare Azarine pada. Tetapi untuk variabel kualitas produk dan persepsi
harga, terdapat pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian skincare
azarine pada mahasiswi Fakultas [lmu Sosial dan Politik Universitas 17 Agustus 1945
Surabaya.

Kata Kunci - Citra Merek, Kualitas Produk, Persepsi Harga, dan Keputusan Pembelian |




ABSTRACT

This research aims to prove and analyze the influence of brand image,
product quality, and price perception both simultaneously and partially on
purchasing decisions for Azarine skincare among female students at the Faculty of
Nocial and Political Sciences, University of 17 August 1945 Surabaya with a sample
size of 100 respondents collected using a questionnaire. and the analysis technigues
used are Validity Test, Reliability Test and multiple linear regression with SPSS 23.

The research results prove that there is a simultaneous influence of brand
image, product quality, and price perception on the decision to purchase Azarine
skincare, these results can be seen in the F test. Meanwhile, partially on the brand
image variable there is a positive but not significant influence on the decision to
purchase Azarine skincare on. However, for the product quality and price perception
variables, there is a significant influence on the decision to purchase azarine skincare
among female students at the Faculty of Social and Political Sciences, University of
17 August 1945 Surabaya.

Keywords: Brand Image, Product Quality, Price Perception, and Purchasing
Decisions '




RINGKASAN

Pada masa kini perawatan wajah sudah menjadi kebutuhan yang paling utama
bagi sebagian masyarakat, dalam beberapa tahun terakhir berbagai produk skincare
dart luar negeri dengan mudah ditemukan di Indonesia, perkembangan bisnis skincare
pada masa kini sudah berkembang pesat dan di antaranya banyak juga dari merek
lokal bersaing di pasaran dengan menawarkan banyak pilihan dalam hal kandungan
dengan segala jenis permasalahan pada kulit wajah.Salah satu contoh merek lokal
yang bersaing dipasaran sekarang ini adalah Azarine Skincare.

Penclitian ini bertujuan untuk membuktikan dan menganalisis Pengaruh Citra
merek, Kualitas Produk, dan Persepsi Harga terhadap Keputusan Pembelian.
Penelitian in1 dilakukan pada konsumen Skincare Azarine Alivia Flowers Kayoon di
Surabaya. Dengan jumlah sampel 100 responden yang dikumpulkan dengan
menggunakan Kuisioner dan teknik analisis yang digunakan adalah Uji Deskriptif,
Uy validitaitas, Reliabilitas regresi linear berganda dengan SPSS 23. Waktu dari
penclitian ni yaitu dari Bulan September 2023 hingga selesai. Jenis penelitian ini
adalah kuantitatif

Hasil penelitian membuktikan bahwa secara simultan terdapat pengaruh citra
merek, kualitas produk, dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian skincare
Azarine, hasil tersebut dapat dilihat di uji F dimana nilai F hitung > F tabel yaitu
128,286 > 2,70. Sedangkan secara parsial Variabel Citra Merek berpengaruh positif
tetapi tidak signifikan terhadap keputusan pembelian skincare azarine hal ini dilihat
dari nilai t hitung lebih dari nilai t table (0,894 < 1,985) dengan tingkat signifikan
0,373 > 0,05. Varabel Kualitas Produk berpengaruh positif terhadap keputusan
pembelian Skincare Azarine hal ini dilihat dan nilai t tabel (3,854 > 1,985) dengan
tingkat signifikan 0,000 < 0.05. Variable Persepsi harga berpengaruh positif
signifikan terhadap keputusan pembelian skincare Azarine hal ini dilihat dari nilai t
tabel (5,765 > 1,985) dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05.
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SUMMARY

Nowadays facial care has become the most important need for some people,
in recent years various skincare products from abroad have been easily found in
Indonesia, the development of the skincare business nowadays has grown rapidly and
many local brands are also competing in the world. market by offering many cholces
in terms of ingredients for all types of facial skin problems. One example of a local
brand competing in the market today is Azarine Skincare.

This research aims to prove and analyze the influence of brand image,
product quality and price perception on purchasing decisions. This research was
conducted on Azarine Alivia Flowers Kayoon Skincare consumers in Surabaya. With
a sample size of 100 respondents collected using a questionnaire and the analysis
techniques used were Descriptive Test, Validity Test, Multiple Linear Regression
Reliability with SPSS 23. The time of this research is from September 2023 until
completion. This type of research is quantitative.

The research results prove that there is a simultaneous influence of brand
image, product quality, and price perception on the decision to purchase Azarine
skincare. These results can be seen in the I test where the calculated I value ~ I
table is 128.286 > 2.70. Meanwhile, partially the Brand Image variable has a positive
but not significant effect on the decision to purchase azarine skincare, this can be seen

from the calculated t value which is more than the t table value (0.894 < 1.985) with
a significance level 0f 0.373 > 0.05. The Product Quality variable has a positive effect
on purchasing decisions for Azarine Skincare, this can be seen from the ( table value
(3.854 > 1.985) with a significance level of 0.000 < 0.05. The price perception
variable has a significant positive effect on the decision to purchase Azarine skincare,
this can be seen from the ( table value (5.765 > 1.985) with a significance level of

0.000 < 0.05.
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