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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1. Surat Persetujuan Penelitian dari Objek Penelitian 
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Lampiran 2. Lembar Kartu Bimbingan 
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Lampiran 3. Kuesioner Penelitian 

KUESIONER 

“ Pengaruh Brand Awareness, Persepsi Harga, dan Selera Konsumen terhadap 

Keputusan Pembelian Mie instan Sehat ” 

A. IDENTITAS RESPONDEN    

Untuk kelengkapan data penelitian, kami mohon ketersediaan 

saudara/I untuk mengisi data dibawah ini dengan memberikan tanda 

centang ( ).    

1. Nama         :          

2. Jenis Kelamin    

: (  ) L    

  (   )P    

      

3. Umur         : (  ) > 20 tahun        (  ) < 20 tahun    

4. Program Studi    :  (  ) Manajemen                    

5. Apakah anda sudah pernah membeli Mie instan sehat ?    

     (   ) Sudah        (   )Belum Pernah    
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B. PETUNJUK PENGISIAN    

Mohon Bapak/Ibu memberi tanda centang ( ) pada kolom jawaban 

yang sudah disediakan dengan menggunakan petunjuk sebagai berikut :    

    

No    Kategori    Skor    

1.    Sangat Setuju (SS)    5    

2.    Setuju  (S)    4    

3.    Netral (N)    3    

4.    Tidak Setuju (TS)    2    

5.    Sangat Tidak Setuju (STS)    1    
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1. Brand Awareness (X1)    

NO  Pernyataan    SS   S    N    TS    STS  

Recall                 

1.    Saya mampu mengingat 

produk Mie   instan sehat    

                    

 

 Recognition                

2    Saya sudah mengenali 

produk Mie instan sehat   

    

  

                

 Surveys                

3.    Saya mengenal berbagai 

varian rasa yang 

ditawarkan oleh Mie  

instan sehat    

                    

4.    Saya merasa bahwa Mie 

instan sehat merupakan 

pilihan yang lebih sehat 

dibandingkan dengan 

merek mie instan lainnya.    

                    

 Search Item                

5.    Saya akan 

merekomendasikan Mie 

instan sehat kepada teman 

atau keluarga.    

                    

6 Saya sering memasukkan 

Mie instan  sehat  ke 

keranjang belanja saya.    

.        
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2. Persepsi Harga (X2)    

NO   Pernyataan    SS    S    N    TS    STS  

Keterjangkauan Harga                

1.    Saya merasa harga Mie instan                      

 sehat sangat terjangkau sesuai 

kualitas produk.    

     

2    Saya merasa harga produk Mie 

instan sehat terjangkau dan sesuai 

manfaat produk.    

                    

Kessuaian Harga dengan Kualitas                 

3.     Informasi harga yang saya terima 

sesuai dengan harga Mie instan 

sehat dan  kualitas yang saya beli.  

    

  

                

4.    Harga  sesuai dengan Kualita yang 

saya dapatkan    

                    

 

Kesesuaian harga pada manfaat          

     

5.    Saya merasa bahwa Mie instan 

sehat  sebanding dengan manfaat 

kesehatan dan kualitas yang saya 

terima.    

                    

6.    Saya percaya bahwa harga produk 

Mie instan sehat mencerminkan 

nilai sehat yang ditawarkan oleh 

produknya.    
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 3. Selera Konsumen (X3)    

NO   Pernyataan    SS    S    N    TS    STS  

Kesan Konsumen                

1.    Saya memilih produk Mie instan 

sehat karena faktor rasa yang enak 

dan kualitas nutrisinya.    

                    

2    Saya mencoba varian rasa baru 

dari Mie instan sehat ketika 

mereka meluncurkan produk yang 

baru.    

                    

Nilai Guna Produk                

3.    Saya sangat suka Mie instan sehat 

karena variasi rasa yang memadai.    

                    

4.    Saya merasa Mie instan sehat mudah  

disiapkan     

                    

Bentuk Setiap Produk         

5.    Mie  instan  sehat    sangat mudah 

ditemukan.    

                    

6.    Saya cenderung memilih produk                      

 ini karena Mie instan sehat 

mendukung pola makan sehat 
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4. Keputusan Pembelian (Y)    

NO   Pernyataan    SS    S    N    TS    STS  

Pilihan Produk                

1.    Saya memilih Mie instan sehat 

karena memiliki berbagai varian 

yang menarik.    

                      

2    Saya membeli Mie instan sehat 

karena memiliki ciri khasnya 

tersendiri.    

                      

Pilihan Penyalur         

        

3.    Saya membeli Mie instan sehat 

karena mudah ditemukan di toko 

dekat rumah.    

     

  

                

Waktu Pembelian         

        

4.    Saya membeli Mie instan sehat  

karena bisa dibeli kapan saja dan 

stocknya banyak.    

                    

Jumlah Pembelian         

        

5.                 Saya membeli Mie instan sehat  

lebih dari satu kali    

Metode Pembayaran         

        

6.    Saya akan membeli lagi produk 

Mie   instan sehat karena 

pembayaran yang sangat mudah. 
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Lampiran 4. Tabulasi Data Kuesioner 

BRAND AWARENESS (X1) 
Total_X1 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 

4 5 3 4 4 3 23 

4 3 4 3 4 4 22 

3 4 4 3 3 3 20 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 3 3 5 26 

5 5 5 5 5 5 30 

3 3 3 3 3 3 18 

5 5 4 3 3 2 22 

4 3 3 5 4 2 21 

5 4 4 3 4 4 24 

3 4 4 3 4 3 21 

4 4 4 5 4 5 26 

2 3 4 5 4 3 21 

4 2 2 4 4 4 20 

5 5 5 4 3 3 25 

5 5 5 4 4 5 28 

4 5 3 5 4 4 25 

5 5 4 5 4 3 26 

3 5 5 1 2 3 19 

5 5 5 4 4 5 28 

5 5 3 4 2 4 23 
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5 5 5 5 4 4 28 

3 3 2 3 3 3 17 

5 5 4 5 4 4 27 

1 2 2 1 1 1 8 

4 3 4 5 4 4 24 

1 1 1 1 1 2 7 

5 5 4 4 4 4 26 

4 4 2 5 4 3 22 

5 5 5 5 5 5 30 

4 5 4 4 4 4 25 

5 5 5 5 5 5 30 

3 3 3 3 3 3 18 

5 5 5 5 3 1 24 

4 3 3 4 4 3 21 

4 3 2 2 3 3 17 

4 4 3 3 3 3 20 

5 5 4 4 3 3 24 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 4 5 4 4 27 

5 5 2 2 2 1 17 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 3 28 

4 4 3 5 4 3 23 
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4 4 3 4 4 4 23 

5 5 3 4 3 5 25 

4 5 2 3 4 1 19 

5 4 3 4 4 5 25 

3 3 4 3 3 3 19 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 4 4 4 27 

4 4 3 5 5 3 24 

3 4 3 5 3 3 21 

3 2 3 3 3 3 17 

3 4 3 4 2 3 19 

4 4 3 3 4 4 22 

4 5 4 5 3 4 25 

3 3 3 3 4 3 19 

2 3 2 3 3 2 15 

4 3 3 5 3 2 20 

4 4 4 4 4 2 22 

5 5 5 5 5 5 30 

5 4 2 4 2 2 19 

4 4 4 4 4 4 24 

3 4 3 4 3 2 19 

5 5 3 5 4 3 25 

4 5 4 5 4 5 27 

4 4 3 3 4 2 20 
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  4 4 2 4 3 2 19 

3 3 4 4 5 5 24 

5 5 3 2 3 3 21 

4 4 3 2 3 2 18 

4 5 3 3 4 3 22 

4 4 2 4 3 3 20 

5 4 4 4 4 4 25 

3 4 4 3 3 3 20 

3 3 3 3 3 3 18 

4 5 4 4 4 4 25 

4 5 2 3 2 2 18 

5 5 3 5 4 5 27 

4 4 3 5 5 3 24 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 4 3 3 2 20 

5 5 5 5 4 4 28 

5 5 5 5 5 4 29 

3 2 1 3 3 2 14 

4 3 2 2 4 4 19 

5 4 4 4 4 4 25 

5 4 4 4 4 5 26 

5 5 4 5 5 5 29 

3 4 4 3 2 3 19 

3 2 2 2 3 3 15 
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PERSEPSI HARGA (X2) 
Total_X2 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 

4 4 4 4 4 4 24 

4 5 4 3 4 4 24 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 4 4 4 4 24 

3 5 5 4 4 4 25 

5 5 5 5 5 5 30 

4 3 4 4 4 4 23 

3 4 3 4 3 3 20 

3 4 3 5 5 3 23 

4 3 4 3 3 4 21 

5 5 3 3 3 4 23 

3 4 5 5 4 4 25 

4 5 4 5 4 5 27 

4 4 4 5 5 3 25 

4 4 4 3 4 4 23 

5 4 5 4 5 4 27 

4 5 3 5 4 4 25 

4 4 4 4 5 5 26 

5 4 1 5 4 4 23 

4 4 4 4 4 4 24 

3 5 5 5 5 5 28 
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4 3 4 5 3 4 23 

3 3 3 3 3 2 17 

5 4 5 4 4 4 26 

1 3 1 1 1 3 10 

4 4 3 4 4 5 24 

1 1 1 2 2 2 9 

4 4 4 4 4 4 24 

3 3 3 4 5 3 21 

5 5 5 5 5 5 30 

4 5 5 4 4 4 26 

4 4 4 4 4 5 25 

3 3 3 3 3 3 18 

4 3 5 4 3 4 23 

3 4 4 4 4 4 23 

3 3 4 3 3 3 19 

3 4 4 3 3 4 21 

4 4 3 4 4 3 22 

5 5 5 5 5 5 30 

4 5 5 4 5 5 28 

3 3 3 2 3 5 19 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 3 3 3 24 

3 4 3 4 4 5 23 
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4 4 4 4 4 4 24 

4 5 5 5 5 5 29 

4 4 3 3 4 5 23 

3 4 3 4 4 5 23 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 3 4 3 25 

5 5 4 5 4 4 27 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 3 3 3 3 20 

3 2 4 4 2 3 18 

3 4 4 3 5 5 24 

4 5 4 5 4 5 27 

4 3 3 3 3 3 19 

3 3 3 3 4 3 19 

3 4 4 5 5 4 25 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 5 5 5 30 

4 2 4 3 4 4 21 

4 4 4 4 4 4 24 

3 2 4 3 5 4 21 

4 4 4 4 5 4 25 

4 5 4 5 5 5 28 

5 5 4 5 3 4 26 
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3 3 3 4 4 4 21 

5 5 4 4 5 5 28 

3 4 4 3 3 4 21 

3 4 4 5 4 5 25 

3 4 5 4 5 3 24 

3 2 3 3 4 4 19 

4 2 4 4 4 4 22 

3 3 3 3 3 3 18 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 5 5 5 5 28 

2 2 2 4 4 3 17 

5 3 4 5 5 5 27 

5 4 2 4 4 4 23 

5 5 5 5 5 5 30 

3 3 3 4 2 2 17 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 3 4 5 5 25 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 5 5 4 5 27 

4 4 4 4 4 4 24 

5 4 4 5 5 4 27 

4 4 4 5 4 5 26 

4 3 4 4 4 3 22 

1 3 2 2 2 3 13 
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SELERA KONSUMEN (X3) 
Total_X3 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 

3 2 3 4 4 4 20 

4 4 4 4 3 4 23 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 4 4 4 4 24 

3 3 4 5 5 3 23 

5 4 5 5 5 5 29 

4 4 3 4 3 3 21 

4 2 3 4 4 2 19 

3 2 4 5 3 3 20 

4 3 4 4 4 4 23 

4 4 3 3 3 4 21 

5 4 4 4 5 5 27 

4 3 5 4 4 3 23 

4 5 4 3 5 3 24 

3 4 3 5 3 3 21 

4 5 4 5 4 5 27 

3 4 3 5 5 4 24 

5 2 3 5 5 5 25 

4 5 5 2 1 3 20 

4 4 4 5 5 4 26 

5 3 2 3 2 3 18 
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4 4 4 4 4 4 24 

3 4 3 4 3 2 19 

4 5 5 5 4 5 28 

1 3 1 3 3 1 12 

3 1 2 5 4 4 19 

1 1 2 2 2 2 10 

4 4 4 4 4 4 24 

3 3 3 4 4 4 21 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 4 5 5 3 25 

5 5 4 4 4 4 26 

3 3 3 3 4 4 20 

4 1 1 5 5 3 19 

4 3 3 4 4 4 22 

3 2 2 4 5 3 19 

3 3 4 3 4 4 21 

3 3 3 4 5 3 21 

5 5 5 5 5 5 30 

5 4 4 5 5 5 28 

3 3 2 3 3 5 19 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 4 4 4 3 23 

5 3 3 5 4 4 24 
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4 4 4 4 4 3 23 

3 3 5 4 5 4 24 

4 3 3 4 4 5 23 

4 4 5 4 4 5 26 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 5 5 5 30 

5 3 5 4 4 5 26 

3 3 3 3 3 3 18 

3 3 3 3 3 3 18 

3 5 3 3 5 3 22 

5 4 5 5 5 5 29 

5 5 4 5 4 5 28 

3 3 3 3 3 3 18 

2 3 2 3 3 3 16 

3 3 4 5 2 5 22 

3 3 4 4 4 3 21 

5 5 5 5 5 5 30 

4 2 2 2 2 4 16 

4 4 4 4 4 4 24 

3 2 3 3 3 2 16 

4 3 4 4 4 4 23 

4 5 4 4 5 5 27 

3 2 3 4 5 5 22 
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4 2 3 3 3 4 19 

3 3 3 4 4 4 21 

5 2 5 3 4 2 21 

5 5 4 4 5 4 27 

4 5 4 4 3 5 25 

3 2 2 2 2 2 13 

4 4 4 4 4 4 24 

2 3 2 2 3 3 15 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 5 5 5 5 28 

3 1 2 4 4 3 17 

5 4 4 5 4 5 27 

4 3 2 4 2 4 19 

5 5 5 5 5 5 30 

2 2 2 3 4 4 17 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 3 5 3 5 26 

3 4 3 4 4 3 21 

4 5 5 4 5 5 28 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 4 5 4 4 25 

5 5 5 4 5 4 28 

2 3 4 4 4 3 20 

2 3 2 2 3 2 14 
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KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y) 
Total_Y 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 

3 4 3 4 3 4 21 

3 3 4 4 5 5 24 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 4 4 4 4 24 

4 4 3 3 5 4 23 

5 5 5 5 5 5 30 

3 3 4 3 3 3 19 

3 3 3 4 4 4 21 

3 4 3 3 5 5 23 

4 3 4 4 3 3 21 

3 4 4 4 3 5 23 

5 4 5 4 5 5 28 

4 5 4 4 4 4 25 

4 2 5 5 3 3 22 

4 4 3 3 3 5 22 

4 5 4 5 4 5 27 

3 5 4 4 4 5 25 

4 5 3 5 4 5 26 

3 5 3 5 5 4 25 

4 4 5 5 5 5 28 

2 4 2 3 4 2 17 

5 4 5 5 4 5 28 

3 3 3 4 3 3 19 



84 

 

5 5 4 5 5 4 28 

3 3 3 2 3 3 17 

3 3 2 3 2 3 16 

2 2 1 1 1 1 8 

4 4 4 4 4 4 24 

3 2 3 3 4 3 18 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 5 4 4 5 26 

5 5 5 5 5 5 30 

3 4 4 4 4 3 22 

3 3 2 3 5 5 21 

3 4 3 3 4 3 20 

3 4 5 4 4 4 24 

3 3 4 4 3 3 20 

3 3 3 3 5 4 21 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 4 5 5 29 

2 3 2 2 2 2 13 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 4 3 4 4 23 

4 4 3 5 4 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

3 3 4 4 5 4 23 
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4 4 5 4 3 5 25 

5 4 5 3 4 5 26 

3 3 3 3 3 3 18 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 5 5 4 29 

4 5 4 5 4 3 25 

3 3 3 3 3 3 18 

3 3 3 3 3 3 18 

4 2 3 2 5 4 20 

5 5 5 5 5 5 30 

4 5 4 5 3 5 26 

3 3 3 3 3 3 18 

3 4 2 2 1 3 15 

3 3 2 4 5 4 21 

4 4 4 3 4 3 22 

5 5 5 5 5 5 30 

2 4 2 2 4 3 17 

4 4 4 4 4 4 24 

3 3 3 4 4 3 20 

4 4 4 4 4 4 24 

5 4 5 5 5 5 29 

3 4 5 4 2 3 21 

3 3 3 3 2 3 17 

5 5 5 4 3 4 26 



86 

 

3 5 4 4 5 5 26 

4 5 4 5 4 4 26 

5 4 3 3 4 3 22 

2 4 3 3 3 2 17 

4 4 4 4 4 4 24 

3 2 3 3 3 3 17 

3 3 3 3 3 3 18 

5 5 5 4 5 5 29 

3 2 3 3 4 3 18 

5 3 4 5 5 3 25 

4 5 3 4 4 4 24 

5 5 5 5 5 5 30 

2 4 4 2 3 2 17 

4 4 4 5 4 5 26 

3 5 3 3 5 3 22 

3 4 3 3 4 4 21 

3 4 4 5 5 5 26 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 4 4 5 4 27 

5 5 5 4 5 5 29 

4 4 4 4 4 4 24 

2 2 2 3 2 2 13 
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Lampiran 5 Karaketeristik Responden  

Berdasarkan Jenis Kelamin  

 

 

 

 

 

 

 

Berdasarkan Usia  

 

 

 

 

 

Berdasarkan Pembelian 

Pembelian   Frekuensi   Presentase %   

Sudah Pernah   90   96,8   

Belum Pernah   3   3,2   

Total   93   100%   

Berdasarkan Program Studi Responden  

Program Studi   Frekuensi   Presentase %   

Mnajemen   93   100%   

Total   93   100%   

  

Lampiran 6 Uji Validitas  

Brand Awareness (X1)  

  

Jenis kelamin   Frekuensi   Prosentase (%)   

Perempuan   44   47,3%   

Laki-Laki   49   52,7%   

Total   93   100%   

Usia   Frekuensi    Presentase (%)   

<20  (Kurang dari 20 tahun)   11   11,8%   

>20 (Lebih dari 20 tahun)   88   88,2%   

Total   93   100%   
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Persepsi Harga (X2)  

 

Selera Konsumen (X3)  

 

Keputusan Pembelian (Y)  
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Lampiran 7 Uji Realibilitas  

1. Uji Realibilitas X1 Brand Awareness  

 

2. Uji Realibilitas X2 Persepsi Harga  

 

3. Uji Realibilitas X3 Selera Konsumen  

  

4. Uji Realibilitas Y Keputusan Pembelian  
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Lampiran 8 Uji Normalitas  

 

Lampiran 9 Uji Multikolinearitas  

  

Lampiran 10 Uji Heteroskedasitas  
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Lampiran 11 Uji  t  

  

Lampiran 12 Uji F  

 

  

Lampiran 13 Koefesien Determenasi (R square) 

  

  

Lampiran 14 Regresi Linear Berganda  

   

 


