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RINGKASAN

Mie instan sehat merupakan varian produk mie instan yang diformulasikan
dengan focus pada nilai Kesehatan. Dalam konteks ini, karakteristik produk
mencakup bahan baku yang lebih sehat dan berkualitas, serta manfaat Kesehatan
yang diunggulkan. Berbagai macam Merek mie instan sehat dengan harga yang
ditawarkan mampu menciptakan pilihan beragam bagi konsumen yang
mengutamakan Kesehatan dalam kehidupan sehari-hari. Meskipun harga produk
cenderung berada pada kisaran yang lebih tinggi dibandingkan dengan mie instan
konvensional, namu mie instan sehat menawarkan nilai tambah yang signifikan
dalam aspek Kesehatan. Penelitian ini menjadikan mahasiswa UNTAG prodi
Manajemen sebagai objek penelitian penulis.

Penelitian ini memfokuskan peran 3 faktor yaitu Brand Awareness, Persepsi
Harga, Selera Konsumen, dalam membentuk Keputusan Pembelian Mie Instan
Sehat. Tujuan penelitian yang dicapai sesuai dengan rumusan masalah yang telah
dipaparkan dalam penelitian ini yaitu untuk mengetahui, menganalisis, dan
menjawab Pengaruh Brand Awareness, Persepsi Harga, Dan Selera Konsumen
Terhadap Keputusan Pembelian Mie Instan Sehat. (Studi Pada Mahasiswa
Manajemen Untag Surabaya). Populasi dalam penelitian ini yakni sejumlah 1336
mahasiswa aktif. Dengan menghasilkan sampel sebanyak 93 responden dengan
menggunakan Teknik Purposive Sampling. Dalam penelitian ini, metode
pengumpulan data melalui penyebaran kuesioner dengan menggunakan jenis data
kuantitatif. Teknik analisis data yang digunakan adalah Uji Dekriptif, Uji t, Uji F,
Uji Koefisien Determenasi (R?), Uji Validitas, Uji Regresi Linier Berganda, dan Uji
Asumsi Klasik. Pengolahan data dalam penelitian ini menggunakan SPSS Versi 27.

Berdasarkan analisis data, dan pembahasan yang telah di jelaskan pada setiap
bab dan dapat disimpulkan sebagai berikut:

. Brand Awareness (X3) dan Persepsi Harga (X2) secara parsial

berpengaruh positif tetapi tidak signifikan terhadap Keputusan
Pembelian Mie instan sehat pada mahasiswa Manajemen UNTAG
Surabaya.

2. Selera Konsumen secara parsial berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Keputusan Pembelian Mie instan sehat pada mahasiswa
Manajemen UNTAG Surabaya.

3. Brand Awareness, Persepsi Harga, dan Selera Konsumen secara

simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian Mien
Instan Sehat pada Mahasiswa UNTAG Surabaya.




SUMMARY

Healthy instant noodles are variants of instant noodle products formulated
with a focus on health values. In this context, product characteristics includehealthier
and quality raw materials, as well as superior health benefits. Various brands of
healthy instant noodles at prices offered are able to create diverse choices for
consumers who prioritize health in everyday life. Although the price of the product
tends to be in a higher range compared to conventional instant noodles, healthy
instant noodles offer significant added value in the health aspect. This research
makes UNTAG Management study program students the object of the author's
research.

This study focuses on the role of 3 factors, namely Brand Awareness, Price
Perception, Consumer Taste, in shaping Healthy Instant Noodle Purchasing
Decisions. The purpose of the research achieved in accordance with the formulation
of the problem that has been described in this study is to know, analyze, and answer
the influence of brand awareness, price perception, and consumer tastes on healthy
instant noodle purchasing decisions. (Study on Management Students of Untag
Surabaya). The population in this study was 1336 active students. By producing a
sample of 93 respondents using the Purposive Sampling Technique. In this study, the
data collection method was through the distribution of questionnaires using
quantitative data types. The data analysis techniques used are Descriptive Test, t
Test, F Test, Determenation Coefficient Test (R?), Validity Test, Multiple Linear
Regression Test, and Classical Assumption Test. Data processing in this study used
SPSS Version 27.

Based on data analysis, and the discussion that has been explained in each
chapter and can be concluded as follows:

I. Brand Awareness (X3) and Price Perception (X2) partially have a positive but
not significant effect on the decision to purchase healthy instant noodles
among UNTAG Surabaya Management students.

2. Consumer tastes partially have a positive and significant effect on purchasing
decisions for healthy instant noodles among UNTAG Surabaya Management
students.

3. Brand Awareness, Price Perception, and Consumer Taste simultaneously

have a significant influence on the decision to purchase Healthy Instant
Noodles among UNTAG Surabaya Students.
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari variable Brand
Awareness, Persepsi Harga, dan Selera Konsumen terhadap Keputusan Pembelian
Mie instan sehat pada Mahasiswa Manajemen UNTAG Surabaya dengan parsial dan
simultan. Data yang diperoleh dalam penelitian ini yaitu menggunakan kuesioner
yang melalui google form. Dengan populasi sebanyak 1336 Mahasiswa aktif dan
menghasilakan sampel yang diteliti 93 responden dengan perhitungan menggunakan
rumus Yamane. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian yaitu
Kuantitatif. Analisis data yang diguanakan diantaranya Uji Dekriptif, Uji t, Uji F,
Uji Koefisien Determenasi (R?), Uji Instrumen, Uji Regresi Linier Berganda, dan Uji
Asumsi Klasik. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variable Brand Awareness,dan
Persepsi Harga secara parsial berpengaruh positif tetapi tidak signifikan terhadap
Keputusan Pembelian Mie instan sehat. Lain hal-nya dengan variable Selera
Konsumen memberikan hasil secara parsial berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Keputusan Pembelian. Dan secara simultan atau secara bersama- sama
variable Brand Awareness, Persepsi Harga, dan Selera Konsumen berpengaruh
signifikan terhadap Keputusan Pembelian.

Kata Kunci: Brand Awareness, Persepsi Harga, Selera Konsumen, Keputusan
Pembelian
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ABSTRACT

This study aims to determine the influence of Brand Awareness, Price
Perception, and Consumer Taste variables on Purchasing Decisions of healthy
instant noodles in UNTAG Surabaya Management Students partially and
simultaneously. The data obtained in this study was using a questionnaire through
a google form. With a population of 1336 active students and produced a sample of
93 respondents with calculations using the Yamane formula. The research method
used in research is Quantitative. Data analysis used includes Descriptive Test, t Test,
F Test, Determenation Coefficient Test (R?), Instrument Test, Multiple Linear
Regression Test, and Classical Assumption Test. The results showed that the
variables Brand Awareness, and Price Perception partially had a positive but not
significant effect on the Purchase Decision of healthy instant noodles. On the other
hand, with the variable Consumer Taste, it provides partial results that have a
positive and significant effect on Purchasing Decisions. And simultaneously or
together the variables Brand Awareness, Price Perception, and Consumer Tastes
have a significant influence on Purchasing Decisions.

Keywords: Brand Awareness, Price Perception, Consumer Taste, Decision Purchase
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