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ABSTRAK 

 UD. Citra Bakery merupakan perusahaan pangan yang memproduksi roti 

dengan berbagai macam rasa dan jenis. Salah satu permasalahan yang dihadapi pada 

perusahaan ini adalah yaitu strategi pemasaran yang kurang meluas. Focus pada 

penelitian ini yaitu untuk mengetahui strategi pemasaran pada UD. Citra Bakery guna 

meningkatkan hasil penjualan dari produk yang ditawarkan oleh perusahaan UD. Citra 

Bakery. Dan penelitian ini juga bertujuan untuk mengetahui strategi yang paling 

efektif dilakukan dalam meningkatkan hasil penjualan. Penelitian ini dalam analisis 

datanya menggunkan metode regresi. Dalam pengolahan datanya menggunakan 

beberapa perhitungan. Sasaran responden pada penelitian ini yaitu sebanyak 30 orang 

dengan responden pria berjumlah 7 orang dan perempuan sebanyak 23 orang. Data 

yang didapatkan dari hasil kuisioner dilanjutkan dengan uji validitas dn reabilitas 

dengan menggunakan aplikasi SPSS. Dengan hasil apabila nilai harga naik satu maka 

minat pembeli akan menurun sebesar 0,268%. Dan didapatkan hubungan yang 

signifikan dalam minat beli konsumen sebab r = 0,191, sedangkan R2 = 0,036 yang 

artinya ada hubungan harga pemasaran dengan minat beli konsumen. 

Kata kunci : Strategi Pemasaran,Harga, UD. Citra Bakery, SPSS 
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ABSTRACT 

 

UD. Citra Bakery is a food company that produces bread with a variety of 

flavors and types. One of the problems faced by this company is the less 

widespread marketing strategy. Focus on this research is to find out the 

marketing strategy at UD. Citra Bakery to increase sales results of products 

offered by the company UD. Citra Bakery. And this study also aims to find out 

the most effective strategy is done in increasing sales results. This research in 

analyzing the data uses regression method. In processing the data use several 

calculations. The target of the respondents in this study were as many as 30 

people with male respondents totaling 7 people and women as many as 23 

people. Data obtained from the results of the questionnaire continued with 

validity and reliability tests using the SPSS application. With the results if the 

price value goes up one, the buyer will decrease by 0.268%. And obtained a 

significant relationship in consumer buying interest because r = 0.191, while 

R2 = 0.036, which means there is a relationship between marketing prices and 

consumer buying interest. 

 

Keywords: Marketing Strategy, Price, UD. Citra Bakery, SPSS 
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