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MOTTO 

 

“Hidup bukan saling mendahului, bermimpilah sendiri - sendiri”  

(Hindia) 

 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya.” 

(Q.S Al-Baqarah, 2:286) 
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Abstrak 
 

 Konformitas adalah usaha individu untuk merubah sikap dan perilakunya 

dengan tujuan untuk menyesuaikan kelompoknya. Perilaku Konsumtif suatu 

tindakan pembelian yang dilakukan secara berlebih pada suatu produk barang 

ataupun jasa tanpa mempertimbangkan manfaatnya. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui hubungan konformitas dengan perilaku konsumtif pembelian fashion 

pada mahasiswa pengguna tiktok. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif 

korelasonal. Pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunkan metode 

accidental sampling dan sebanyak 181 mahasiswa pengguna tiktok di Universitas 17 

Agustus 1945 Surabaya yang dijadikan sampel. Pengumpuan data dalam penelitian 

ini menggunakan google from, dengan skala konformitas dan skala perilaku 

konsumtif. Analisis data dalam penelitian ini menggunakan teknik uji korelasi 

Pearson Product Moment dan memperoleh hasil r = 0,176 dengan signifikasi 0,018 

(p<0,05) Artinya hipotesis dalam penelitian ini yang berasumsi ada hubungan positif 

antara konformitas dengan perilaku konsumtif pembelian fashion pada mahasiswa 

pengguna tiktok diterima. Artinya semakin tinggi konformitas yang dilakukan oleh 

mahasiswa, maka semakin tinggi pula perilaku konsumtifnya.   

Kata Kunci : Konformitas, Perilaku Konsumtif, Mahasiswa. 
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Abstract 

Conformity is an individual's attempt to change his attitudes and behavior with the 

aim of conforming to his group. Consumptive behavior is an act of excessive 

purchasing of a product or service without considering its benefits. This research 

aims to determine the relationship between conformity and consumptive fashion 

purchasing behavior among student TikTok users. This research uses quantitative 

correlational methods. Sampling in this study used the accidental sampling method 

and as many as 181 students using Tiktok at the University of 17 August 1945 

Surabaya were sampled. Data collection in this research used Google from, with a 

conformity scale and a consumer behavior scale. Data analysis in this study used 

the Pearson Product Moment correlation test technique and obtained r = 0.176 with 

a significance of 0.018 (p<0.05). This means that the hypothesis in this study which 

assumes there is a positive relationship between conformity and consumptive 

fashion purchasing behavior among students who use TikTok is accepted. This 

means that the higher the conformity carried out by students, the higher their 

consumptive behavior. 

 

Keywords: Conformity, Consumptive Behavior, Students. 
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