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ABSTRAK 

 

Sentra Kuliner Food Street Semolowaru (Jalur Gaza) Surabaya merupakan salah satu 

Usaha Mikro Kecil yang berada di Surabaya. Untuk menjaga keberlangsungan usaha, 

pelaku usaha memerlukan kreativitas dan modal yang cukup untuk menunjang 

keberlangsungan usaha. Kreativitas dan Modal Usaha berperan penting pada suatu 

usaha. kreativitas merupakan upaya dalam menghasilkan produk untuk menambah 

nilai yang tinggi dalm suatu usaha. disisi lain, modal diperlukan untuk menunjang 

segala kegiatan usaha. dengan modal yang cukup dan memadai tentunya pelaku usaha 

tidak mengalami kesulitan dalam menghadapi masalah keuangan, sehingga usaha 

dapat berjalan dengan baik untuk mencapai tujuan usahanya. Dalam penelitian ini, 

peneliti berusaha mencari tahu pengaruh dari dua variabel bebas yaitu Kreativitas dan 

Modal Usaha terhadap variabel terikat yaitu Keberlangsungan Usaha. dengsn objek 

penelitian pada Sentra kuliner Food Street Semolowaru (Jalur Gaza) Surabaya. 

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini v adalah penelitin kuantitatif 

dengan jenis penelitian asosiatif kausal. Dalam pengumpulan data peneliti menyebar 

kuesioner secara langsung dan teknik yang digunakan adalah teknik non probability 

sampling dengan jenis sampling Jenuh (sensus). Jumlah respondennya adalah semua 

pelaku usaha yang ada di Sentra kuliner Food Street Semolowaru (Jalur Gaza) 

Surabaya yang berjumlah 50 responden. Hasil penelitian ini membuktikan bahwa 

kreativitas dan modal usaha berpengaruh signifikan terhadap keberlangsungan usaha 

pada Sentra Kuliner Food Street Semolowaru (Jalur Gaza) Surabaya. Berdasarkan 

hasil penelitian ini, dapat di sarankan bagi pelaku usaha di Sentra Kuliner Food Street 

Semolowaru (Jalur Gaza) Surabaya terkait kreativitas adalah untuk melakukan 

variasai menu baru yang sesuai dengan minat konsumen yang selalu berubah-ubah. 

Sedangkan saran terkaiyt modal usaha adalah pelaku usaha dapat memanfaatkan 

fasilitas kredit dengan bunga rendah yang ditawarkan pemerintah untuk UMKM. 

 

Kata kunci : Kreativitas, Modal Usaha, Keberlangsungan Usaha 
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ABSTRACT 

 
Sentra Kuliner Food Street Semolowaru (Jalur Gaza) Surabaya is one of the Micro 

Small Enterprises in Surabaya. To maintain business continuity, business actors need 

creativity and sufficient capital to support business continuity. Creativity and 

Business Capital play an important role in a business. creativity is an effort to produce 

products to add high value to a business. on the other hand, capital is needed to 

support all business activities. with sufficient and adequate capital, of course, 

business actors do not experience difficulties in dealing with financial problems, so 

that the business can run well to achieve its business goals. In this study, researchers 

tried to find out the effect of two independent variables, namely Creativity and 

Business Capital on the dependent variable, namely Business Sustainability. with the 

object of research at Sentra Kuliner Food Street Semolowaru (Jalur Gaza) Surabaya. 

The research method used in this research is quantitative research with a causal 

associative type of research. In collecting data, researchers distributed 

questionnaires directly and the technique used was a non-probability sampling 

technique with the type of sampling Saturated (census). The number of respondents is 

all business people in the Sentra Kuliner Food Street Semolowaru (Jalur Gaza) 

Surabaya, totaling 50 respondents. The results of this study prove that creativity and 

business capital have a significant effect on business continuity at the Sentra Kuliner 

Food Street Semolowaru (Jalur Gaza) Surabaya. Based on the results of this study, it 

can be suggested for business actors in the Sentra Kuliner Food Street Semolowaru 

(Jalur Gaza) Surabaya related to creativity is to vary the new menu in accordance 

with consumer interests that are always changing. While the suggestion regarding 

business capital is that business actors can take advantage of low-interest credit 

facilities offered by the government for UMKM. 

 

Keywords: Creativity, Business Capital, Business Sustainability 
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