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ABSTRACT 

Advertisements often prioritize commercial interests by presenting women as objects 

because they are an element that can make a profit. Research by Ramadhan (2020) 

shows that Male Gaze is an approach that can be taken because the target audience 

of cigarette advertisements is dominantly male. The phenomenon of objectification of 

women should be examined, considering that cigarette advertisements and women do 

not have a direct relationship, so researchers assume that the Djarum 76 

advertisement version "Minta Apa ...???" is intended to entertain only men. This 

research is descriptive qualitative with Gillian Rose's visual analysis method: Site of 

production, site of image itself, and site of audiencing. This objective is to describe 

how the Male Gaze is represented in DJARUM 76 cigarette advertisement (version 

MINTA APA...???). Overall, this advertisement represents Male Gaze elements in 

each scene and how the male-dominated audience interprets the visual objects they 

see in this advertisement as erotic objects that are able to cause sexual desire in men. 

Theoretical recommendations are expected that future research with similar topics use 

Standpoint theory in analyzing Male Gaze. Practical recommendations are expected 

that similar research objects with a research focus on the impact of Male Gaze on 

women, gender stereotypes, audience perceptions, and gender discrimination in the 

media. 
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ABSTRAK 

Iklan seringkali mengutamakan kepentingan komersial dengan menampilkan 

perempuan sebagai objek karena menjadi unsur yang mampu mendapatkan 

keuntungan. Penelitian Ramadhan (2020) menunjukkan Male Gaze merupakan 

pendekatan yang dapat dilakukan karena target audiens iklan rokok dominan adalah 

laki-laki. Fenomena objektifikasi perempuan patut dicermati, mengingat iklan rokok 

dan perempuan tidak memiliki kaitan langsung, sehingga peneliti berasumsi iklan 

Djarum 76 versi “Minta Apa…???” ditujukan menghibur di kalangan laki-laki saja. 

Penelitian ini deskriptif kualitatif dengan metode analisis visual Gillian Rose: Site of 

production, site of image itself, dan site of audiencing. Tujuan ini yakni menguraikan 

bagaimana representasi Male Gaze dalam iklan rokok DJARUM 76 (versi MINTA 

APA…???). Secara keseluruhan,iklan ini merepresentasikan elemen Male Gaze pada 

tiap-tiap scene serta bagaimana khalayak yang dominasi adalah laki-laki memaknai 

objek visual yang mereka lihat pada iklan ini sebagai objek erotis yang mampu 

menimbulkan hasrat seksual pada laki-laki. Rekomendasi teoritis diharapkan 

penelitian selanjutnya dengan topik yang serupa menggunakan teori Standpoint dalam 

menganalisis Male Gaze. Rekomendasi praktis diharapkan objek penelitian yang 

serupa dengan fokus penelitian dampak Male Gaze mampu mempengaruhi 

perempuan, stereotip gender, persepsi khalayak, dan diskriminasi gender dalam 

media. 

 

Kata Kunci: Iklan Rokok, Male Gaze, Analisis Visual Gillian Rose 
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