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RINGKASAN

Tahumerupakansalahsatujenismakananberproteinberbahandasarkedelai yang
popular di kalangan masyarakat Indonesia. Di Bojonegoro tepatnya di Desa Ledok
Kulon yang terletak 500 meter dari pusat pemerintahan Bojonegoro. Saat ini
terdapat 161 produsen yang masih aktif memproduksi tahu di wilayah tersebut.
Persaingan komersial yang semakin ketat, khususnya di sektor pangan, membuat
industri harus bertindak semakin cepat untuk menarik konsumen. oleh karena itu,
Pabrik Tahu Bapak Wito harusmemberikan perhatiankhusus kepada konsumendan
faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian.

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa berpengaruh cita
rasa, kualitas produk, dan presepsi harga terhadap keputusan pembelian konsumen
padaPabrik TahuBapakWitodi KelurahanLedokKulonBojonegoro.Penelitianini
menggunakan jenis penelitian deskriptif kuantitatif yang menggunakan data primer
yang diperoleh melalui wawancara atau interview serta kuesioner penelitian.
Populasi dan sampel yang digunakan sebanyak 100 responden. Untuk mengujisecara
parsial menggunakan Uji t dan untuk menguji secara simultan menggunakan Uji F.
Sedangkan uji asumsi klasik yang digunakan antara lain uji normalitas, uji
multikolinearitas, uji heterokedastisitas. Dan analisis data menggunakan regresilinier
berganda dengan bantuan software SPSS (Statistical Package for Social Science)
versi 25.

Hasil uji F diketahui nilai probability F (Statistic) sebesar 0,000 lebih kecil
dari tingkat signifikansi 0,05 dan f hitung > f tabel sebasar 89,583 > 3,091. Artinya
Cita Rasa (X1), Kualitas Produk (X2), dan Presepsi Harga (X3) secara simultan
berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian (Y). Hasil uji t di ketahui bahwa
besarnya nilai signifikasi variabel Cita Rasa (X1) sebesar 0,007 < 0,05, hal ini
menunjukkan bahwa cita rasa berpengaruh signifikan terhadap keputusanpembelian.
Koefisien regresi sebasar 0,209 menunjukkan arah positif.

Hasil uji t di ketahui bahwa besarnya nilai signifikasi variabel Kualitas
Produk (X2) sebesar 0,000 < 0,05, hal ini menunjukkan bahwa kualitas produk
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Koefisien regresi sebasar
0,427 menunjukkan arah positif. Hasil uji t di ketahui bahwa besarnya nilai
signifikasi variabel Presepsi Harga (X3) sebesar 0,000 < 0,05, hal ini menunjukkan
bahwa presepsi harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian.
Koefisien regresi sebasar 0,499 menunjukkan arah positif. Artinya presepsi harga
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada pabrik tahu
Bapak Wito di Kelurahan Ledok Kulon Bojonegoro.



SUMMARY

Tofu is a type of soy-based protein food that is popular amongindonesian
people. In Bojonegoro, precisely in Ledok Kulon Village, which is located 500
meters from the Bojonegoro government center. Currently there are 161
producers who are still actively producing tofu in the region. Increasingly fierce
commercial competition, especially in the food sector, means that industry must
act more quickly to attract consumers. Therefore, Mr Wito's Tofu Factory must
pay special attention to consumers and the factors that influencepurchasing
decisions.

The aim of this research is to find out how influential taste,
productquality and price perception are on consumer purchasing decisions at Mr
Wito's Tofu Factory in Ledok Kulon Bojonegoro Village. This research uses a
type of quantitative descriptive research that uses primary data obtained through
interviews and research questionnaires. The population and sample used were
100 respondents. To test partially use the t test and to test simultaneously use the
F test. Meanwhile, the classical assumption tests used include the normality test,
multicollinearity test, heteroscedasticity test. And data analysis uses multiple
linear regression with the help of SPSS (Statistical Package for Social Science)
version 25 software.

TheresultsoftheFtestshowthattheprobabilityvalueofF(Statistics)is0.000,w
hichissmallerthanthesignificancelevelof0.05andthecalculatedf>f table is 89.583
> 3.091. This means that taste (X1), product quality (X2), and price perception
(X3) simultaneously influence purchasing decisions (Y).

The results of the t test show that the significance value of the
Tastevariable (X1) is 0.007 < 0.05, this shows that product quality has a
significant effect on purchasing decisions. The regression coefficient of 0.427
indicates a positive direction. The results of the t test show that the significance
value of the Price Perception variable (X3) is 0.000 < 0.05, this shows that price
perception hasa
significantinfluenceonpurchasingdecisions.Theregressioncoefficientof
0.499 indicates a positive direction. This means that price perceptions have
asignificantinfluenceonconsumerpurchasingdecisionsatMr.Wito'stofufactory  in
Ledok Kulon Bojonegoro Village.



ABSTRAK

PENGARUHCITARASA,KUALITASPRODUK,DANPRESEPSIHARGA
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN PADA PABRIK
TAHU BAPAK WITO DI KELURAHAN LEDOK KULON BOJONEGORO

Pabrik Tahu yang berada di Kelurahan Ledok Kulon Bojonegoro saat ini
terdapat 161 produsen yang masih aktif memproduksi tahu. Persaingan komersial
yang semakin ketat, khususnya di sektor pangan,membuat industri harus bertindak
semakin cepat untuk menarik konsumen. oleh karena itu, Pabrik Tahu Bapak Wito
harus memberikan perhatian khusus kepada konsumen dan faktor-faktor yang
mempengaruhi keputusan pembelian.

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian deskriptif kuantitatif yang
menggunakan data primer yang diperoleh melalui wawancara atau interview serta
kuesioner penelitian. Populasi dan sampel yang digunakan sebanyak 100
responden. Untuk menguji secara parsial menggunakan Uji t dan untuk menguiji
secara simultan menggunakan Uji F. Sedangkan uji asumsi klasik yang digunakan
antara lain uji normalitas, uji multikolinearitas, uji heterokedastisitas. Dan analisis
data menggunakan regresi linier berganda dengan bantuan software SPSS
(Statistical Package for Social Science) versi 25.

Berdasarkan hasil analisis data menunjukkan bahwa secara simultan cita rasa,
kualitas produk, dan presepsi harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian
pada Pabrik Tahu Bapak Wito di Kelurahan Ledok Kulon Bojonegoro. Dan secara
parsial cita rasa, kualitas produk, dan presepsi harga berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian pada Pabrik Tahu Bapak Wito di Kelurahan Ledok
KulonBojonegoro.HasilregresilinierbergandaberdasarkanrumusY=a+b; x;

+ byx,+ bax3+ e menunjukkan bahwa variabel cita rasa (X1), kualitas produk (X2),
dan presepsi harga (X3) berpengaruh terhadap keputusan pembelian (Y).

KataKunci:Citarasa,KualitasProduk,PresepsiHarga, KeputusanPembelian
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ABSTRACT

THE INFLUENCE OF TASTE, PRODUCT QUALITY, AND
PRICEPERCEPTION ON CONSUMER PURCHASING DECISIONS AT
BAPAK
WITO'STOUGHFACTORYINLEDOKKULONBOJONEGOROVILLAGE

The Tofu Factory in Ledok Kulon Bojonegoro Village currently has
161producers who are still actively producing tofu. Increasingly fierce commercial
competition, especially in the food sector, means that industry must act more
quickly to attract consumers. Therefore, Mr Wito's Tofu Factory must pay special
attention to consumers and the factors that influence purchasing decisions.

This research uses a type of quantitative descriptive research that usesprimary
data obtained through interviews and research questionnaires. The population and
sample used were 100 respondents. To test partially use the t test and totest
simultaneously use the F test.Meanwhile, the classical assumption tests used
include the normality test, multicollinearity test, heteroscedasticity test. And data
analysis uses multiple linear regression with the help of SPSS (Statistical Package
for Social Science) version 25 software.

Based on the results of data analysis, it shows that simultaneously
taste,product quality and price perception influence purchasing decisions at Mr
Wito's Tofu Factory in Ledok Kulon Bojonegoro Village. And partially taste,
product quality and price perception have a significant influence on purchasing
decisionsat Mr Wito's Tofu Factory in Ledok Kulon Bojonegoro Village. The
results of multiple linear regression based on the formulaY =a+b 1x 1 +Db 2
X_2 + b _3 x_3 + e show that the variables taste (X1), product quality (X2), and
price perception (X3) influence purchasing decisions (Y).

Keywords: Taste,ProductQuality,PricePerception,PurchaseDecision.
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