
LAMPIRAN 

 

Lampiran 1. Kuisioner Penelitian 

 

Pengaruh Gaya Hidup dan Kelompok Referensi terhadap Keputusan 

Pembelian Laptop Gaming Merk Acer (Studi Kasus pada Komunitas Game 

Online di Kota Surabaya Timur) 

Perkenalkan saya Elvara Cherry Herduana Mahasiswa Program Studi Administrasi 

Bisnis dari Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 17 Agustus 1945 

Surabaya. Dalam rangka menyelesaikan tugas akhir yang berjudul "Pengaruh Gaya 

Hidup dan Kelompok Referensi Terhadap Keputusan Pembelian Laptop Gaming 

Merk Acer ( Studi Kasus Pada Komunitas Game Online di Kota Surabaya Timur )" 

Mohon ketersediaan saudara untuk mengisi kuisoner ini. Jawaban yang anda berikan 

sangat dibutuhkan untuk penelitian ini, data yang diperoleh dari hasil kuisoner ini 

akan digunakan hanya untuk mendukung penelitian dan dapat dijamin 

kerahasiaannya serta tidak disalah gunakan.  

Saya mengucapkan terima kasih banyak atas partisipasi dan kerjasama anda dalam 

mensukseskan penelitian ini. 

 

. Karasteristik responden 

Nama  : …………………………………………………………. 

Jenis kelamin :  Laki-Laki  Perempuan 

Usia   :  15-20 Tahun  

    21-25 Tahun 

26-30 Tahun 

    31-35 Tahun  

Pekerjaan  :  Pelajar  

    Mahasiswa 



    Pekerja    

Pendapatan  :  < 800.000   

    Rp. 900.000 – Rp. 1.000.000 

    Rp. 2.000.000 – Rp. 3.000.000    

    > 4.000.000 

 

Pengguna Laptop Gaming Acer :                    Ya 

           Tidak 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



B.Petunjuk pengisian  

Pilihlah jawaban dengan memberi tanda centang pada salah satu jawaban pada 

kolom yang tersedia yang paling sesuai dengan keadaan Anda saat ini. Adapun 

penilaian akan dilakukan untuk mengukur tingkat kesetujuan Anda dengan 

pernyataan yang diberikan. 

1) Jawaban Sangat Setuju (SS), dengan nilai 5 

2) Jawaban Setuju (S), dengan nilai 4 

3) Jawaban Kurang Setuju (KS), dengan nilai 3 

4) Jawaban Tidak Setuju (TS), dengan nilai 2 

5) Jawaban Sangat Tidak Setuju (STS), dengan nilai 1 

 

No  Pertanyaan 1 2 3 4 5 

 Gaya Hidup (X1)  STS TS KS S SS 

1 Indikator : Aktivitas 

Aktivitas menggunakan laptop gaming acer sebagai 

cara untuk terhubung dengan teman-teman online, 

bermain game bersama, dan membangun komunitas 

yang saling mendukung 

 

     

2 Indikator : Aktivitas 

Laptop gaming acer memiliki keandalan yang baik 

untuk menunjang aktivitas saya dalam bermain 

game valorant, dota 2, dan counter strike 

 

     

3 Indikator : Aktivitas 

Aktivitas menggunakan laptop gaming acer bagi 

saya adalah cara yang menyenangkan untuk 

melepaskan diri dari rutinitas sehari-hari 

 

     

4 Indikator : Minat 

Dengan menggunakan laptop gaming acer 

mencerminkan minat saya untuk terlibat dalam 

turnamen online atau kompetisi gaming 

     



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

5 Indikator : Minat 

Saya berminat menggunakan laptop gaming acer 

karena laptop ini menjadi sarana yang serbaguna, 

memungkinkan saya bekerja, bermain game, dan 

bahkan mengekspresikan kreativitas dalam satu 

perangkat 

     

6 Indikator : Pendapat 

Pendapat saya laptop gaming acer memiliki sistem 

pendingin yang baik sehingga tidak membuat laptop 

mudah panas dan error, sangat cocok untuk saya 

yang aktiv bermain game online 

 

 

     



 

 

 

 

 

 

No  Pertanyaan 1 2 3 4 5 

 Kelompok Referensi (X2)  STS TS KS S SS 

1 Indikator : Informasi dan pengalaman 

Informasi 

Saya memperoleh informasi mengenai laptop 

gaming acer dari berbagai teman gamers, komunitas 

game online, dan keluarga yang juga gemar bermain 

game online dalam lingkungan sekitar saya 

     

2 Pengalaman 

Pengalaman dari beberapa teman komunitas saya 

selama menggunakan laptop gaming acer sangat 

baik performanya dari segi RAM, visual, dan audio 

untuk bermain game online 

 

     

3 Indikator : Grup referensi yang dapat dipercaya, 

menarik, atau mempunyai kekuatan 

Beberapa teman komunitas berhasil memenangkan 

kompetisi gaming membuat saya lebih percaya dan 

tertarik menggunakan produk laptop yang sama 

 

     

4 Indikator : Keterlihatan Produk 

Saya menyukai laptop gaming acer karena design 

nya yang terlihat keren 

     

5 Indikator : Kelompok Referensi dan Kesesuaian 

Konsumen 

Saya membeli laptop gaming acer karena menurut 

teman komunitas laptop tersebut memiliki performa 

yang sesuai untuk bermain game online 

     



No  Pernyataan 1 2 3 4 5 

 Keputusan Pembelian (Y)  STS TS KS S SS 

1 Indikator : Kemantapan pada sebuah produk 

Saya mantap membeli laptop gaming acer karena 

sesuai dengan budget saya 

 

     

2 Indikator : Kemantapan pada sebuah produk 

Saya mantap membeli laptop gaming acer karena 

performanya yang lebih cepat dari laptop biasa 

sehingga dapat saya gunakan juga untuk bekerja 

atau mengerjakan tugas 

 

     

3 Indikator : Kebiasaan dalam membeli produk 

Saya memiliki kebiasaan untuk membandingkan 

fitur dan harga dari beberapa produk laptop sebelum 

memutuskan untuk membelinya 

     

4 Indikator : Kebiasaan dalam membeli produk 

Saya terbiasa memilih produk laptop yang sering 

saya lihat di iklan, pengulangan iklan membuat saya 

merasa tertarik untuk membeli laptop gaming acer 

 

     

5 Indikator : Kecepatan dalam membeli sebuah 

produk 

Saya lebih suka berbelanja di toko elektronik yang 

dekat dengan tempat tinggal atau tempat kerja, 

karena saya bisa mendapatkan produk laptop 

dengan cepat 

 

     

6 Indikator : Memberikan rekomendasi pada orang 

lain 

Saya memberikan rekomendasi laptop gaming acer 

pada orang lain karena ketersediaannya dalam 

berbagai varian type laptop gaming. konsumen 

dapat memilih yang sesuai dengan preferensi atau 

kebutuhan mereka 

 

     



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

7 Indikator : Memberikan rekomendasi pada orang 

lain 

Saya memberikan rekomendasi laptop gaming acer 

pada orang lain saat akan membeli laptop gaming 

karena saya telah memiliki pengalaman positif 

selama menggunakannya 

     

8 Indikator : Melakukan Pembelian Ulang 

Saya berminat melakukan pembelian ulang produk 

laptop gaming acer karena merasa puas setelah 

menggunakannya 

     



Lampiran 2. Uji Instrumen 

1. Uji Validitas 

A. Gaya Hidup  

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 

Total. 

X1 

X1.1 Pearson 

Correlation 

1 .122 .363** .299** .319** .362** .620** 

Sig. (2-tailed)  .251 .000 .004 .002 .000 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 

X1.2 Pearson 

Correlation 

.122 1 .113 .299** .385** .158 .536** 

Sig. (2-tailed) .251  .287 .004 .000 .137 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 

X1.3 Pearson 

Correlation 

.363** .113 1 .262* .295** .305** .597** 

Sig. (2-tailed) .000 .287  .013 .005 .004 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 

X1.4 Pearson 

Correlation 

.299** .299** .262* 1 .382** .498** .718** 

Sig. (2-tailed) .004 .004 .013  .000 .000 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 

X1.5 Pearson 

Correlation 

.319** .385** .295** .382** 1 .353** .700** 

Sig. (2-tailed) .002 .000 .005 .000  .001 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 

X1.6 Pearson 

Correlation 

.362** .158 .305** .498** .353** 1 .687** 

Sig. (2-tailed) .000 .137 .004 .000 .001  .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 

Total. 

X1 

Pearson 

Correlation 

.631** .541** .602** .716** .698** .688** 1 



Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 90 90 90 90 90 90 90 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

B. Kelompok Referensi  

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 

Total. 

X2 

X2.1 Pearson 

Correlation 

1 .472** .584** .165 .352** .732** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .120 .001 .000 

N 90 90 90 90 90 90 

X2.2 Pearson 

Correlation 

.472** 1 .466** .416** .453** .750** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 90 90 90 90 90 90 

X2.3 Pearson 

Correlation 

.584** .466** 1 .202 .365** .756** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .056 .000 .000 

N 90 90 90 90 90 90 

X2.4 Pearson 

Correlation 

.165 .416** .202 1 .517** .609** 

Sig. (2-tailed) .120 .000 .056  .000 .000 

N 90 90 90 90 90 90 

X2.5 Pearson 

Correlation 

.352** .453** .365** .517** 1 .749** 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .000 .000  .000 

N 90 90 90 90 90 90 



Total. 

X2 

Pearson 

Correlation 

.732** .750** .756** .609** .749** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 90 90 90 90 90 90 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

C. Keputusan Pembelian 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 

Total. 

Y 

Y1 Pearson 

Correlation 

1 .264* .518** .394** .223* .252* .103 .216* .643** 

Sig. (2-tailed)  .012 .000 .000 .035 .016 .334 .041 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y2 Pearson 

Correlation 

.264* 1 .272** .199 .396** .341** .079 .219* .570** 

Sig. (2-tailed) .012  .010 .060 .000 .001 .460 .038 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y3 Pearson 

Correlation 

.518** .272** 1 .184 .205 .148 .167 .104 .553** 

Sig. (2-tailed) .000 .010  .082 .053 .164 .115 .328 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y4 Pearson 

Correlation 

.394** .199 .184 1 .156 .358** .191 .302** .574** 

Sig. (2-tailed) .000 .060 .082  .143 .001 .072 .004 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y5 Pearson 

Correlation 

.223* .396** .205 .156 1 .465** .398** .334** .644** 

Sig. (2-tailed) .035 .000 .053 .143  .000 .000 .001 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Y6 Pearson 

Correlation 

.252* .341** .148 .358** .465** 1 .282** .331** .648** 

Sig. (2-tailed) .016 .001 .164 .001 .000  .007 .001 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y7 Pearson 

Correlation 

.103 .079 .167 .191 .398** .282** 1 .485** .554** 

Sig. (2-tailed) .334 .460 .115 .072 .000 .007  .000 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y8 Pearson 

Correlation 

.216* .219* .104 .302** .334** .331** .485** 1 .626** 

Sig. (2-tailed) .041 .038 .328 .004 .001 .001 .000  .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Total. 

Y 

Pearson 

Correlation 

.643** .570** .553** .574** .644** .648** .554** .626** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 



2. Uji Reliabilitas 

 

A.  Gaya Hidup 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.715 6 

B. Kelompok Referensi  

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.762 5 

C. Keputusan Pembelian 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.746 8 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Lampiran 3. Hasil Uji Analisis Data 

1. Uji Asumsi Klasik 

A. Uji Normalitas 

 

 

 Gambar Uji Histogram 

 



 

 Gambar Uji Normal P-Plot 

                                                            

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                         Gambar Kolmogorov-Smirnov 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 90 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 3.09359973 

Most Extreme Differences Absolute .068 

Positive .028 

Negative -.068 

Test Statistic .068 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 



Uji Linearitas Gaya Hidup (X1) terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

 

Uji Linearitas Kelompok Referensi (X2) terhadap Keputusan Pembelian 

(Y) 

ANOVA Table 

 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

Keputusan 

Pembelian * 

Kelompok 

Referensi 

Between 

Groups 

(Combined) 83.058 10 8.306 .799 .630 

Linearity 27.052 1 27.052 2.602 .111 

Deviation from 

Linearity 

56.006 9 6.223 .599 .795 

Within Groups 821.342 79 10.397   

Total 904.400 89    

 

 

 

 

 

 

ANOVA Table 

 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

Keputusan 

Pembelian *  

Gaya Hidup 

Between 

Groups 

(Combined) 149.825 10 14.983 1.569 .132 

Linearity 23.018 1 23.018 2.410 .125 

Deviation from 

Linearity 

126.808 9 14.090 1.475 .172 

Within Groups 754.575 79 9.552   

Total 904.400 89    



Uji Multikolieniritas 

 

 

Uji Heteroskedastisitas 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardi

zed 

Coefficient

s 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B 

Std. 

Error Beta 

Toleran

ce VIF 

1 (Constant) 34.948 4.111  8.501 .000   

Gaya Hidup  .200 .124 .168 1.617 .110 .998 1.002 

Kelompok 

Referensi  

.229 .132 .181 1.739 .086 .998 1.002 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 



Uji Regresi Linear Berganda 

 

Uji Koefisien Determinasi R2 

 

 

 

 

 

 

Uji korelasi r 

 

 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 34.948 4.111  8.501 .000 

Gaya Hidup  .200 .124 .168 1.617 .110 

Kelompok 

Referensi 

.229 .132 .181 1.739 .026 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .441a .258 .037 3.128 

a. Predictors: (Constant), Kelompok Referensi, Gaya Hidup 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .441a .258 .037 3.128 

a. Predictors: (Constant), Kelompok Referensi, Gaya Hidup 



 

3. Uji Hipotesis 

a. Uji T (parsial) 

 

 

 

Uji F Simultan 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 34.948 4.111  8.501 .000 

Gaya 

Hidup 

.200 .124 .168 1.617 .110 

Kelompok 

Referensi 

.229 .132 .181 1.739 .026 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 52.638 2 26.319 24.688 .000b 

Residual 851.762 87 9.790   

Total 904.400 89    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Kelompok Referensi, Gaya Hidup 



Lampiran 4. Kartu Bimbingan Skripsi 

 



 

 



Lampiran 5. Lembar Revisi 

 

 





 

 

 



Lampiran 6. Hasil Turnitin 

 


