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RINGKASAN 

 Kuey healthy dessert merupakan Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) yang 

bergerak dibidang industry kuliner yang didirikan pada tahun 2023 bulan Fberuari 

oleh ibu Dini yang berlokasikan di Sidoarjo. Terdapat 2 ukuran box dan cup serta 

memiliki 3 rasa dengan topping yang berbeda yaitu pertama, choco elixir dengan 

topping kacang almond, yang kedua matcha serenity dengan topping muesli tinggi 

protein, sedangkan yang ketiga ada cheese bliss dengan topping kerju cheddar rendah 

lemak. 

 Adapun tujuan penelitian yang dicapai sesuai dengan rumusan masalah yang 

telah dipaparkan adalah membuktikan dan menganalisis Pengaruh Inovasi Produk, 

Promosi, dan Persepsi Harga terhadap Keputusan Pembelian Produk Kuey Healthy 

Dessert di Kabupaten Sidoarjo. Metode penentuan sampel menggunakan rumus rao 

purba dengan Teknik accidental sampling. Populasi dalam penelitian ini sebanyak 97 

orang responden. Metode analisis penelitian ini yang dgunakan adalah uji validitas, 

uji reabilitas, uji normalitas, uji multikolineritas, uji heteroskedastisitas, uji t, uji f, uji 

koefisien determinasi (R2), dan regresi linier berganda dengan menggunakan SPSS 

versi 29. 

 Berdasarkan hasil penelitian ini, uji parsial atau uji t variabel inovasi produk 

(X1) diperoleh H1 sebesar 2.559 dengan nilai signifikan sebesar 0,012 < 0,05, artinya 

variabel inovasi produk berpengaruh siginifikan dan positif terhadap Keputusan 

pembelian. Promosi (X2) diperoleh H2 sebesar 3.051 dengan nilai signifikan 0,003 < 

0,05, artinya variabel promosi berpengaruh signifikan dan positif terhadap Keputusan 

pembelian. Persepsi Harga (X3) diperoleh H3 sebesar 2.983 dengan nilai signifikan 

0,004 < 0,05, artinya variabel persepsi harga berpengaruh signifikan dan positif 

terhadap Keputusan pembelian. Dapat diketahui nilai H4 sebesar 33.278 dengan nilai 

probabilitas signifikan sebesar 0,001 yang berarti < 0,05, artinya variabel inovasi 

produk, promosi, dan persepsi harga secara simultan berpengaruh signifikan terhadap 

Keputusan pembelian. 

 Penelitian ini diharapkan mampu dijadikan sebagai bahan rujukan dan 

penunjang dasar dalam pengambilan Keputusan untuk produk Kuey Healthy Dessert 

yang berkaitan dengan Inovasi Produk (X1), Promosi (X2), Persepsi Harga (X3). 

Selain itu penelitian ini diharapkan mampu memberikan pengetahuan dan wawasan 

baru mengenai Inovasi Produk (X1), Promosi (X2), Persepsi Harga (X3) pada Produk 

Kuey Healthy Dessert di Kabupaten Sidoarjo. 
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SUMMARY 

 Kuey healthy dessert is a Micro, Small and Medium Enterprises (MSMEs) 

engaged in the culinary industry which was founded in February 2023 by Mrs. Dini 

who is located in Sidoarjo. There are 2 box and cup size and has 3 flavors with 

different toppings, namely the first, choco elixir with almond topping, the second 

match serenity with high protein muesli topping, while the third is cheese bliss with 

low-fat cheddar work topping. 

 The research objectives achieved in accordance with the formulation of the 

problems that have been described are to prove and analyze the effect of product 

innovation, promotion, and price perceptions on purchasing decisions for kuey 

healthy dessert proucts in Sidoarjo regency. The sample determination method uses 

the rao purba formula with accidental sampling technique. The population in this 

study were 97 respondetens. The analysis methods used in this study are validity test, 

reability test, normality test, multicolinerity test, heteroscedasticity test, t test, f test 

coefficient of determination (R2) test, and multiple linier regression using SPSS 

version 29. 

 Based on the result of this study, a partial test or t test of the product innovation 

variable (X1) obtained H1 of 2.559 with a significant value of 0,012 < 0,05, meaning 

that the product innovation variable has a significant and positive effect on 

purchasing decisions. Promotion (X2) obtained H2 of 3.051 with a significant value 

of 0,003 < 0,05, meaning that the promotion variable has a significant and posivite 

effect on purchasing decisions. Price Perception (X3) obtained H3 of 2,983 with a 

significant value of 0.004 <0.05, meaning that the price perception variable has a 

significant and positive effect on purchasing decisions. It can be seen that the value 

of H4 is 33,278 with a significant probability value of 0.001, which means <0.05, 

meaning that the variables of product innovation, promotion, and price perception 

simultaneously have a significant effect on purchasing decisions. 

 This research is expected to be able to serve as a reference material and basic 

support in making decisions for Kuey Healthy Dessert products related to Product 

Innovation (X1), Promotion (X2), Price Perception (X3). In addition, this study is 

expected to be able to provide new knowledge and insights regarding Product 

Innovation (X1), Promotion (X2), Price Perception (X3) on Kuey Healthy Dessert 

Products in Sidoarjo Regency. 
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ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan untuk menguji apakah variabel inovasi produk, 

promosi, dan persepsi harga berpengaruh terhadap Keputusan pembelian produk 

Kuey Healthy Dessert di Kabupaten Sidoarjo dengan jumlah sampel sebanyak 97 

orang responden. Metode pengumpulan data yang digunakan yaitu dengan cara 

penyebaran kuesioner. Pengujian dalam penelitian ini dilakukan dengan program 

Statistical Package for the Social Sciences (SPPS) versi 29. Teknik analisis yang 

dibutuhkan pada penelitian ini yaitu Regresi Linier Berganda, untuk pengujian 

hipotesis menggunakan Uji t, Uji F, dan Koefisien Determinasi (R2), kemudian uji 

asumsi klasik terdiri dari Uji Normalitas, Uji Multikolineritas, dan Uji 

Heteroskedastisitas, selain itu ada uji instrumen adalah Uji Validitas dan uji Reabilitas. 

Dari hasil penelitian menunjukkan bahwa Uji F secara simultan seluruh variabel 

independen bersama-sama berpengaruh terhadap variabel dependen yaitu keputusan 

pembelian. Sedangkan untuk hasil penelitian Uji t atau parsial variabel inovasi produk 

berpengaruh signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian, variabel promosi 

berpengaruh signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian dan variabel 

persepsi harga berpengaruh signifikan dan positif terhadap Keputusan pembelian. 

Kata Kunci: Inovasi Produk, Promosi, Persepsi Harga, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 This study aims to test whether the variables of product innovation, promotion, 

and price perception affect the purchase decision of Kuey Healthy Dessert products 

in Sidoarjo Regency with a sample size of 97 respondents. The data collection method 

used is by distributing questionnaires. The analysis technique needed in the study is 

multiple linier regression, for hypothesis testing using the T test, F test and Coefficient 

of Determination (R2), then the classical assumption test consist of normality test, 

Multicolinerity test, and Heteroscedasticity test, besides that there is an instrument 

tes is validity test and reability test. The result showed that the F test simultaneously 

all independent variabel together had an effect on the dependent variable, namely the 

purchase decision. While for the result of the T test research or partial product 

innovation variables have a significant and positive effect on purchasing decisions, 

promotional variable have a significant and positive effect on purchasing decisions 

and price perception variables have a significant and positive effect on purchasing 

decisions. 

Keywords: Product Innovation, Promotion, Price Perception, Purchase Decision 
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