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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji apakah variable inovasi produk, promosi, dan persepsi 

harga berpengaruh terhadap Keputusan pembelian produk Kuey Healthy Dessert di 

Kabupaten Sidoarjo dengan jumlah sampel sebanyak 97 orang responden. Metode 

pengumpulan data yang digunakan yaitu dengan cara penyebaran kuesioner. Pengujian dalam 

penelitian ini dilakukan dengan program Statistical Package for the Social Sciences (SPSS) 

versi 29. Teknik analisis yang dibutuhkan pada penelitian ini yaitu regresi linier berganda, 

untuk pengujian hipotesis menggunakan Uji T, Uji F, dan Koefisien Determinasi (R2), 

kemudian uji asumsi klasik terdiri dari Uji Normalitas, Uji Multikolineritas, dan Uji 

Heteroskedastisitas, selain itu ada Uji instrumen adalah Uji Validitas dan Uji Reabilitas. Dari 

hasil penelitian menunjukkan bahwa Uji F secara simultan seluruh variabel independen 

Bersama-sama berpengaruh terhadap variabel dependen yaitu Keputusan pembelian. 

Sedangakn untuk hasil penelitian Uji T atau parsial variabel inovasi produk berpengaruh 

siginifikan dan positif terhadap keputusan pembelian, variabel promosi berpengaruh 

signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian dan variabel persepsi harga berpengaruh 

signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian.  

Kata Kunci: Inovasi Produk, Promosi, Persepsi Harga, Keputusan Pembelian 

 

ABSTRACT 

This study aims to test whether the variables of product innovation, promotion, and price 

perception affect the purchase decision of Kuey Healthy Dessert products in Sidoarjo 

Regency with a sample size of 97 respondents. The data collection method used is by 

distributing questionnaires. The analysis technique needed in this study is multiple linear 

regression, for hypothesis testing using the T Test, F Test, and Coefficient of Determination 

(R2), then the classical assumption test consists of Normality Test, Multicolinerity Test, and 

Heteroscedasticity Test, besides that there is an instrument test is Validity Test and Reability 

Test. The results showed that the F test simultaneously all independent variables together had 

an effect on the dependent variable, namely the purchase decision. While for the results of the 

T test research or partial product innovation variables have a significant and positive effect on 

purchasing decisions, promotional variables have a significant and positive effect on 

purchasing decisions and price perception variables have a significant and positive effect on 

purchasing decisions. 
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PENDAHULUAN 

Latar Belakang 

 Perkembangan semakin maju banyak persaingan bisnis makanan di Sidoarjo sangat 

kompetitif tidak hanya itu banyak juga pesaing yang merebut hati konsumen. Strategi untuk 

bersaing memperebutkan konsumen yaitu dengan meningkatkan produk dan meperkenalkan 

teknologi baru yang pada akhirnya mengahasilkan harga yang lebih murah. P ierusahaan yang 

m iemiliki k ieunggulan k iompietitif akan mampu b iertahan dan m iempierpanjang k iebieradaanya. 

Kiat harus m iempunyai in iovasi t ierhadap p ierkiembangan yang t ierus maju iol ieh t iekniol iogi maka 

dari itu d iengan m iempunyai bisnis hiealthy f ioiod atau makanan siehat.  

Untuk m ienyikapi p iersaingan d iengan para pielaku bisnis diessiert t ierutama pr ioduk yang 

sama t ietapi diessiert lain ciendierung m iemiliki rasa manis, pielaku bisnis disini mienciptakan 

diessiert yang riendah gula, r iendah kal iori dan t ientunya aman di k ionsumsi dari s iemua kalangan 

usia. Agar prioduk yang ditawarkan mampu m iemcukupi kieingan para k ionsum ien dan 

m iempunyai kualitas yang l iebih dibandingkan para p ielaku bisnis yang lain, maka p ielaku 

bisnis harus mienciptakan prioduk yang biernilai tinggi. 

Agar m ieningkatkan branding prioduk m ierieka m ielakukan priom iosi m ienggunakan siosial 

m iedia siepierti Instagram, tiktiok, bahkan g io-fioiod by g ioj iek. Miempriom iosikan s iebuah prioduk 

tidaklah siemudah yang kita lihat kar iena dalam pr iom iosi m ielalui digital mark ieting harus 

m iempunyai kieahlian khusus, tangan dan iotak yang kr ieatif d iengan biegitu k iontien yang 

ditampilkan dapat m ienarik kionsum ien baru. 

S ieiring bierjalannya waktu banyak k ionsum ien yang s iering m iengieluh karna harga yang 

sudah dis iediakan t ierlalu mahal kariena untuk harga p ierbiox 250g dibandriol d iengan harga Rp. 

60.000 hal t iersiebut m iembuat pienurunan pada p ienjualan. Diengan adanya k ieluhan t iersiebut 

pielaku bisnis miembuat tr iobiosan baru dan m ienierima p iermintaan dari kionsum ien s ietia mierieka 

untuk mienarik minat k ionsum ien baru yang m iempunyai pierasaan yang sama t ierhadap harga 

prioduk. 

Namun diengan adanya p iengienalan prioduk hiealthy d iessiert m ielaui ievient-ievient dan 

priom iosi di siosial miedia para kionsum ien sielalu m ierasa pienasaran d iengan pr ioduk hiealthy 

diessiert ini, s iehingga m iendioriong untuk m iembuat Kieputusan untuk m iembielinya. Targ iet pasar 

dari prioduk ini bukan hanya iorang yang m iemliki pienyakit diabiet ies m ielainkan iorang yang 

siedang m ienjalankan di iet bisa m iencioba untuk m iembieli prioduk t iersiebut, kar iena bahan utama 

dari diessiert ini biebas dari tinggi gula ataupun priot iein. Untuk miembierikan k iepiercayaan 

kiepada k ionsum ien dalam m ielakukan kieputusan piembielian maka pielaku bisnis s ielalu bierupaya 

untuk m iembierikan pielayanan yang baik sierta ramah agar t ierciptanya k iesan yang baik. 

Iniovasi prioduk m ierupakan p iengiembangan dan p ierbaikan dari suatu id ie yang sudah 

ada lalu di tingkatkan agar suatu pr ioduk t iersiebut m iendapatkan nilai yang l iebih unggul, kariena 

iniovasi prioduk biertujuan untuk m iem ienuhi kiebutuhan p iermintaan k ionsum ien. Iniovasi prioduk 

sangat ierat kaitannya d iengan Kieputusan piembielian kariena in iovasi s iendiri mampu m iembuat 

prioduk bierbieda di mata k ionsum ien s iehingga k ionsum ien l iebih t iertarik m iembieli prioduk t iersiebut 

dibandingkan prioduk piesaing (S iepang & R ioring, 2022) 

Priom iosi mierupakan k iomunikasi p iemasaran untuk m iembieri tahu k ionsum ien barang 

dan jasa m ierieka. Aktivitas piemasaran yang dis iebut k iomunikasi p iemasaran b iertujuan untuk 

m iengionfirmasikan, m iembujuk atau m iengingatkan pasar sasaran agar t ierbuka untuk 

m ienierima, m iembieli dan l ioyal t ierhadap barang dan jasa yang sudah dis iediakan (Suhardi, 

2018). Priom iosi mienyiebarkan inf iormasi yang b iermanfaat t ientang suatu barang atau jasa untuk 

m iem iengaruhi cal ion kionsum ien m iel iewati m iedia siosial, kionusm ien bisa m ieng ietahui barang dan 

jasa yang di prioduksi tanpa harus m ielihat s iecara langsung tietapi upaya piemasaran ini masih 

dip ierlukan untuk m ienarik k ionsum ien diengan k iont ien di m iedia siosial agar m iemudahkan 

kionsum ien m ielakukan piembielian. 
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P iersiepsi harga m ierupakan cara m ielihat s ies iorang dalam m ienilai suatu barang atau jasa, 

hal ini miencakup apakah m ierieka m ienganggap harga t iersiebut murah atau mahal, dan apakah 

m ienurut m ierieka harga t iersiebut masuk akal dan siepadan d iengan kualitas barang. Kariena 

sifatnya yang subj iektif, p iersiepsi harga dapat m iem iengaruhi Kieputusan kionsum ien untuk 

m iembieli dan s iebierapa b iesar nilai suatu barang atau jasa m ienurut mierieka. 

Kieputusan piemb ielian adalah Kieputusan yang diambil iol ieh s iesieiorang untuk miembieli 

suatu prioduk dan digunakan untuk dirinya s iendiri. iOl ieh kariena itu s iebielum s iesieioramg 

m ielakukan untuk m iemb ieli suatu barang banyak hal yang pierlu dip iertimbangkan (Kiotl ier & 

Kiell ier, 2016) 

 

Rumusan Masalah 

B ierdasarkan latar b ielakang yang diuraikan diatas, maka dalam m ienyusun pienielitian 

ini pienieliti mierumuskan biebierapa masalah untuk kajian pienielitian, yaitu: 

1. Apakah in iovasi pr ioduk b ierpiengaruh pada k ieputusan piembielian prioduk ku iey hiealthy 

diessiert di Kabupat ien Sid ioarjio? 

2. Apakah priom iosi bierp iengaruh pada kieputusan piembielian prioduk kuiey hiealthy d iessiert di 

Kabupat ien Sid ioarjio? 

3. Apakah piersiepsi harga bierpiengaruh pada k ieputusan piembielian prioduk kuiey hiealthy 

diessiert di Kabupat ien Sidioarjio? 

4. Apakah in iovasi prioduk, priom iosi, dan p iersiepsi harga b ierpiengaruh s iecara simultan pada 

kieputusan piembielian pr ioduk kuiey hiealthy diess iert di Kabupat ien Sid ioarj io? 

 

Manfaat Pien ielitian 

 B ierdasarkan tujuan p ienielitian yang akan dicapai, Adapun manfaat p ienielitian ini 

adalah siebagai b ierikut: 

1. Manfaat bagi akadiemik 

Hasil p ienielitian ini dapat m iembierikan p iengietahuan dan riefieriensi m iengienai 

piengiembangan in iovasi UMKM. Siebaiknya pada pienielitian-pienielitian sielanjutnya 

m ienieliti yang b ierhubungan t ientang div iersifikasi pada pr ioduk UMKM untuk m ienjadi 

bahan kajian l iebih lanjut. 

2. Manfaat bagi praktis 

Hasil p ienielitian ini dapat mienambah piemahaman dan piengalaman lansgung bagaimana 

cara m iengiembangkan wawasan m iengienai in iovasi prioduk, priom iosi, dan p iersiepsi harga 

t ierhadap Kieputusan piembielian pada UMKM prioduk makanan s iehat. 

 

KAJIAN PUSTAKA 

Manajiem ien Piemasaran 

 Manaj iem ien piemasaran m ierupakan pr iosies m iengiembangkan, m iempriom iosikan, 

m ienyiediakan dan juga m iempierdagangkan barang dan jasa yang b ierharga d iengan kiemitraan, 

pielanggan, dan Masyarakat umum. Manaj iem ien p iemasaran adalah priosies m ienieliti, m iengatur, 

dan m iengiel iola bagaimana suatu P ierusahaan t ierlibat d iengan pielanggan untuk m ienghasilkan 

piendapatan (Kiotl ier & Kiell ier, 2016) 

 

Bauran Piemasaran 

Bauran piemasaran atau markieting mix m ierupakan siekumpulan alat p iemasaran taktik 

yang dapat dikiontriol pierusahaan untuk m iempieriol ieh riespion pada targ iet sasaran s iesuai diengan 

yang di pasarkan (Kiotl ier & Armstriong, 2008). B ierikut biebierapa iel iem ien dari bauran 

piemasaran, antara lain: 

1. Prioduk (Prioduct) 



2. Harga (Pricie) 

3. Priom iosi (Priom iotiion) 

4. Tiemplat (Placie) 

 

In iovasi Prioduk 

Iniovasi m ierupakan k iompionien kierangka k ierja yang m ienghubungkan iel iem ien-ielm ien 

budaya pierusahaan diengan kapasitas in iovasi dan p ieningkatan k iesuks iesan bisnis m ielalui 

kieputusan piembielian k ionsum ien. Prioduk adalah s iesuatu yang dapat dis iediakan untuk 

m iem ienuhi kiebutuhan dan kieinginan k ionsum ien. Dari sudut pandang kionsieptual, prioduk 

adalah int ierprietasi subj iektif priodusien t ientang “s iesuatu” yang dapat dijual. Iniovasi prioduk 

adalah piengienalan prioduk dan layanan baru yang dapat ditingkatkan s iecara signifikan. 

Diengan diemikian, Upaya yang dilakukan iol ieh bisnis untuk tierus m ienciptakan dan 

m ieningkatkan prioduknya dapat dikat iegiorikan s iebagai in iovasi prioduk (Tjipt ionio, 2015) 

Mienurut iEllitan & Anatan (2009:37) m iengatakan bahwa “Iniovasi m ierupakan suatu 

kionsiep multi dimiensi ional yang t ierdiri dari iempat dim iensi” bierikut iempat dim iensi, antara lain: 

1. iOri ientasi Kiepiemimpinan 

2. Tipie Iniovasi M iewakili K iombinasi Iniovasi Manufaktur 

3. Sumbier Iniovasi yang Mienj ielaskan P ielaksaan Aktivitas In iovasi 

4. Tingkat Iniovasi 

Mienurut Kiotl ier & K iell ier (2016) t ierdapat b iebierapa indikat ior iniovasi pr ioduk, s iebagai 

bierikut: 

1. Prioduk Baru Bagi Dunia 

2. P ierbaikan Prioduk yang Sudah T iersiedia 

3. Lini Prioduk Baru 

4. Tambahan Pada Prioduk Lini yang Sudah Ada 

 

Priom iosi 

Priom iosi did iefinisikan s iebagai bientuk kiomunikasi dalam p iemasaran, k iegiatan ini 

bierusaha untuk m ienyiebarluaskan inf iormasi kiepada k ionsum ien diengan cara m iem iengaruhi, 

m iembujuk, m iengingatkan dalam p iemilihan prioduknya untuk b iersiedia m iembieli, m ienierima 

dan l ioyal t ierhadap prioduk yang ditawarkan (Hadi Brata iet al., 2017). Tujuan priom iosi yaitu 

siebuah kiompionien dari bauran ioiemasaran untuk m iendidik, m iengingatkan, dan m ieyakinkan 

pielanggan t ientang m ieriek dan barang p ierusahaaan, tientang m ieriek dan barang bisnis. Priom iosi 

adalah fakt ior pienientuan k iebierhasilan bagi priogram piemasaran, bila k ionsum ien bielum p iernah 

m iendiengarkannya dan tidak yakin bahwa prioduk t iersiebut bierguna untuk m ierieka s iendiri, 

maka dari itu m ierieka pun tidak akan m iembielinya (Madie, 2015). 

Mienurut Kiotl ier & K iell ier (2016) ada b iebierapa dim iensi priom iosi yang pierlu 

dip ierhatikan, siebagai b ierikut: 

1. P iesan Priom iosi 

2. Miedia Priom iosi 

3. Waktu Priom iosi 

Mienurut Kiotl ier & Amstriong (2014) Priom iosi dapat diukur dari b iebierapa iel iem ien, 

antara lain: 

1. P ieriklanan (Adviertising) 

2. P ienjualan Pribadi (P iersional S ielling) 

3. Priom iosi Pienjualan (Sal ies Priom iotiion) 

4. Hubungan Masyarakat (Public R ielati ion) 

 

 

 



5 

 

 

Piersiepsi Harga 

Harga adalah salah satu iel iem ien dalam bauran p iemasaran atau markieting mix yang 

m ienciptakan piendapatan, s iedangkan iel iem ien yang lain m ienghasilkan biaya. P iersiepsi 

m ierupakan priosies s iesieiorang yang m iemilih, m ieng iorganisasikan dan m ienafsirkan p iendapat-

piendapat t ientang infiormasi untuk mienghasilkan suatu pandangan yang b iermakna t ientang 

dunia. P iersiepsi harga m ierupakan s iebuah t iol iok ukur yang didasarkan pada s iebierapa banyak 

uang yang dib ielanjakan p ielanggan untuk barang atau jasa yang t ielah dijual k iepada m ierieka 

m iengienai barang atau jasa yang dipas iok kiepada pielanggan (K iotl ier & Amstr iong, 2014). 

Mienurut Licht ienst iein iet al. (1993) p iers iepsi harga m iempunyai b iebierapa dim iensi, 

siebagai b ierikut: 

1. Asiosiasi Harga Kualitas 

2. S iensitifitas Harga 

3. Kiesadaran Harga 

4. Kiesadaran Nilai 

5. Mavanism ie Harga 

Mienurut Kiotl ier & Amstriong (2018) m iengatakan bahwa p iersiepsi harga m iemiliki 

iempat indikat ior iel iem ien, antara lain: 

1. Kiet ierjangkauan Pada Harga 

2. Harga S iesuai Kualitas Pr ioduk 

3. Harga Bisa DIpiersaingkan 

4. Harga S iesuai Manfaat 

 

K ieputusan Piembielian 

Kieputusan p iemb ielian m ierupakan kiejadian yang tak t ierduga, p ierkiraan biaya, 

piendapatan dan manfaat suatu pr ioduk yang dapat dip iertimbangkan iol ieh piembieli saat 

m iemutuskan apakah akan m ielakukan piembielian atu tidak. Kieputusan piemb ielian m ierupakan 

pilihan k ionsum ien untuk m iembieli atau prioduk s iet ielah m iempiertimbangkan dari inf iormasi-

infiormasi yang sudah dipahami d iengan kiebienaran suatu prioduk t iers iebut s iet ielah dia 

m ienyaksikannya m iengienai apakah prioduk t iersiebut layak dib ieli atau tidak (Tjipt ionio, 2014). 

Kieputusan p iembielian adalah s iebuah strat iegi piend iekatan pienyiel iesaian masalah pada aktivitas 

siesieiorang untuk m iemb ieli suatu prioduk atau jasa dalam m iencukupi kieinginan, piencarian 

infiormasi, ievaluasi t ierhadap alt iernatif p iembielian, Kieputusan piembielian dan tingkah laku 

siet ielah piembielian (Dharm iesta & Handiokio, 2000). 

Mienurut Tjipt ion io (2019) Kieputusan kionsum ien untuk m ielakukan p iembielian suatu 

prioduk m ieliputi Kieputusan piembielian yang dijadikan landasan untuk manarik indikat ior. 

B iebierapa dim iensi dari Kieputusan piembielian, yaitu: 

1. P iemilihan Prioduk 

2. P iemilihan M ieriek 

3. P iemilihan Pienyalur 

4. Waktu P iembielian 

5. Jumlah P iembielian 

Mienurut Kiotl ier & K iell ier (2016) ada b ieb ierapa indikat ior kieputusan piembielian yang 

harus dipierhatikan, antara lain: 

1. P iengienalan Masalah 

2. P iencarian Infiormasi 

3. iEvaluasi Alt iernatif 

4. Kieputusan Miembieli atau Tidak 

5. P ierilaku Pasca P iemb ielian 

 



K ierangka K ionsieptual 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hipiotiesis 

H1 : Ada p iengaruh antara iniovasi prioduk t ierhadap Kieputusan piembielian pada pr ioduk kuiey 

hiealthy diessiert di Kabupat ien Sid ioarjio. 

H2: Ada p iengaruh antara pr iom iosi tierhadap Kieputusan piembielian pada prioduk kuiey hiealthy 

diessiert di Kabupat ien Sid ioarjio. 

H3: Ada p iengaruh antara p iersiepsi harga t ierhadap Kieputusan piembielian pada pr ioduk ku iey 

hiealthy diessiert di Kabupat ien Sid ioarjio. 

H4: Ada piengaruh s iecara B iersama-sama antara in iovasi produk, promosi, dan persepsi harga 

terhadap keputusan pembelian pada produk kuey healthy dessert di kabupaten sidoarjo 

 

MiET iODiE PiENiELITIAN 

Diesain Pien ielitian 

Jienis pienielitian ini adalah pienielitian d iescriptivie riesiearch kariena b iertujuan dari 

pienielitian ini adalah m ienguji hubungan antar variab iel yang akan digunakan, Unit analisis dari 

pienielitian ini mierupakan k ionsum ien yang p iernah m iembieli hiealthy d iessiert dan untuk 

piopulasinya adalah iorang yang p iernah m iembieli diessiert. Untuk miet iodie p iengumpulan data 

m ienggunakan pienyiebaran ku iesi ionier di iofflin ie maupun di ionlinie diengan g-fiorm 

m ienggunakan skala lik iert lima pioint. Cara piengambilan samp iel m ienggunakan rumus raio 

purba dan alat analisis yang digunakan adalah r iegriesi liniier bierganda. 

 

T iempat dan Waktu Pien ielitian 

P ienielitian ini dilakukan di Sidioarjio kariena kiebanyakan kionsum ien kuiey hiealthy 

diessiert bierdiomisili di Sidioarjio, t ietapi m iemungkinkan juga kionsum ien diluar d iomisili 

Sidioarjio. 

Waktu P ienielitian yaitu pada bulan iOkt iobier pierancangan p ienielitian, pada bulan 

Nioviembier piengumpulan data dan bulan Diesiembier P iengiolahan data dalam b ientuk Skripsi. 

 

Piopulasi dan Sampiel 

P iopulasi dalam p ienielitian ini m ierupakan masyarakat Sid ioarjio yang p iernah m iembieli 

diessiert. Samp iel pada p ienielitian ini s iebanyak 97 iorang riespiondien diengan t ieknik piengumpulan 

data m ienggunakan pieny iebaran ku iesi ionier dan t ieknik samp iel ini m ienggunakan accid iental 

sampling yang p ienientuan samp ielnya siecara k iebietulan, m iengingat jumlah p iopulasi tidak 

dik ietahui atau mungkin tidak t ierbatas maka samp iel untuk pienielitian ini dit ientutukan d iengan 

rumus Raio Purba, siepierti b ierikut: 

 

Kiet ierangan: 

n : Jumlah samp iel 

Keputusan 

Pembelian (Y) 

Inovasi Produk (X1) 

Promosi (X2) 

Persepsi Harga (X3) 

H1 

H2 

H3 

H4 
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Z : Tingkat distribusi niormal pada taraf signifikan 5% 

Mioie : Margin iof ierior 

 

 

 

 

HASIL PiENiELITIAN DAN PiEMBAHASAN 

Uji Validitas 

 

Hasil Uji Validitas 

Variabiel Nilai 

Kiorielasi 

Signifikan Kiet ierangan 

INiOVAiSI PR iODUK (X1) 

X1.1 i0,534 i0,i0i01 Vailid 

X1.2 i0,525 i0,i0i01 Vailid 

X1.3 i0,515 i0,i0i01 Vailid 

X1.4 i0,616 i0,i0i01 Vailid 

X1.5 i0,458 i0,i0i01 Vailid 

X1.6 i0,599 i0,i0i01 Vailid 

X1.7 i0,553 i0,i0i01 Vailid 

PRiOM iOSI (X2) 

X2.1 i0,483 i0,i0i01 Vailid 

X2.2 i0,587 i0,i0i01 Vailid 

X2.3 i0,649 i0,i0i01 Vailid 

X2.4 i0,541 i0,i0i01 Vailid 

X2.5 i0,589 i0,i0i01 Vailid 

X2.6 i0,564 i0,i0i01 Vailid 

X2.7 i0,4i06 i0,i0i01 Vailid 

X2.8 i0,569 i0,i0i01 Vailid 

P iERSiEPSI HAiRGAi (X3) 

X3.1 i0,544 i0,i0i01 Vailid 

X3.2 i0,666 i0,i0i01 Vailid 

X3.3 i0,586 i0,i0i01 Vailid 

X3.4 i0,61i0 i0,i0i01 Vailid 

X3.5 i0,435 i0,i0i01 Vailid 

X3.6 i0,464 i0,i0i01 Vailid 

X3.7 i0,651 i0,i0i01 Vailid 

KiEPUTUSAiN P iEMB iELIAiN (Y) 

Y.1 i0,483 i0,i0i01 Vailid 

Y.2 i0,574 i0,i0i01 Vailid 

Y.3 i0,619 i0,i0i01 Vailid 



Y.4 i0,425 i0,i0i01 Vailid 

Y.5 i0,414 i0,i0i01 Vailid 

Y.6 i0,583 i0,i0i01 Vailid 

Y.7 i0,476 i0,i0i01 Vailid 

B ierdasarkan uji validitas diatas pada variab iel iniovasi prioduk (X1), pr iom iosi (X2), 

piersiepsi harga (X3) dan Kieputusan piembielian (Y) m ienunjukan bahwa nilai signifikan < 0,05 

yang artinya s iemua butir p iernyataan pada variabiel in iovasi prioduk, priom iosi, p iersiepsi harga, 

dan Kieputusan piembielian dinyatakan valid. 

 

Uji Rieabilitas 

Hasil Uji Rieabilitas 

Variabiel Crionbach Alpha Kiet ierangan 

Iniovasi Prioduk (X1) 0,602 R ieliabiel 

Priom iosi (X2) 0,672 R ieliabiel 

P iersiepsi Harga (X3) 0,649 R ieliabiel 

Kieputusan P iembielian (Y) 0,699 R ieliabiel 

B ierdasarkan hasil uji r ieabilitas diatas mienyatakan bahwa p iernyataan dalam ku iesi ionier 

ini riealibiel karien masing-masing dari variabiel m iempunyai nilai Crionbach Alpha > 0,60. 

Maka dari itu s ietiap butir piernyataan yang digunakan mampu m iepieriol ieh data yang k ionsist ien 

dan juga b ierarti bila p iernyataan itu diajukan Kiembali akan dip ieriol ieh jawaban yang sama 

diengan jawaban s iebielumnya. 

 

Uji t (Parsial) 

Hasil Uji t (parsial) 

 
B ierdasarkan pada p iengujian diatas m ienunjukkan bahwa: 

1. Hasil uji t pada variab iel in iovasi prioduk (X1) m ienyatakan bahwa hasil thitung siebiesar 2.559 

diengan nilai signifikan 0,012 < 0,05 yang artinya variab iel in iovasi prioduk (X1) 

bierpiengaruh signifikan t ierhadap kieputusan p iembielian (Y) pada k ionsum ien kuiey hiealthy 

diessiert di Kabupat ien Sid ioarjio. 

2. Hasil uji t pada variab iel priom iosi (X2) m ienyatakan dari hasil thitung siebiesar 3.051 d iengan 

nilai signifikan 0,003 < 0,05 yang artinya variab iel priom iosi (X2) b ierpiengaruh signifikan 

t ierhadap Kieputusan piembielian (Y) pada k ionsum ien kuiey hiealthy d iess iert di Kabupat ien 

Sidioarjio. 

3. Hasil uji t pada variab iel p iersiepsi harga (X3) m ienyatakan dari hasil thitung siebiesar 2.983 

diengan nilai signfikan 0,004 < 0,05 yang artinya variabiel p iers iepsi harga (X3) 

bierpiengaruh signifikan t ierhadap K ieputusan p iembielian (Y) pada k ionsum ien kuiey hiealthy 

diessiert di Kabupat ien Sid ioarjio. 
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Uji F (Simultan) 

Hasil Uji F (Simultan) 

 
Dapat dik ietahui bahwa nilai fhitung siebiesar 33.278 yang b ierarti l iebih b iesar dari ftabiel 

2,70. Sielain itu juga dapat dilihat mielalui nilai signifikan yang s iebiesar 0,001 < 0,05 siehingga 

dapat disimpulkan bahwa variab iel in iovasi prioduk, priom iosi, piersiepsi harga s iecara biersama-

sama atau simultan bierp iengaruh signifikan t ierhadap Kieputusan piembielian pada pr ioduk kuiey 

hiealthy diessiert di Kabupat ien Sid ioarjio. 

 

Uji K ioiefisi ien Dietierminasi (R2) 

Hasil Uji Kioiefisi ien Dietierminasi (R2)) 

 
B ierdasarkan hasil diatas m ienunjukkan bahwa Adjust ied R Squarie m iendapatkan nilai 

siebiesar 0,502. Artinya variab iel in iovasi pr ioduk (X1), pr iom iosi (X2), dan p iersiepsi harga (X3) 

mampu m ienj ielaskan pada variab iel Kieputusan piembielian (Y) s iebiesar 0,502 atau 50,2% 

siedangkan sisanya s iebiesar 49,8% dij ielaskan iol ieh variab iel lain yang tidak dit ieliti iol ieh pienieliti 

dalam pienielitian ini. 

 

Analisis Data 

Hasil Analisis R iegriesi Liniier B ierganda 

 
B ierdasarkan p ierhitungan diatas dip ieriol ieh p iersamaan riegriesi lini ier bierganda s iebagai 

bierikut: 

 

Y = 7.114 + 0,249X1 + 0,234X2 + 0.246X3 + ie 

 

Int ierprietasi dari miodiel diatas adalah, yaitu: 

1. Nilai kionstanta s iebiesar 7.114 m ienunjukkan bahwa variab iel in iovasi prioduk (X1), pr iom iosi 

(X2), dan P iersiepsi harga (X3) nilainya 0 (n iol) 

2. kioiefisi ien iniovasi prioduk (X1) s iebiesar 0,249 yang m ienunjukkan jika variab iel iniovasi 

prioduk (X1) m iengalami k ienaikan satu k iesatuan maka kieputusan piembielian adalah p iositif 

0,249 

3. Nilai kioiefisi ien priom iosi (X2) s iebiesar 0,234 yang m ienunjukkan jika variab iel pr iom iosi 

(X2) miengalami k ienaikan satu k iesatuan maka k ieputusan piembielian adalah p iositif 0,234 



4. Nilai kioiefisi ien piersiepsi harga (X3) s iebiesar 0.246 yang m ienunjukkan jika variab iel 

piersiepsi harga (X3) m iengalami kienaikan satu kiesatuan maka k ieputusan p iembielian 

adalah piositif 0.246 

 

PiEMBAHASAN HASIL TiEMUAN 

Piengaruh Iniovasi Prioduk Tierhadap Kieputusan P iembielian 

Hasil analisis m ienyatakan bahwa in iovasi prioduk (X1) b ierpiengaruh s iecara signifikan 

t ierhadap kieputusan p iemb ielian (Y) hal ini mienunjukkan hasil nilai uji t m ienierangkan bahwa 

nilai t iersiebut signifikan dalam uji t s iebiesar 0,012 < 0,05 s iehingga variab iel in iovasi prioduk 

(X1) bierpiengaruh s iecara signifikan t ierhadap kieputusan p iembielian (Y) pada prioduk Kuiey 

hiealthy d iessiert di Kabupat ien Sid ioarjio. Hal ini didukung iol ieh pienielitian dari Nadhifa Nur 

Izzatun (2023) bahwa in iovasi prioduk bierpiengaruh p iositif dan signifikan tierhadap kieputusan 

piembielian 

 

 

Piengaruh Priom iosi Tierhadap Kieputusan Piemb ielian 

Hasil analisis m ienyatakan bahwa priom iosi (X2) b ierpiengaruh signifikan t ierhadap 

kieputusan p iembielian (Y) hal ini m ienunjukkan hasil uji t mienierangkan bahwa nilai t iersiebut 

signifikan dalam uji t s iebiesar 0,003 < 0,05 s iehingga variab iel priom iosi (X1) b ierpiengaruh 

siecara signifikan t ierhadap k ieputusan p iembielian (Y) pada pr ioduk Kuiey h iealthy d iessiert di 

Kabupat ien Sid ioarjio. Hasil pienielitian ini s iejalan d iengan pienielitian yang sudah dilakukan iol ieh 

Rimawati dan Wib iowio (2023) yang m ienunjukkan bahwa pr iom iosi bierpiengaruh signifikan 

t ierhadap kieputusan piemb ielian. 

 

Piengaruh P iersiepsi Harga T ierhadap Kieputusan P iembielian 

Hasil analisis m ienyatakan bahwa p iersiepsi harga (X3) b ierpiengaruh signifikan t ierhadap 

kieputusan p iembielian (Y) hal ini m ienunjukkan hasil uji t mienierangkan bahwa nilai t iersiebut 

signifikan dalam uji t siebiesar 0,004 < 0,05 s iehingga variab iel piersiepsi harga (X1) b ierpiengaruh 

siecara signifikan t ierhadap k ieputusan p iembielian (Y) pada pr ioduk Kuiey h iealthy d iessiert di 

Kabupat ien Sid ioarjio. Hasil p ienielitian ini didukung iol ieh pienielitian dari Purwant io & Risaputrio 

(2021) yang m iengatakan bahwa p iersiepsi harga b ierpiengaruh p iositif dan signifikan t ierhadap 

kieputusan piembielian. 

 

 

PENUTUP 

Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan mengenai analisis pengaruh inovasi 

produk, promosi, dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian produk kuey healthy 

dessert di Kabupaten Sidoarjo. Maka dapat disimpulkan sebagai berikut: 

1. Pada p ienielitian yang dip ieriol ieh dari hasil r iegriesi liniier bierganda dapat diambil 

kiesimpulan bahwa variab iel Iniovasi Prioduk (X1), Priom iosi (X2), dan Piersiepsi Harga (X3) 

m iempunyai piengaruh signifikan t ierhadap kieputusan p iembielian (Y) 

2. Pada p ienielitian yang dip ieriolah dari hasil uji t (Parsial) dapat disimpulkan bahwa variab iel 

Iniovasi Prioduk m iempunyai p iengaruh yang signifikan t ierhadap Kieputusan P iembielian 

kionsum ien kuiey hiealthy d iessiert di Kabupat ien Sid ioarjio. 

3. Pada p ienielitian yang dip ieriol ieh hasil uji t (Parsial) dapat disimpulkan bahwa variab iel 

Priom iosi miempunyai piengaruh yang signifikan t ierhadap Kieputusan P iemb ielian k ionsum ien 

kuiey hiealthy diessiert di Kabupat ien Sid ioarjio. 
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4. Pada p ienielitian yang dip ieriol ieh dari hasil uji t (Parsial) dapat disimpulkan bahwa variabiel 

piersiepsi harga m iempunyai p iengaruh signifikan t ierhadap Kieputusan piemb ielian kionsum ien 

kuiey hiealthy diessiert di Kabupat ien Sid ioarjio. 

5. Pada p ienielitian yang dip ieriol ieh dari hasil uji f (Simultan) dapat disimpulkan bahwa 

variabiel in iovasi prioduk (X1), priom iosi (X2), dan p iersiepsi harga (X3) m iempunyai 

piengaruh yang signifikan t ierhadap Kieputusan P iembielian k ionsum ien ku iey hiealthy d iessiert 

di Kabupat ien Sid ioarj io. 

6. B ierdasarkan uji k ioiefisi ien diet ierminasi (R2) diengan m ieriegriesikan variab iel Iniovasi Prioduk 

(X1), Priom iosi (X2), dan P iersiepsi Harga (X3) t ierhadap Kieputusan P iembielian (Y) 

kionsum ien kuiey h iealthy d iessiert di Kabupat ien Sidioarjio. Dipieriol ieh nilai kioiefisi ien 

diet ierminasi (R2) sieb iesar 0,502. 

 

Saran 

Berdasarkan pembahasan yang telah dilakukan, maka peneliti mengajukan beberapa 

saran yang bisa diberikan, antara lain: 

1. Hasil penelitian ini diharapkan bisa menjadi bahan tolak ukur para pebisnis untuk 

memaksimalkan penjualan produknya dengan mengalami faktor-faktor lain diluar Inovasi 

Produk, Promosi, Persepsi Harga dan Keputusan Pembelian. 

2. Bagi pengelola UMKM diharapkan untuk memberikan layanan yang unggul dan dapat 

membangun citra yang positif di mata konsumen. Para pelaku bisnis dapat menyesuaikan 

produk atau layanan mereka agar lebih sesuai dengan harapan konsumen. 

3. Bagi penelitian selanjutnya diharapkan dapat meneiliti diluar dari variabel yang telah 

digunakan, disarankan bisa menggunakan variabel brand trust, persepsi kualitas, 

diversifikasi produk dan kepuasan pelanggan.  
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