LAMPIRAN
Lampiran 1.1 Identitas Responden dan Pernyataan

PENGARUH PENGGUNAAN PAYALTER, GAYA HIDUP HEDONIS DAN
PROMOSI PENJUALAN TERHADAP PEMBELIAN IMPULSIF
PADA KONSUMEN ONLINE SHOPEE
(' Studi Kasus pada Mahasiswa Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya )
Petunjuk pengisian jawaban kuesioner. Berilah tanda Check List (v') pada kolom
isian yang disediakan sesuai dengan jawaban anda.

IDENTITAS RESPONDEN
Email :

Nama

Nim

Fakultas :

Jenis Kelamin :

arwdE >

w

PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER
Bacalah sejumlah pertanyaan dengan teliti
2. Anda dimohon memberikan jawaban sesuai dengan keadaan anda secara
objektif dengan memberi tanda check list (v') pada salah satu kriteria yang
paling mewakili diri anda untuk setiap pertanyaan
3. Pilihan jawaban yang tersedia adalah:
SS : Sangat Setuju
S : Setuju
N : Netral
TS : Tidak Setuju
STS  : Sangat Tidak Setuju
4. Skor yang diberikan tidak mengandung nilai jawaban benar/salah melainkan
menunjukkan kesesuaian penilaian anda terhadap isi setiap pertanyaan.
5. Hasil penelitian ini hanya untuk kepentingan akademis saja. Identitas iri
akan dirahasiakan dan hanya diketahui oleh peneliti.

=

No. Pernyataan Jawaban

SS S N TS STS

PENGGUNAAN PAYLATER (X1)
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Persepsi Kemudahan

Menurut saya layanan paylater
yang disediakan oleh shopee
mudah untuk digunakan

Menurut saya bahwa
menggunakan paylater sangatlah
sederhana.

Persepsi Manfaat

Menurut saya menggunakan
paylater membantu mengelola
keuangan dengan lebih baik.

Menurut saya menggunakan
paylater membuat saya merasa
lebih fleksibel dalam berbelanja.

Intensitas Penggunaan

Saya sering menggunakan
paylater dalam sebulan untuk
bertransaksi online

Saya menganggap bahwa
penggunaan PayLater
meningkatkan intensitas
pembelian impulsif saya

Sikap dalam Penggunaan

Saya merasa nyaman
menggunakan paylater untuk
bertransaksi.

Saya lebih suka menggunakan
paylater daripada metode
pembayaran lainnya




GAYA HIDUP HEDONIS (X2)

Aktivitas (Activity)

Saya sering melakukan pembelian
di shopee untuk mendapatkan
kegembiraan dari berbelanja.

Saya sering melakukan pembelian
di shopee tanpa pertimbangan
yang matang.

Minat ( Interest)

Saya tertarik untuk mencoba
produk hanya untuk mendapatkan
pengalaman belanja yang lebih
menyenangkan di shopee

Saya cenderung memprioritaskan
keinginan pribadi dalam proses
pembelian daripada pertimbangan
rasional.

Opini (Opinion)

Menurut Saya berbelanja adalah
cara yang menyenangkan untuk
mengisi waktu luang.

Saya merasa bahwa berbelanja
adalah wujud dari gaya hidup
yang bebas dan ekspresif.

No.

Pernyataan

Jawaban

SS

N

TS

STS

PROMOSI PENJUALAN (X3)
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Periklanan ( Advertising )

Iklan mempengaruhi saya untuk
melakukan pembelian di shopee

Saya sering tergoda untuk
membeli sesuatu di shopee setelah
melihat iklan

Promosi Penjualan

(Sales Promotion)

Saya  sering memanfaatkan
penawaran promosi serta diskon
untuk  melakukan  pembelian
online di shopee

Saya  cenderung  melakukan
pembelian  saat ada promosi
penjualan di shopee

Pemasaran Langsung dan Digital (Direct and Digital Marketing)

Menurut saya media sosial sangat
mempengaruhi saya  dalam
melakukan pembelian di shopee

Saya merasa tertarik untuk
melakukan pembelian di shopee
setelah melihat iklan online

Hubungan Masyarakat (PublicRelation)

Menurut saya opini positif tentang
suatu  merek  mempengaruhi
kecenderungan saya untuk
melakukan pembelian di shopee

Menurut saya persepsi positif
terhadap suatu merek
meningkatkan kemungkinan saya
untuk melakukan pembelian di
shopee




PEMBELIAN IMPULSIF (Y)

Spontanitas

Saya sering melakukan pembelian
di shopee tanpa perencanaan

Saya cenderung membeli sesuatu
di  shopee hanya  karena
mendapatkan tawaran menarik
secara tiba-tiba.

Kekuatan, Kompulasi dan Intensitas

Dalam  sebulan  saya  sering
melakukan pembelian impulsif di e-
commerce shopee

Saya merasa cukup sulit untuk
menahan diri ketika ingin membeli
sesuatu yang diinginkan secara
impulsif ( pembelian tidak terencana

)

Kegairahan dan Stimul

asi

Saya tidak berfikir berulang kali
untuk membelanjakan uang saya pada
produk yang sedang diskon serta
promo yang ada di shopee

Saya cenderung terdorong untuk
membeli lebih banyak produk saat
mendapatkan penawaran menarik di
Shopee.

Tidak Peduli dengan Akibat
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7 | Saya cenderung tidak
mempertimbangkan  akibat  dari
melakukan pembelian impulsif (
pembelian tidak terencana )

8 | Ketika belanja online di shopee saya
cenderung tidak peduli dengan
dampak finansial setelah melakukan
pembelian

Lampiran 1.2 Kuesioner

Nama Lengkap Nim Prodi
Alif Kurniawan Wiratama 1212000014 Manajemen
Windi dwi ningsih 1212000057 Manajemen
Dea Yilfiana Putri 1112000246 Administrasi Negara
Mochammad Avif 1212000346 Manajamen
Niatus Sholeha 1212000060 Manajemen
Shofi Nur Azizah 1212000010 Manajemen
Salsabilah Harvi 1212000191 Manajemen
Syafa Nur Kamila 1212000009 Manajemen
Mohamad Ibrahim 1212000333 Manajemen
Lilis Rahmadhanti 1112000100 Administrasi Negara
magfiro izzatun awiya' 1212000049 manajemen
Wahyu Saputra Wijaya 1212000357 Manajemen
Muhammad Hasan A 1212000085 Manajemen
Arya Gilang Samudera 1512000108 Psikologi
Octavia Fransiska 1112000078 Administrasi Negara
Robbyllah maulana muslikh 1212000129 Manajemen
ANGGI SETIA NINGRUM 1212000247 MANAJEMEN
Ismi Erli Syephiana 1112100203 Administrasi publik
pesona bunga 1112100200 Administrasi Negara




Dina Nur Fitria 1112100183 Administrasi Negara
Farisha irwahyuni 1122000049 Administrasi bisnis
Achmad Sa'roni 1432000175 Sipll
Diva ap 1122000162 Adbis
irfan efendi 1212000369 Manajemen
Hanif Panggabean 1232000036 Ekonomi Pembangunan
Ahmad Zacky 1212000200 Manajemen
Dewa Ananda Medy Pratama 1212000091 Manajemen
Angelia Dyah Ayu Larasati 1112000215 Administrasi Negara
Muhammad Rifky Adwi
Ismunandar 1212000143 Manajemen
Insah Mujahidah 1152000211 lImu komunikasi
Adri Cahya Badiyanto 1212000039 Manajemen
Chintiya Putri Permata Sari 1152100126 IlImu Komunikasi
Nilam Noer Faizah 1222000042 Akuntansi
Anggita Fitrianah Ramadhani 1212000371 Manajemen
Achmad andika firdaus 1212000067 Manajemen
Nur afeni thoyibah 1122000098 Administrasi niaga
Akhmad Reinaldi Pratama 1112200112 Administrasi Negara
Aura Annisa 1212100110 Manajemen
Yayang Pitino 1212000164 Manajemen
Difa Prayustiana 1512000118 Psikologi
Septian Dwi Cahya 1462000119 Teknik Informatika
Adelia Eka Cahya 1122000159 Administrasi Niaga
Loudy Pradipta Frizahary 1212000012 Manajemen
M. Irsyad Zulkarnaen 1232000099 Ekonomi pembangunan
sindy maharani 1212000137 Manajemen
Anan Dariyanto 1212000056 Manajemen
Adjeng Vierlyana Puteri 1112000086 Administrasi Negara
Fahima Maskatie 1212000291 Manajemen
Moh Rafif Rabbani 1152000289 llmu Komunikasi
MOHAMMAD RICKO EKONOMI
KURNIAWAN 1232100045 PEMBANGUNAN
Muhammad Fadli 1212000266 Manajemen
Mohammad Alfin Syaiful 1zza 1232100003 Ekonomi Pembangunan
Muhammad Thorig Fauzi 1152100028 llmu Komunikasi
Della Ayu Ambarwati 1212000048 Manajemen
Umar Hasan N 1462000022 Teknik Informatika
Bima Setyawan 1621900043 Sastra Jepang
Moch syahrul rajab 1432000159 Teknik sipil
Yoga Fitrah Hadiyah Nata 1212000156 Manajemen
Refero Bagas Bahari 1212000256 Manajemen
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Hafesh 1212000097 Manajemen
Andi S 1211900153 Manajemen
Achmad Prasetyo Bambang 1152000250 llImu Komunikasi
Evanda Fraditotoles 1152000020 lImu Komunikasi
Devina Aulia 1622200030 sastra jepang
Icha Aulia Putri 1222200069 Akuntansi
intanpuspitasari 1152200355 lImu Komunikasi
Widinanta Emir Assidiqi 1432200013 Teknik Sipil
rama adhitya 1212000219 llmu Komunikasi
yuval hendaryn 1152000286 llmu Komunikasi
Putri Arum 1152000313 llmu Komunikasi
Fae Safa Miranda 1152000060 lImu Komunikasi
Devy Laili 1152000054 lImu Komunikasi
Brian Putra Pratama 1152000254 llmu Komunikasi
Cinta Kusuma Dewi 1212000141 Manajemen
Juliana Tazha 1212000298 Manajemen
Benyamin Alexander 1511900059 Psikologi
Marsyagita Amiluddin 1612000069 Sastra Inggris
Shirena Putri Brilianty 1312000293 llImu Hukum
Hilda Agnes Janwarin 1431900049 Teknik Sipil
Villa Makhtunin 1112000136 Administrasi Negara
Inka Damayanti 1122000086 Administrasi Niaga
Arvina Nisa Damayanti 1152000040 lImu Komunikasi
Achmad Farhan Abadi 1232000028 Ekonomi Pembangunan
Muhammad Ubaidillah 1452000072 Teknik Elektro
Dinda Aulia Safitri 1222000010 Akuntansi
Felicia Meila Harijanto 1612000078 Sastra Inggris
Novidah Marini 1122000126 Administrasi Niaga
Tamira Prida Setya Ningrum 1462000196 Teknik Informatika
Dinda Aulia Safitri 1222000010 Akuntansi
Dian Dwi Marsella 1312000047 lImu Hukum

Penggunaan Paylater Gaya Hidup Hedonis
g X1 | X1 | X1 | X1 [ X1 [ XL | XL |X1|X2]|X2]|X2][X2]|X2] X2
112|345 6781|234 5].6
1 (33|43 |43 |43 ]|4]3]|3]|3]|4]|4
215|544 |5|[5[5[5]|5]|5]|5]|5]|5]|5
3|1 4|4 | 4444|4444 4]|4]4]4
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Pembelian Impulsif
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Lampiran 1.3 Hasil Uji SPSS

Hasil Uji Validitas Peenggunaan Paylater (X1)

Correlations

PAYLATER1 PAYLATER2 PAYLATER3 PAYLATER4 PAYLATERS FAYLATERG PAYLATER7 PAYLATERE TOTALPAY
PAYLATER1  Pearson Correlation 1 595" 596 520" 637" 561 5147 508" 804"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 50 90 90 50 90 90 50 90 90
PAYLATER2  Pearson Correlation 585" 1 605" 516" 660" G 454" 518" 808"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 50 90 90 50 90 90 50 90 90
PAYLATER3  Pearson Correlation 586 605" 1 589" 637" 685 431" 548" 8147
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 50 90 90 50 90 90 50 90 90
PAYLATER4  Pearson Correlation 529" 518" 599" 1 490" 593" 4147 4817 738"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 =001
N 50 90 90 50 90 90 50 90 90
PAYLATERS ~ Pearson Correlation 637" 660" 637" 480" 1 612" 574" 525" 828"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 =001
N 50 90 90 50 90 90 50 90 90
PAYLATER6  Pearson Correlation 561" 6917 685" 583" 612" 1 4n™ 5647 819"
Sig. (2tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 50 90 90 50 90 90 50 90 90
PAYLATER?  Pearson Correlation 5147 454" 431” 414" 5747 an” 1 429" 682"
Sig. (2tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 50 90 90 50 90 90 50 90 90
PAYLATERS  Pearson Correlation 508" 518" 5487 481" 525" 5647 4207 1 732"
Sig. (2tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 50 90 90 50 90 90 50 90 90
TOTALPAY  Pearson Correlation 804” 808" 814” 738" 828" 819" 682" 732" 1
Sig. (2tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 50 90 90 50 90 90 50 90 90
. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed)
Hasil Uji Validitas Gaya Hidup Hedonis (X2)
Correlations
TOTAL_HED
HEDON1  HEDOW2  HEDOM3  HEDOM4  HEDOMNS  HEDOMG ON
HEDON1 Pearson Correlation 1 628" 5647 416" 592" 5007 786
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001
M 90 a0 a0 a0 a0 50 90
HEDON2 Pearson Correlation 628" 1 662" 456" 584" 480" 812"
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001
M 90 a0 a0 a0 a0 50 90
HEDON3 Pearson Correlation 5647 662" 1 485" 563" 3517 "
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001
M 90 a0 a0 a0 a0 50 90
HEDON4 Pearson Correlation 418" 456" 485" 1 626" 558" 753"
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001
M 90 a0 a0 a0 a0 50 90
HEDONS Pearson Correlation 592" 584" 553" 626" 1 522" 828"
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001
M 90 a0 a0 a0 a0 50 90
HEDONG Pearson Correlation 5007 480" 3517 558" 522" 1 7337
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001
M 90 a0 a0 a0 a0 50 90
TOTAL_HEDON  Pearson Gorrelation 786 B2 Nir 7537 828" 7337 1
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001
M 90 a0 a0 a0 a0 50 90

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).



Hasil Uji Validitas Promosi Penjualan (X3)

Correlations
TOTAL_PRO
PROMOSH  PROMOSI2Z PROMOSIZ  PROMOSI4  PROMOSIS PROMOSIE  PROMOSI7  PROMOSIS MoS!

PROMOSI1 Pearson Carrelation 1 5627 3937 4507 Gaa” 6047 4307 4767 an”
Sig. (2ailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <,001
N 50 50 50 50 50 50 50 50 an
PROMOSI2 Pearson Carrelation 5627 1 EGEN 472" 485" 492" 3307 355" 704"
Sig. (2tailed) <001 <001 <001 <001 <001 001 <001 <001
N 50 50 50 50 50 50 50 50 a0
PROMOSI3 Pearson Correlation 383" 353" 1 08" 328" 477 3547 3447 643"
Sig. (2tailed) <001 <001 <001 002 <001 <001 <001 <001
N 50 50 50 50 50 50 50 50 an
PROMOSI4 Pearson Carrelation 450" 472" 408" 1 459" 58" 425" 4027 743"
Sig. (2ailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <,001
N 50 50 50 50 50 50 50 50 a0
PROMOSIS Pearson Correlation 5447 485" 328" 159" 1 536 336 4127 718"
Sig. (2tailed) <001 <001 002 <001 <001 001 <001 <001
N 50 50 50 50 50 50 50 50 a0
PROMOSIS Pearson Carrelation 5047 492" 417" 58" 5367 1 4517 5307 812"
Sig. (2ailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <,001
N 50 50 50 50 50 50 50 50 an
PROMOSIT Pearson Correlation 430" 330" 354" 425" 336" 451" 1 462" 653"
Sig. (2tailed) <001 001 <001 <001 001 <001 <001 <001
N 50 50 50 50 50 50 50 50 a0
PROMOSIB Pearson Correlation 476" 355 3447 a02” 4127 5307 4627 1 6847
Sig. (2ailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <,001
N 50 50 50 50 50 50 50 50 an
TOTAL_PROMOSI  Pearson Carrelation 72" 704" 543" 743" 719" 82" LEN 584" 1

Sig. (2tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 50 50 50 50 50 50 50 50 a0

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Hasil Uji Validitas Pembelian Impulsif (Y)
Correlations
TOTAL_IMPU
IMPULSIF1  IMPULSIF2  IMPULSIF3  IMPULSIF4  IMPULSIFS  IMPULSIFE  IMPULSIF7  IMPULSIFE LSIF

IMPULSIF{ Pearson Correlation 1 577 638" 616 623" 403" 487" 4647 249"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <,001 <001
i 50 90 an 50 50 a0 an 50 90
IMPULSIF2 Pearson Correlation 577 1 478" 4517 376" 5707 298" 384" re
Sig. (2ailed) <001 <001 <001 <,001 <001 004 <,001 <001
N 50 90 a0 50 50 90 a0 50 90
IMPULSIF3 Pearson Correlation 638" 4787 1 507" 5117 376" 477" 373" 7477
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <,001 <001
i 50 90 an 50 50 a0 an 50 90
IMPULSIF4 Pearson Correlation 816" 451" 507" 1 442" 451" 328" 385" 723"
Sig. (2ailed) <001 <,001 <001 <,001 <001 002 <,001 <001
N 50 90 a0 50 50 90 a0 50 90
IMPULSIFS Pearson Correlation 623" 376" 5117 442" 1 429" 503" 282" 720"
Sig. (2tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 007 <001
N 50 90 a0 50 50 a0 a0 50 90
IMPULSIFG Pearson Correlation 493" 570" are” 451" 429" 1 448" 433" 732"
Sig. (2tailed) <001 <,001 <001 <001 <,001 <001 <,001 <001
N 50 30 a0 50 50 %0 a0 50 a0
IMPULSIF7 Pearson Correlation 4877 208" 477" 325" 5037 4a8” 1 462" 679"
Sig. (2-tailed) <001 004 <001 002 <001 <001 <,001 <001
N 50 90 a0 50 50 a0 a0 50 90
IMPULSIF8 Pearson Correlation 464" 304" 373" 385" 282" 493" 462" 1 652"
Sig. (2tailed) <001 <001 <001 <001 007 <001 <001 <001
N 50 50 a0 50 50 %0 a0 50 a0
TOTAL_IMPULSIF  Pearson Correlation 849" e 747 723" 720" 732" 679" 652" 1

Sig. (2-tailed) <001 <001 =001 =001 <001 <001 =001 <,001
N a0 90 a0 50 a0 a0 a0 50 90

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
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Hasil Uji Reabilitas Penggunaan Paylater (X1)
Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha Based
an
Cronbach's Standardized
Alpha [tems M of ltems
806 807 g

Hasil Uji Reabilitas Gaya Hidup Hedonis (X2)
Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha Based
an
Cronbach's Standardized
Alpha [tems M of tems
871 .8v2 ]

Hasil Uji Reabilitas Promosi Penjualan (X3)
Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha Based
an
Cronbach's Standardized
Alpha [tems [+ of ltems
863 865 8

Hasil Uji Reabilitas Pembelian Impulsif (YY)
Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha Based
an
Cronbach's Standardized
Alpha [tems M of tems

874 873 g8




Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz

ed Residual
I a0
Mormal Parameters®® Mean 0000000

Std. Deviation 1.66259089

Most Extreme Differences  Absolute 094
Fositive 070
Megative -.0594
Test Statistic 094
Asymp. Sig. (2-tailed) .046°
Exact Sig. (2-tailed) 374
Paoint Probakility 000
a. Test distribution is Normal.
b, Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.
Hasil Uji Multikolinearitas
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 1.337 1.242 1.076 .285
PAYLATER 334 087 1369 3836 <,001 161 6618
HEDON 194 092 61 2120 037 243 4122
PROMOSI ATT 067 471 7.068 <,001 314 3181

a. DependentVariable: IMPULSIF
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Regression Studentized Residual

Hasil Uji Heteroskedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: IMPULSIF
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Regression Standardized Predicted Value

Hasil Uji Regresi Linier Berganda

Coefficients?

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Madel B Std. Error Eeta 1 Sig.
1 (Constant) 1.337 1.242 1.076 285
Penggunaan Paylater 334 087 369 3.836 =,001
Gaya Hidup Hedonis 194 092 161 2120 037
Pramosi Penjualan ATT 067 471 7.068 =,001
a. Dependent Variahle: Pembelian Impulsif
Hasil Uji R?
Model Summarf]
Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 .93g® 880 876 1.69134

a. Predictars: (Constant), Promosi Penjualan, Gaya Hidup
Hedonis, Penggunaan Paylater

b. Dependent Variable: Pembelian Impulsif



Hasil Uji F

ANOVA®
Sum of
Waodel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 1804.708 3 601.6569 210.292 =001 b
Residual 246.015 86 2.861
Total 2060.722 85
a. DependentVariable: Pembelian Impulsif
b. Predictors: (Constant), Promosi Penjualan, Gaya Hidup Hedonis, Penggunaan
Paylater
Hasil Uji T
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Madel B Std. Errar Beta 1 Sig.
1 (Constant) 1.337 1.242 1.076 285
FPenggunaan Paylater 334 087 369 3.836 =001
Gaya Hidup Hedonis 194 092 161 2120 037
Promosi Penjualan ATT 067 471 7.069 =001

a. Dependent Variable: Pembelian Impulsif

Hasil Analisis Deskripsi Variabel Penggunaan Paylater (X1)

Statistics
FAYLATER1  PAYLATER2Z PAYLATER3 PAYLATER4 PAYLATERS  PAYLATERG  PAYLATERTY  PAYLATERE
M Walid S0 90 90 90 90 90 90 90
Missing 0 0 0 0 0 0 0 0
Mean 3.67 3.88 3v2 377 3.84 386 3.82 3.83
Hasil Analisis Deskripsi Variabel Gaya Hidup Hedonis (X2)
Statistics
HEDON1 HEDON2 HEDON3 HEDON4 HEDONS HEDOMG
M Valid 80 80 80 80 50 i
Missing 0 0 0 0 0 0
Mean 372 3.83 373 377 37 381

87



88

Hasil Analisis Deskripsi Variabel Promosi Penjualan (X3)

Statistics
FROMOSI1  PROMOSIZ  PROMOSIZ  PROMOSI4  PROMOSIS  PROMOSIE  PROMOSIT  PROMOSIE
i Walid 90 90 90 90 a0 90 90 90
Missing 0 0 0 0 0 0 0 0
Mean 3.96 3.96 382 3.98 384 403 3.99 3.89
Hasil Analisis Deskripsi Variabel Pembelian Impulsif ()
Statistics
IMPULSIFI1  IMPULSIFZ  IMPULSIF3  IMPULSIF4  IMPULSIFS  IMPULSIFE  IMPULSIFT  IMPULSIFS
M Valid a0 90 a0 90 g0 40 90 a0
Missing 0 0 0 0 0 0 0 0
Mean 3.64 387 388 382 3.92 383 3.99 3.99




Lampiran 1.4 t tabel

Titik Persentase Distribusi t (df = 81 -120)

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002

81 0.67753 1.29209 1.66388 1.98969 237327 263790 3.19392
82 067749 1.29196 1.66365 1.98932 2.37269 263712 3.19262
83 0.67746 1.29183 1.66342 1.98896 237212 263637 3.19135
84 0.67742 1.29171 1.66320 1.98861 237156 2.63563 3.19011
85 0.67739 1.29159 1.66298 1.98827 237102 263491 3.18890
86 0.67735 1.29147 1.66277 1.98793 2.37049 263421 3.18772
87 0.67732 1.29136 1.66256 1.98761 2.36998 263353 3.18657
88 0.67729 1.29125 1.66235 1.98729 2.36947 263286 3.18544
89 0.67726 1.29114 1.66216 1.98698 2.36898 263220 3.18434
90 0.67723 1.29103 1.66196 1.98667 2.36850 263157 3.18327
91 0.67720 1.29092 1.66177 1.98638 2.36803 263094 3.18222
92 0.67717 1.29082 1.66159 1.98609 2.36757 263033 3.18119
93 0.67714 1.29072 1.66140 1.98580 236712 262973 3.18019
94 0.67711 1.29062 1.66123 1.98552 2.36667 262915 3.17921
95 0.67708 1.29053 1.66105 1.98525 2.36624 262858 3.17825
96 0.67705 1.29043 1.66088 1.98498 2.36582 262802 317731
97 0.67703 1.29034 1.66071 1.98472 2.36541 262747 3.17639
98 0.67700 1.29025 1.66055 1.98447 2.36500 262693 3.17549
99 0.67698 1.29016 1.66039 1.98422 2.36461 262641 3.17460
100 0.67695 1.29007 1.66023 1.98397 2.36422 262589 3.17374
101 0.67693 1.28999 1.66008 1.98373 2.36384 262539 3.17289
102 0.67690 1.28991 1.65993 1.98350 2.36346 262489 3.17206
103 0.67688 1.28982 1.65978 1.98326 2.36310 2.62441 317125
104 0.67686 1.28974 1.65964 1.98304 2.36274 262393 3.17045
105 067683 1.28967 1.65950 1.98282 2.36239 262347 3.16967
106 0.67681 1.28959 1.65936 1.98260 2.36204 262301 3.16890
107 0.67679 1.28951 1.65922 1.98238 236170 262256 3.16815
108 0.67677 1.28944 1.65909 1.98217 236137 262212 3.16741
109 0.67675 1.28937 1.65895 1.98197 2.36105 262169 3.16669
110 0.67673 1.28930 1.65882 1.98177 2.36073 262126 3.16598
M1 0.67671 1.28922 1.65870 1.98157 2.36041 262085 3.16528
112 0.67669 1.28916 1.65857 1.98137 2.36010 262044 3.16460
113 0.67667 1.28909 1.65845 1.98118 2.35980 262004 3.16392
114 0.67665 1.28902 1.65833 1.98099 2.35950 261964 3.16326
115 0.67663 1.28896 1.65821 1.98081 2.35921 261926 3.16262
116 0.67661 1.28889 1.65810 1.98063 2.35892 261888 3.16198
17 0.67659 1.28883 1.65798 1.98045 2.35864 261850 3.16135
118 0.67657 1.28877 1.65787 1.98027 2.35837 261814 3.16074
119 0.67656 1.28871 165776 1.98010 2.35809 261778 3.16013
120 0.67654 1.28865 1.65765 1.97993 2.35782 261742 3.15954
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