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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan menganalisis pengaruh Penggunaan PayLater, Gaya
Hidup Hedonis, dan Promosi Penjualan terhadap Pembelian Impulsif pada konsumen
online Shopee. Metodenya adalah kuantitatif dengan kuesioner secbagai alat
pengumpulan data, dianalisis menggunakan IBM SPSS Versi 27. Sampelnya terdiri
dari 90 responden mahasiswa Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya. Uji instrument
melibatkan uji validitas, reliabilitas, dan analisis regresi linier berganda dengan Ugi
T, Uji F, dan koefisien determinasi (R2).

Hasilnya menunjukkan bahwa semua indikator valid dan reliabel. Uji T
menyatakan bahwa Penggunaan PaylLater, Gaya Hidup Hedonis, dan Promosi
Penjualan secara parsial berpengaruh signifikan terhadap Pembelian Impulsif. Uji F
menunjukkan bahwa secara simultan ketiga variabel tersebut berpengaruh signifikan.
Uji koefisien determinasi menunjukkan pengaruh variabel independen sebesar
87.6%, sementara 12.4% dipengaruhi oleh variabel lain diluar model penelitian.
Temuan ini memiliki relevansi dalam era digital dan tren belanja online, serta
implikasinya dapat menjadi dasar pengembangan strategi pemasaran yang lebih
efektif, terutama untuk Shopee dan bisnis lain yang ingin memahami penlaku
pembelian impulsif mahasiswa secara online.

Kata Kunci : Paylater, Gaya Hidup, Hedonis, Promosi Penjualan, Impulsif

xi
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ABSTRAK

This research aims to analyze the influence of PayLater Use, Hedonic Lifestyle,
and Sales Promotion on Impulsive Buying among Shopee online consumers. The
method used was quantitative with data collection tools in the form of questionnaires,
analyzed using IBM SPSS Version 27. The sample consisted of 90 student respondents
at the University of 17 August 1945 Surabaya. Instrument testing includes validity,
reliability, and multiple linear regression analysis with T Test, F Test, and coefficient
of determination (#2).

The results show that all indicators are valid and reliable. The T test states that
PayLater Use, Hedonic Lifestyle, and Sales Promotion partially have a significant
effect on Impulsive Buying. The F test shows that simultaneously these three variables
have a significant influence. The coefficient of determination test shows that the
influence of the independent variable is 87,6%, while 12,4% is influenced by other
variables outside the research model. These findings have relevance to the digital era
and online shopping trends, and their implications can form the basis for developing
more effective marketing strategies, especially for Shopee and other businesses

seeking to understand students' online impulse buying behavior.
Keywords: Paylater, Lifestyle, Hedonic, Sales Promotion, Impulsive
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