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LAMPIRAN 

Lampiran 1.1 Identitas Responden dan Pernyataan 

PENGARUH GREEN MARKETING, INOVASI PRODUK DAN PERSEPSI 

HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN TOTEBAG 

(STUDI KASUS MAHASISWA FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS 17 AGUSTUS 1945 SURABAYA) 

 

 

Petunjuk pengisian jawaban kuesioner. Berilah tanda Check List ( ) pada 

kolom isian yang disediakan sesuai dengan jawaban anda. 

A. IDENTITAS RESPONDEN 

1. Nama : 

2. Jenis Kelamin : 

3. Usia : 

4. Jurusan : 

 

KRITERIA RESPONDEN 

 

1. Apakah anda telah menggunakan produk totebag ramah lingkungan  

setidaknya 2 kali. 

 

B. PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER 

1. Bacalah sejumlah pertanyaan dengan teliti 

2. Anda dimohon memberikan jawaban sesuai dengan keadaan anda 

secara objektif dengan memberi tanda check list ( ) pada salah 

satu kriteria yang paling mewakili diri anda untuk setiap 

pertanyaan. 

3. Pilihan jawaban yang tersedia adalah:  

STS : Sangat Tidak Setuju 

TS : Tidak Setuju 

N : Netral
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S : Setuju

                               SS : Sangat Setuju 

4. Skor yang diberikan tidak mengandung nilai jawaban benar/salah 

melainkan menunjukkan kesesuaian penilaian anda terhadap isi setiap 

pertanyaan. 

5. Hasil penelitian ini hanya untuk kepentingan akademis saja. Identitas 

iri akan dirahasiakan dan hanya diketahui oleh peneliti. 

 Lampiran 1.1 Tabel Kuisioner 

No. Pertanyaan Jawaban 

STS TS N S SS 

GREEN MARKETING (X1) 

 Produk ramah lingkunagan 

1 Dengan adanya produk Totebag 

ramah lingkungan ini apakah 

menurut anda dapat mengurangi 

limbah plastik. 

     

2 Apakah lebih efisien produk 

Totebag  ramah lingkungan 

daripada kantong plastik yang 

mudah sobek  tidak bisa digunakan 

lagi. 

     

 Harga premium 

1 Harga Totebag lebih mahal 

daripada kantong pkastik karena 

bahan produksinya lebih mahal 

bisa digunakan berkali - kali 

     

2 Totebag lebih tahan lama daripada 

kantong plastik 

     

Distribusi hijau 

1 Jika kita menggunakan Totebag itu 

bisa sedikit mengurangi 

pendistribusian bahan bakar. 

     

2 Dengan adanya Totebag ramah 

lingkungan kita dapat mengurangi 

polusi dari pembakaran kantong 

plastik 
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 Promosi ramah lingkungan 

1 Apakah dengan adanya promosi 

ramah lingkungan seperti iklan 

yang bertema penghijauan itu bisa 

menarik konsumen untuk 

menggunakan produk ramah 

lingkungan 

     

2 Dengan adanya promosi ramah 

lingkungan membiasakan yang 

mengunakan kantong plastik 

beralih ke Totebag. 

     

INOVASI PRODUK (X2) 

 Kualitas Produk 

1 Produk yang tahan lama akan 

meminimmalisir dari kerusakan. 

     

2 Jika sudah tidak terpakai produk 

Totebag lebih mudah terurainya 

daripada kantong plastik. 

     

 Fitur Produk 

1 Bahan Totebag daurulang lebih 

tebal dari kantong plastik 

     

2 Produk Totebag ramah lingkungam 

lebih mudah terurai daripada 

kantong plastik  

     

 Gaya dan Desain Produk 

1 Gaya yang kekinian bisa menarik 

minat konsumen untuk 

menggunakan produk ramah 

lingkungan  

     

2 Desain dari Totebag bukan hanya 

bisa digunakan unutk kantong 

belanja melainkan bisa juga untuk 

kuliah. 

     

 

 

 

No. Pertanyaan Jawaban 
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STS TS N S SS 

PERSEPSI HARGA (X3) 

 Keterjangkauan harga 

1 Dengan harga yang terjangkau 

apakah bisa produk totebag 

mengantikan kantong plastik. 

     

2 Harga yang ekonomis sebanding 

dengan manfaat yang di dapatkan. 

     

 Daya saing harga 

1 Harga yang lebih mahal di 

Totebag mendapatkan fitur fitur 

yang tidak ada di kantong plastik. 

     

2 Harga yang lebih murah tidak 

akan mendapatkan fitur unggulan 

yang ada pada totebag ramah 

lingkungan. 

     

 Kesesuaian harga dengan manfaat 

1 Harga yang ditetapkan setara 

dengan manfaat yang diberikan.  

     

2 Harga totebag memiliki manfaat 

yang lebih dibanding plastik sekali 

pakai. 

     

 KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y) 

 Memantapkan suatu produk 

1 Fitur – fitur  yang diberikan di 

Totebag akan menarik minat 

konsumen akan membeli produk 

tersebut 

     

2 Fitur – fitur yang diberikan akan 

menghasilkan ketertarikan 

terhadap produk jika manfat 

tersebut cocok dalam keseharian 

     

 Terbiasa dalam membeli barang 

1 Dalam membeli suatu produk 

secara berulang akan 

menghasilkan keterbiasaan dalam 

membelinya lagi. 

     



63 
 

 
 

2 Apabila sudah mengetahui fitur 

ungulan maka konsumen akan 

sering membeli produk tersebut 

     

 Kecepatan dalam membeli 

1 Ketertarikan terhadap barang yang 

orang lain punya membuat kita 

ingin membelinya secara cepat 

     

2 Dengan adanya promosi membuat 

kita tertarik serta membelinya 

dengan sepontan 

     

 

 

Lampiran 1.2 Kuisioner 

N

O  

Green Marketing Inovasi Poduk  

 

X1

.1 

 

X1

.2 

 

X1

.3 

 

X1

.4 

 

X1

.5 

 

X1

.6 

 

X1

.7 

 

X1

.8 

X2

.1 

X2

.2 

X2

.3 

X2

.4 

X2

.5 

X2

.6 

1 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 

2 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 3 5 4 4 4 

5 4 5 3 4 3 4 3 5 3 4 4 4 4 5 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

7 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 

8 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 3 5 5 

9 5 4 3 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 3 

10 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

11 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

12 5 4 4 5 4 5 4 3 4 3 4 5 4 4 

13 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 5 4 

14 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 5 5 

15 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

16 5 5 4 5 5 5 3 4 4 5 5 5 5 4 

17 5 4 5 3 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 

18 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 

19 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 3 4 5 

20 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

22 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 

23 5 4 5 4 5 4 5 4 3 4 5 3 5 4 
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24 2 3 3 3 4 2 2 4 3 5 2 3 2 3 

25 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

26 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 

27 3 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 2 4 4 

28 4 5 4 3 5 5 3 4 4 4 5 4 3 5 

29 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 

30 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 2 

31 4 4 4 5 3 4 5 4 4 4 3 4 5 5 

32 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

33 4 4 3 5 3 1 4 4 4 3 4 4 4 4 

34 4 5 4 4 4 4 3 2 4 4 4 4 5 3 

35 4 4 3 4 3 3 4 3 4 4 4 3 5 3 

36 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

37 4 3 3 5 3 4 4 4 2 3 3 4 5 4 

38 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

39 3 3 4 2 3 2 3 2 3 2 4 4 5 3 

40 2 4 4 5 4 3 5 3 3 5 4 3 4 4 

41 3 3 4 4 2 1 3 4 3 3 3 2 4 3 

42 4 3 4 3 3 3 4 4 2 3 3 3 3 4 

43 3 4 5 3 4 4 4 5 4 4 5 5 4 3 

44 4 4 2 2 2 2 3 3 3 2 4 4 4 2 

45 1 2 3 2 3 3 2 3 2 4 4 4 3 3 

46 3 4 2 2 3 3 4 4 3 3 3 3 4 4 

47 3 2 2 2 4 4 2 4 2 4 3 3 3 3 

48 3 3 2 3 3 3 4 4 3 3 3 4 4 2 

49 3 5 3 5 3 5 3 5 3 5 3 5 3 5 

50 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 

51 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 

52 4 5 3 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 

53 3 3 3 2 3 3 4 3 2 4 3 3 3 4 

54 4 4 2 5 5 4 5 5 4 4 3 4 5 5 

55 2 3 3 1 2 2 2 2 2 3 2 3 3 3 

56 3 3 3 2 3 4 3 3 3 3 3 4 4 3 

57 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 5 5 3 4 

58 4 3 2 4 3 5 5 5 5 4 4 5 4 4 

59 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 3 3 

60 4 3 2 4 4 4 4 5 3 3 4 3 4 4 

61 3 2 4 2 3 2 3 3 2 3 3 3 2 2 

62 3 4 4 5 3 4 4 4 4 5 4 3 4 4 

63 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 3 4 

64 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 

65 4 4 3 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 
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66 4 3 3 5 4 4 4 3 4 4 3 5 3 4 

67 3 3 4 4 3 3 4 3 3 4 4 4 4 3 

68 5 5 2 4 5 4 3 4 4 5 4 4 4 4 

69 2 3 4 2 3 3 2 3 3 3 4 3 3 3 

70 4 3 4 4 3 4 5 5 3 4 4 4 3 4 

71 5 5 4 4 4 4 3 4 3 3 4 4 3 3 

72 4 4 5 4 3 3 4 4 3 4 4 4 3 4 

73 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 

74 5 5 2 4 3 5 5 5 4 4 4 3 4 4 

75 3 2 3 2 3 3 4 3 2 3 3 2 2 4 

76 3 3 3 3 2 3 4 4 3 3 4 3 3 3 

77 3 2 4 3 3 2 1 2 3 2 3 3 3 3 

78 4 4 3 5 5 4 3 4 4 4 3 4 4 3 

79 4 4 3 3 4 5 5 4 5 4 4 4 5 3 

80 4 4 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 5 

81 4 4 4 4 4 3 3 4 4 5 4 4 4 4 

82 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 3 3 4 4 

83 4 3 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 

84 4 4 3 5 5 5 4 5 4 4 5 4 4 4 

85 3 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 3 3 

86 3 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 

87 4 4 2 3 3 3 4 4 3 3 3 3 4 4 

88 2 2 2 2 2 3 2 2 2 2 2 3 3 3 

89 3 3 5 3 2 2 2 2 2 2 3 3 3 3 

90 5 4 3 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 

91 4 3 2 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 

92 3 3 3 3 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 

93 4 4 1 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 

94 3 2 3 2 2 2 1 2 2 3 2 2 2 3 

95 2 3 2 2 3 3 2 3 3 2 3 2 5 3 

96 4 4 3 3 3 3 3 2 2 3 4 2 2 4 

97 2 4 3 3 4 3 3 4 2 3 3 3 2 3 

98 2 3 3 4 4 1 3 3 3 2 3 3 3 2 

99 3 4 3 3 4 3 4 3 3 2 3 3 3 3 

10

0 2 3 3 3 2 3 4 4 3 3 4 3 3 2 

 

N

O 

Persepsi Harga Keputusan Pembelian  

X3.

1 

X3.

2 

X3.

3 

X3.

4 

X3.

5 

X3.

6 

X4.

1 

X4.

2 

X4.

3 

X4.

4 

X4.

5 

X4.

6 

1 3 3 4 3 4 3 4 3 3 3 4 4 

2 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 
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3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 3 3 3 

5 3 4 3 3 4 3 3 4 3 3 4 3 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

7 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 

8 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 

9 5 4 4 5 3 4 3 4 4 5 4 5 

10 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 

11 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

12 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 

13 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 

14 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 

15 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

16 4 4 5 5 5 5 5 4 4 3 4 3 

17 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 3 

18 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 

19 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 

20 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 

22 4 2 3 3 4 4 4 4 3 4 5 4 

23 5 5 4 3 5 5 3 4 2 3 4 5 

24 3 5 4 5 5 5 3 4 5 5 4 4 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 

26 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 

27 2 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 

28 4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 

29 4 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 

30 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 

31 4 3 4 5 4 5 5 5 5 4 4 4 

32 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

33 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 2 

34 4 4 4 3 4 3 3 3 4 4 3 3 

35 4 4 4 3 5 4 4 4 4 3 3 5 

36 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

37 3 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 5 

38 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

39 1 3 3 4 2 3 3 3 4 4 4 3 

40 4 3 4 3 4 4 5 5 4 5 4 4 
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41 3 3 3 3 4 3 4 3 3 3 2 3 

42 2 3 3 3 2 4 3 3 2 4 3 3 

43 4 4 3 5 4 4 4 4 3 4 3 5 

44 3 4 3 3 4 3 4 3 4 4 4 4 

45 2 3 3 2 2 2 3 3 2 3 3 3 

46 2 2 2 3 2 3 3 2 3 4 3 3 

47 1 2 3 3 3 3 1 2 3 4 3 3 

48 3 3 2 3 3 3 2 2 2 3 2 3 

49 3 5 3 5 3 5 3 5 3 5 3 5 

50 4 5 4 3 4 4 4 4 5 3 3 3 

51 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

52 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 

53 2 3 3 4 3 3 3 4 3 3 4 2 

54 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 3 3 

55 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 

56 3 3 3 2 3 3 3 2 3 3 3 2 

57 3 4 3 2 3 4 3 4 3 4 3 4 

58 4 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 

59 2 4 3 3 2 3 3 3 2 2 2 3 

60 3 4 4 3 4 3 4 3 3 4 4 4 

61 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 3 

62 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

63 5 4 4 5 4 4 3 4 4 4 3 5 

64 3 5 4 4 5 4 3 4 3 3 4 4 

65 3 5 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 

66 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 5 3 

67 4 4 3 4 3 4 4 3 3 3 3 4 

68 3 4 4 4 3 5 4 4 3 4 4 5 

69 3 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 4 

70 5 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 

71 3 4 4 3 4 5 4 3 4 4 4 4 

72 3 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 5 

73 5 4 4 4 5 4 3 5 5 3 3 3 

74 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 

75 3 3 4 4 2 3 4 4 3 2 3 3 

76 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 4 4 

77 3 2 2 3 2 2 3 2 2 3 1 2 

78 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 
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79 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 

80 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 

81 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

82 4 4 3 4 4 3 3 3 4 4 4 3 

83 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 

84 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 

85 3 4 3 3 4 4 3 3 3 4 3 4 

86 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

87 3 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 

88 3 2 3 3 3 2 2 3 3 2 3 2 

89 3 3 2 3 3 3 2 2 2 3 3 3 

90 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 

91 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 

92 3 4 3 3 3 4 3 3 3 4 3 4 

93 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 

94 2 2 2 2 2 2 2 3 2 2 2 2 

95 2 3 3 1 3 3 3 2 3 4 3 3 

96 2 3 3 3 2 3 3 4 3 4 3 3 

97 3 3 2 2 4 4 2 3 4 4 4 4 

98 3 4 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 

99 2 4 3 3 4 2 3 2 3 2 3 3 

10

0 3 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 
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Lampiran 1.3 SPSS 

Hasil Uji Validitas Green Marketing (X1)  
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Hasil Uji Validitas Inovasi Produk (X2)  
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Hasil Uji Vliditas Persepsi Harga (X3)  
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Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y)  

 

 

Hasil Uji Reliabilitas Green Marketing (X1 
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Hasil Uji Reliabilitas Inovasi Produk  (X2) 

 

Hasil Uji Reliabilitas Persepsi Harga (X3)  

 

 

Hasil Uji Reliabilitas Keputusan Pembelian (Y)  
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Hasil Uji Normalitas  
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Hasil Uji Multikolineraritas  

 

 

Hasil Uji Heteroskedastisitas 
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Hasil Uji Regresi linier Berganda  

 

Hasil Uji R2 
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Hasil Uji T 

 

Hasil Uji F 

 

Hasil Analisis Deskriptif Variabel Green Marketing (X1) 

 

 

 



78 
 

 
 

 

Hasil Analisis Deskriptif Variabel Inovasi Produk (X2)  

 

Hasil Analisis Deskriptif Variabel Perspsi Harga (X3)  

 

Hasil Analisis Deskriptif Variabel Keputusan Pembelian (Y)  
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Lampiran 1.4 Izin Penelitian 
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Lampiran 1.5 Kartu Bimbingan Skripsi  
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Lampiran 1.6 Hasil Turnitin 

 


