LAMPIRAN

Lampiran 1. Lembar Kuesioner

Kuesioner
KUESIONER PENELITIAN
Responden yang terhormat,

Perkenalkan, saya Johan Agung Cahyono mahasiswa Universitas 17
Agustus 1945 Surabaya yang sedang membutuhkan responden untuk melengkapi
data penelitian. Penelitian ini dilakukan sebagai penyelesaian tugas akhir yakni
skripsi dengan judul “Pengaruh Fomo, Price Discount, dan Content Marketing
Terhadap Impulse Buying Pengguna Media Sosial TikTok pada Mahasiswa di
Surabaya” sebagai syarat untuk dapat menyelesaikan program pendidikan S1 dalam
bidang Manajemen. Oleh karena itu, saya mengharapkan kesediaan anda untuk
meluangkan sedikit waktunya untuk mengisi kuesioner penelitian di bawah ini. Atas
perhatian dan kerja sama anda, saya ucapkan terima kasih.

Ketentuan :

1. Mahasiswa aktif serta berkuliah di wilayah Surabaya Timur.
2. Pengguna aplikasi TikTok.
3. Pernah melakukan pembelian di TikTok minimal satu kali.

Dengan ini saya menyatakan bahwa saya memenuhi ketentuan yang berlaku.
Saya bersedia mengisi kuesioner dan segala data

O Ya

A. DATA DIRI RESPONDEN
1. Nama Lengkap @ .o

2. ST 7 ittt e e ————
3. Jenis Kelamin :
O Laki-laki QO Perempuan

A, ASAL UNIVEISIEAS & ..ottt e e ee e e e e e e e e
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B. PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER
1. Anda dimohon untuk memberikan jawaban dengan memberi tanda (V)
pada kolom jawaban disetiap pernyataan, dengan memilih jawaban yang
menurut anda paling sesuai dengan diri anda sendiri, karena dalam
pengisian kuesioner ini tidak mengenal istilah benar dan salah.

2. Keterangan dari jawaban yang tersedia sebagai berikut :

Sangat Tidak Setuju (STS) : Skor 1

Tidak Setuju (TS) - Skor 2

Cukup Setuju (CS) : Skor 3

Setuju (S) . Skor 4

Sangat Setuju (SS) : Skor 5

C. KUESIONER
1. FoMO (Fear of Missing Out)
1 2| 3 5
No Pernyataan STS (TS| Cs 3S
1 | Merasa tidak bisa melewatkan yang

terjadi di media sosial atau TikTok
saat ini.

Ingin terlibat dalam hal-hal yang
sedang trend atau populer di media
sosial atau TikTok.

Sulit untuk menjauh dari media sosial
atau gadget, terutama saat ada hal-hal
menarik yang terjadi di sana.

Stres jika tidak dapat memeriksa
media sosial atau gadget dalam waktu
yang lama.

Cemas jika memuat informasi atau
kejadian penting yang sedang terjadi
di media sosial atau TikTok.
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No

Pernyataan

STS

TS

CS

SS

Merasa perlu mengikuti trend terkini
yang sedang ramai dibicarakan di
media sosial atau TikTok.

Tidak nyaman jika tidak bisa
memeriksa ponsel serta media sosial
dalam jangka waktu yang lama.

Was-was jika tidak dapat segera
mengetahui apa yang sedang terjadi
di media sosial atau TikTok.

Terlindungi  jika tidak  dapat
terhubung dengan media sosial atau
TikTok dalam waktu lama.

10

Nyaman jika tidak dapat membalas
pesan atau pemberitahuan di media
sosial atau TikTok dengan cepat.

11

Ingin tahu yang sedang terjadi di
lingkungan media sosial TikTok,
bahkan saat sedang sibuk.

12

Sering merasa stres jika tidak dapat
mengikuti  berpartisipasi  dalam
percakapan atau kejadian yang
sedang ramai di media sosial atau
TikTok
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2. Price Discount

No

Pernyataan

I

STS

TS

CS

SS

Diskon yang ditawarkan pada
produk di TikTok membantu
menghemat uang.

Cenderung membeli lebih banyak
produk saat ada diskon yang
menarik di TikTok.

Diskon yang berlaku pada produk
di TikTok membuat merasa
mendapatkan nilai lebih untuk
uang yang dibayarkan.

Terdorong untuk membeli produk
di TikTok saat mengetahui ada
penawaran khusus untuk pembelian
dalam jumlah besar.

Diskon yang ditawarkan pada
produk di TikTok meningkatkan
motivasi untuk berbelanja secara
impulsif.

Harga produk di TikTok lebih
terjangkau saat ada diskon yang
berlaku.

Diskon yang diberikan di TikTok
membuat lebih loyal terhadap
merek atau penjual tersebut.

Diskon yang ditawarkan pada
produk di TikTok membuat produk
tersebut lebih menarik untuk dibeli.

Cenderung mempertimbangkan
ulang untuk membeli produk jika
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No Pernyataan L 2 31415
Y STS| TS |CS| S | SS
tidak ada diskon yang ditawarkan
di TikTok.
Diskon yang diberikan di TikTok
10. | membuat rasa lebih dihargai
sebagai pelanggan.
Diskon yang berlaku di TikTok
11. | membuat lebih termotivasi untuk
melakukan pembelian impulsif.
Lebih puas dengan pembelian yang
12. | mendapatkan diskon saat
berbelanja di TikTok.
3. Content Marketing
1 2 3 1415
No Pernyataan STs (TSl cs (s [ss
1. | Konten yang disajikan di TikTok

sangat relevan dengan kebutuhan.

Yakin bahwa informasi yang
disampaikan melalui konten di
TikTok sangat akurat.

Melihat nilai tambah dalam konten-
konten pemasaran yang ada di
TikTok.

Mudah memahami pesan-pesan
yang ingin disampaikan melalui
konten marketing di TikTok.
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No

Pernyataan

I

STS

TS

CS

SS

Konten-konten  pemasaran  di
TikTok memberikan gambaran
yang relevan tentang produk atau
layanan yang ditawarkan.

Yakin dengan keakuratan informasi
yang diberikan dalam konten
pemasaran TikTok.

Tertarik untuk mengetahui lebih
banyak tentang produk dan layanan
setelah melihat konten pemasaran
di TikTok.

Konten-konten  pemasaran  di
TikTok memberikan penjelasan
yang jelas dan lengkap tentang
produk atau layanan.

Terhubung dengan merek atau
penjual setelah melihat konten
pemasaran di TikTok.

10.

Konten-konten  pemasaran  di
TikTok memberikan solusi konkret
terkait masalah atau kebutuhan.

11.

Terinspirasi  untuk  berinteraksi
dengan merek atau penjual setelah
melihat konten pemasaran di
TikTok.

12

Konten pemasaran di TikTok
memberikan  informasi  yang
berguna untuk membuat keputusan
pembelian.




4.

Impulse Buying
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No

Pernyataan

STS

TS

CS

SS

Pembelian barang dan layanan di
TikTok tanpa merencanakan
sebelumnya.

Dorongan tiba-tiba untuk membeli
produk atau layanan yang
ditawarkan di TikTok.

Membeli barang atau layanan di
TikTok karena dipengaruhi oleh
perasaan  konflik  emosional,
seperti rasa cemas, senang, atau
bosan.

Pembelian impulsif di TikTok
biasanya terjadi tanpa
pertimbangan yang matang.

Cenderung suka membeli barang
dan layanan di TikTok

Merasa sulit menahan diri untuk
tidak membeli produk dan layanan
di TikTok.

Puas setelah melakukan pembelian
di TikTok meskipun tidak
terencana.

Membeli produk dan layanan di
TikTok karena tertarik oleh
promosi-promosi yang menarik.
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impulsif di TikTok.

1 2 3 5
No Pernyataan
STS | TS| CS SS
Kadang-kadang merasa menyesal
8. | setelah melakukan pembelian
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Lampiran 2. Kartu Bimbingan Skripsi
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Lampiran 3. Data Karakteristik Responden

Responden | TUsia | Jeniz Kelamin Axpl Universitas Prodi'Jurnzan
1 23 L aki-T akd uT Akuntansi
F 21 L aki-T akd uT Akuntansi
i 25 Parampuzn UPHM Vetaran Jatim Alkuntan=i
4. 23 Perampuzn UPH Vetaran JTatim Tmo Hukumm
5. 23 Laki-T.akd UPH Veteran Jatim Imuo Hokumm
. 24 Parampuzn UPM Vetaran Tatim hanzjernen
7. 25 L akd-T akd UPH Veteran Jatim Tekmik Industri
8. 23 Parampuzmn UPH Veteran Jatim Telmik Kimia
Q. 24 Parampuzn TP Vetaran Jatim Tekmaologi pangan
10 21 Parampuzn TUIMTAG Surabaya Administrasi MNegara
11. 21 L aki-T akd UTTAG Surabaya Akuntansi
11, 22 Parampuzn THTAG Surzbaya Alkuntan=i
13 23 Perampuzn TUMTAG Surzbaya Alkuntansi
14, 23 Perampuzn TUMTAG Surzbaya Alkuntansi
15 24 Parempuzn TUIMTAG Surabayz Aluntamsi
16. 24 Parampuzn TUIMTAG Surabaya Akuntamsi
17. 24 Parampuzn TUIMTAG Surabaya Akuntamsi
15. 23 Parampuzn TUIMTAG Surabaya Akuntansi
18, 20 Parampuzn TUIMTAG Surabaya Ekonomi pembanzunan
20 21 Parampuzn TUIMTAG Surabaya Imu Hokum
1. 23 Perampuzn TUMTAG Surzbaya Tmo Hukumm
I, 22 Perampuzn TUMTAG Surzbaya Tmo Hukumm
13 25 Laki-T.akd TTTAG Surabaya Tmn Hokoumn
4. 23 L akd-T akd UITAG Surabaya Mmn Hokoumm
15 25 Parampuzn TUIMTAG Surabaya Ilrom komumikasi
2. 20 Parampuzn TUIMTAG Surabaya Manzjsrnen
Fari 20 Parampuzn TUIMTAG Surabaya hanazjemen
18 21 Parampuzn TUIMTAG Surabaya hanazjemen
0 21 Parampuzn THTAG Surzbaya hlanzjarnen
an. 21 Perampuzn TUMTAG Surzbaya hlanzjarnen
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Fexponden | Tsia | Jemis Kelamin Axal Universitas Prodi/Jurusan
i1 21 Perempuzn UTTAG Surzhaya hlanzjemen
x 21 Perempuzn UTTAG Surzhaya hlanzjemen
i 21 Laki-Laki UTAG Surzhaya hlanzjemen
4. 21 Laki-Laki ULTAG Surzhaya hlanzjemen
as. 21 Laki-Laki ULTAG Surzhaya hlanzjemen
da. 21 Perempuzn UTTAG Surzhaya hlanzjemen
i 21 Laki-Laki UMTAG Surzhaya hlanzjamen
as. 21 Laki-Laki UMTAG Surzhaya hlanzjamen
9. 22 Laki-Laki ULTAG Surzhaya Mhanzjemen
40, 22 Perempuzn UTTAG Surzhaya hlanzjemen
41. 22 Perempuzn UTTAG Surzhaya hlanzjemen
41, 22 Perempuzn UTTAG Surzhaya hlanzjemen
43. 22 Laki-Laki ULTAG Surzhaya Mhanzjemen
44. 22 Perempuzn UTTAG Surzhaya hlanzjemen
45 22 Parampmzn UTTAG Surabaya hlanzjamen
4. 22 Parampmzn UTTAG Surabaya hlanzjamen
47 22 Parampmzn UTTAG Surabaya hlanzjamen
48. 22 Parampmzn UTTAG Surabaya hlanzjamen
49 22 Parampmzn UTTAG Surabaya hlanzjamen
S0. 23 Laki-Laki ULTAG Surzhaya Mhanzjemen
51, 23 Laki-Laki ULTAG Surzhaya Mhanzjemen
51, 23 Laki-Laki ULTAG Surzhaya Mhanzjemen
53, 23 Laki-Laki ULTAG Surzhaya Mhanzjemen
ad. 23 Parampmzn UTTAG Surabaya hlanzjamen
S5, 24 Laki-Laki ULTAG Surzhaya Mhanzjemen
5. 24 Laki-Laki ULTAG Surzhaya Mhanzjemen
57 24 Laki-Laki ULTAG Surzhaya Mhanzjemen
55, 25 Parampmzn UTTAG Surabaya hlanzjamen
S0, 25 Laki-Laki ULTAG Surzhaya Mhanzjemen
. 25 Laki-Laki ULTAG Surzhaya Mhanzjemen
al. il Parampmzn UTTAG Surabaya hlanzjamen
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Lampiran 4. Tabulasi Variabel Fear of Missing Out (FOMO) (X1)

MM.Q < (< SN o S NN o < SN A oo [ oo [N s o | H oo oo oo e
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MM MN|FTINNNANMANT NN TNITINATMOMONTIN T ONAA DN T OTF (T T O T
mn MDINONMOINMMONNNNODNTNTMONTINONNANMOANAN T IO T[T T O T
mn DN |N[F(NANM|A[ANN|FT NONO MW TN T NN NMANN[T T T[T
MM NNLNMOOINMAN|TANNLONNMITOOMNITIN T NANMAN T T T O T[T T OO T
MM < MOFINLOOMMONOANMIT T MONNTMOMOMNITIMNITONTNNNN T T OMWO T O T T




86

MM < ||| m ||| o< o || A s < o | =
MM <o o S o o S o S N [ o[ s | <t (oo < [ < < oo | <
MM._ SR R N NI E e R E  E R R  F e e e R T e ITo A TTo) A A R IToY T
M% < ||| oo s s s o | Ao | d | o | s o | <o < {w | <
MM < || o < < < oo || e e e = e s e o | < | | e | o
MM < ||| ||| S | | | o | N o o | < | | o |
MN < ||| || < S S o || | o | o [ < [ < | < | | 0| | o
Mﬂ < | || o | [N N o S N oo | <
MM < ||| || ||| || A || oo | s | A
MM_U < ||| oo | < o o = | oo s oo | < | < < <o
MM__ o< | < s S S| N o < < A s < oo | o | <
MH._ oo S < < o [ || Ao [ | < < | e o

Lampiran 5. Tabulasi Variabel Price Discount (X2)
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Lampiran 6. Tabulasi Variabel Content Marketing (X3)

42 143

3.2 |33 |41

13 (21 |22 |23 |31

1.2

X3. | X3. | X3. | X3. | X8. | X3. | X3. | X3. | X3. | X3. | X3. | X3.

11
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42 143

3.2 |33 |41

13 |21 |22 |23 |31

1.2

X3, | X3. | X3. | X3. | X8. | X3. | X3. | X3. | X3. | X3. | X3. | X3.

11
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42 143

3.2 |33 |41

13 |21 |22 |23 |31

1.2

X3. | X3. | X3. | X3. | X8. | X3. | X3. | X3. | X3. | X3. | X3. | X3.

11
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Lampiran 7. Tabulasi Variabel Impulse Buying ()
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Lampiran 8. Hasil Analisis Mean

MEAN FEAR OF MISSING OUT (FOMO) (X1)

Statistios
LARA) AAD) Illl_l!)l l_l_!} AFS) ARA) AR AR2) e AN AL R oA
T W e T W e W
Masng 0 [} 0 () 0 ¢ o [ 0 0 ] [ [}
Mean 14 A wroan 1w an eyl ETT I P i W m wa
L] S000  B0es  00B) AN ONIE D10 BN OMe D108 008 D10 DM 1y
o Mot
[ “m L T T S T R T S T SR 108 40 200 A MM
Statistics
3N} X342 X213 x229 I X223 x331¢ 232 3Y X241 242 243 TOTAL
Ve 0 ja0 W0 W0 W00 W0 10 W0 W0 W0 #0100 108
: g 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 [ 0 []
Mewn arT 406 am an ims AN 1% an an n mn 1 “os
st e U 00 00N 009 OO0 00 O00E oW GO/T GOM 5088 0oar 9000
o Mo
Marban 400 400 400 480 480 400 480 480 480 4% 40 400 @
s ' ' ' ' ' 2 2 2 2 2 2 2 B
Masirrnm 5 5 i 5 3 s 5 s 5 H 5 § o
MEAN CONTENT MARKETING (X3)
Statist
k11 X312 X313 X321 X327 X323 X331 X337 G333 X341 X347 X343 FOIAL
N Vaid 128 % 109 o 0 10 109 109 100 100 100 100 120
i Mesng 0 [ * @ 8 o * 8 0 [ [}
Mea | 32 33 37 351 3% 3% 3% 3% 32 32 37 3118 S532
SEse 08053 005 004 00853 @072 009 0074 0031 0885 0873 0073 0972 g
ofMean
Median . 438 330 400 403 500 400 500 408 400 L00 400 400 &0
Virarum I T 1 2 %] 25 A =2} & 2% 2 2 1T
Vzamm 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 E
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MEAN IMPULSE BUYING (Y)

Statistics
Y11 Y12 Y13 Y21 ¥22 ¥23 ¥3.1 ¥32 ¥33 TOTAL
N Vaid 100 100 ) 00 109 10 100 100 100 100
Mssog ] (] [ 0 [ [] F] [} 0 []
Mean 352 37 35 351 357 321 355 38 334 =0
Medizn 400 &0 i, 1) 40 33 0 400 300 1[5
Mnmur 1 . 5 El 1 1 1 1 1 1 [
Mammes 5 5 5 5 5 5 5 5 5 r3




Lampiran 9. Hasil Analisis Uji Validitas

UJI VALIDITAS FEAR OF MISSING OUT (FOMO) (X1)

99

Correlation
FiAA [ X112 | X113 [ $1.21 | X122 | X123 | ¥1.3.1 | #1532 | ¥1.33 | X141 | ¥1.42 | X143 | TOTAL

X111 Pearson 1 (616 583 509 ABT 496 403 AT3 235 0,178 A10 388 JB5T

Correlation

Sig. (2- 0,000 | 0,000 | 0,000 0,000 0,000 0,000 0000 0,019] 0,080 | 0,000| 0,000 0,000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X112 | Pearson 616 1 459 581 659 21 572 619 287 239 611 587 802

Correlation

Sig. (2- 0,000 0,000 | 0,000 | 0,000 0,000 0,000 0000 0,004 0,017 | 0000] 0,000 0,000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.1.3 | Pearson 583 A58 1 514 374 420 375 J360 0,045 | -0,066 2259 341 535

Correlation

Sig. (2- 0,000 | 0,000 0,000 | 0,000 | 0,000 0000 0000 0654 0512 | 0009] 0,001] 0,000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.21 Pearson 509 581 514 1 738 621 B0 636 270 0,180 ATE 619 798 |

Correlation

Sig. (2- 0,000 | 0,000 | 0,000 0,000 | 0,000 | 0000 0000 0007 0074| 0000 0,000 0,000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.22 | Pearson 46T 659 374 738 1 q27 682 774 Ein 0,179 609 664 845

Correlation

Sig. (2- 0,000 | 0,000 | 0,000 0,000 0,000 | 0,000 | 0,000| 0,001 0,074 0000 0,000 0000

tailed)

M 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.23 | Pearson 486 T 420 621 727 1 578 755 335 262 636 674 842

Correlation

Sig. (2- 0,000 | 0,000 | 0,000 0,000 0,000 0,000 | 0,000 0,001 0,009 0000 0000 0000

tailed)

M 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.31 Pearson 403 572 375 BEO BE2 578 1 (632 23T 0,135 489 AZ0 725 |

Correlation

Sig. (2- 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 0,000 0,000 0,000 | 0,018 | 0,181 | 0,000 0,000 0,000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥1.3.2 | Pearson 473 619 360 B36 T4 755 (632 1 450 237 649 670 853

Correlation

Sig. (2- 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 0,000 0,000| 0,000 0,000 | 0,015 | 0,000 | 0,000 0,000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥13.3 | Pearson 735 | 287 | 0,045 270 | 37 | 335 237 | 480 1| 575 | 464 | 439 547

Correlation

Sig. (2- 0,019 | 0,004 | 0,654 | 0,007 | 0,001 0,001| 00168] 0,000 0,000 | 0,000 0000] 0000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X141 Pearson 0,178 239 | 0,066 | 0,180 | 0,179 262 0,135 237 875 1 375 2309 406

Correlation

Sig. (2- 0,080 | 0017 0512 0074| 0074 0009 0,181 0,018 0,000 0,000 0,002 0,000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.42 | Pearson 410 611 259 ATE 609 636 489 649 464 A7 1 759 785

Correlation

Sig. (2- 0,000 ( 0,000 0009 0000| 0000 0000( 0000] 0000( 0000 0,000 0,000 0,000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X143 | Pearson s it 587 a4 619 664 674 AZ0 (670 439 309 759 1 806

Correlation

Sig. (2- 0,000 | 0,000 0001] 0000] 0000| 0000 0,000 0,000 0,000] 0,002 0,000 0,000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
TOTAL | Pearson (B57 802 535 798 545 842 728 853 542 406 785 306 1

Correlation

Sig. (2- 0,000 ( 0,000 0000 O0OO| 0000| 0000( 0000| 0000 0000( 0,000| 0000| 0000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
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UJI VALIDITAS PRICE DISCOUNT (X2)

Correlations
X211 X213 X213 X221 X232 X223 X231 X237 X221 X241 XJI42 X343 TOVAl

X211 Feanen T san° 557 a87 3700 389 354" 367 0. W6 265 268 300 550

Corelation

g (> 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0065 0008 0007 0000 0000

tated)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X213 esmon sen” 701" 002" 600" 437¢ aBd" aAsT MY AT M st

Comstanon

g Q- 0.000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000

toted)

Ll 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X113 Pessso 557 10 UR " S (> LA T S ¥ 431" s62" AmT 4200 BT

Caorredahon

LW 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 O0O0D0 0000 0000 0000

Unded)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X221 Paston W60 e8R” 1 784" 64T 5767 676" 456" 805" 561T 720" 851

Conlution

&g 0000 0000 00N 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000

et

M 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X223  Pasnen 0T 609" eTRT T4 T eY 6117 sBE 05T 61T 62T 48T awr

Corelanon

g (2 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000

tated)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X223 assen 89" QU A s o LS T Y T P S - | T [

Comstanon

g Q- 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000

toded)
X231  Pearson 3547 484 589" 576 6137 636" 1 745" 4567 705 6897 687 815"

Correlation

Sig. (2- 0,000 0000 0000 0000 0000 0,000 0,000 0000 0000 0000 0000 0,000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X232  Pearson 367 4557 843" 676 586 640 745 1 507 7117 4T BT2T 828

Correlation

Sig. (2- 0,000 0000 0000 0000 0000 0,000 0,000 0,000 0000 0000 0000 0,000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X233  Pearson 0,186 354" 4317 456 395 443" 456" 507 1 487 3307 485" 5037

Correlation

Sig. (2- 0,065 0000 0000 0000 0000 0,000 0000 0,000 0,000 0001 0000 0,000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X241  Pearson 265 4287 5627 695 616 553 705 7117 487 1 7467 567 796"

Correlation

Sig. (2- 0,008 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0,000 0000 0,000 0,000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X242  Pearson 268" 4177 581" 5917 6237 475 6897 647 3307 746" 1 843" 7627

Correlation

Sig. (2- 0,007 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0001 0,000 0,000 0,000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X243  Pearson 3907 448" 6207 7207 545 6507 687 6727 485 567 643 1 805"

Correlation

Sig. (2- 0,000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0,000 0,000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
TOTAL  Pearson 5597 7217 841" 851 818" 7700 815 828 593 796 762 805 1

Correlation

Sig. (2- 0,000 0000 0000 0000 0000 0,000 0000 0000 0000 0000 0000 0,000

tailed)

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
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Correlations
X311 X312 X313 X321 X322 X323 X331 X332 X333 X341 X342 X343 TOTAL
*311  Pearson 1 5127 559 726 512 2200 526 506 374 493 379 411 670
Correlation
Sig. (2- 0,000 0000 0000 0000 0028 0000 0000 0,000 0000 0,000 0000 0,000
tailed)
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥312  Pearson 5127 1 5137 486 4800 537 468 572 488 573 397 485 715
Correlation
Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0000 0000 0000 0,000
tailed)
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥313 Pearson 5587 513 1 674 737 515 @300 739 518 599 5647 5600 E14
Correlation
Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0000 0000 0000 0,000 0,000 0000 0,000 0000 0,000
tailed)
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X321 Pearson 72687 486" 674 1 646" 3607 6217 716" 495 601" 465 580" 790"
Correlation
Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0000 0,000 0000 0,000
tailed)
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X322 Pearson 5127 4807 737 646 15137 7947 7407 5537 8560 6117 5947 834
Correlation
Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0000 0000 0,000 0000 0,000 0000 0,000
tailed)
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥323 Pearson 2200 537 515 3600 513 1 435 5487 443 5137 444" AT 658
Correlation
Sig. (2- 0,023 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0000 0,000 0000 0,000
tailed)
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X331 Pearson 5267 468 6300 6217 794 435 1 8107 5397 7407 600" 659" 831
Correlation
nuq' 0000 0000 0000 0000 00X 0000 0000 Q000 0000 0000 0000 0000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X332 Peaon 06"  ST2° T T AT Sa0" mvo” 16077 TSRT 6297 #SY° nes”
Carrwianon
:.g. 0000 0000 0000 0000 000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X333 Pesson T AT ST 48T 85)T 4 80T MY 1R M M TR
Canrptation
:o'g- 0000 0000 0000 0000 000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Xi4t  Pewson 1% M Y5 " T A 1 - o 6 S 2T R £ ] 1 N et o
Curvelsbon
g, (2 0000 0000 OO0 0000 0000 0000 Q000 00 0000 0000 0000 0000
tlntf)
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Xh42  Pemmon e W Sa" 4057 01T A" 000" 620" T s LN " 7 e
Carrutuhon
w2 0000 0000 0000 0000 000 0000 0000 OO0 0000 0,000 0,000 0,000
taanit)
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X143 Pesnon A1N° 4057 S60° B00° MY AT 680" 65T 60T BTeT S 1 nm
Carratuhon
Wy 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0000 0,000
uing)
: N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
TOTAL  Pesrson L nsg e w0 658" [ FE R w8 m 1
Camvolation
m- 0000 0000 0000 0000 OO 0000 0000 OO0 Q000 0000 0000 0000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
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UJI VALIDITAS IMPULSE BUYING (Y)
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Lampiran 10. Hasil Uji Reliabilitas

Fear of Missing Out (FOMO) (X1)

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

0,916

12

Price Discount (X2)

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

0,934

12

Content Marketing (X3)

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

0,936

12

Impulse Buying ()

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of ltems

0,936

12
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Lampiran 11. Hasil Analisis Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized Residual

N 100
Normal Mean 0,0000000
Parameters®?

Std. 3,84610581

Deviation
Most Extreme Absolute 0,073
Differences

Positive 0,069

Negative -0,073
Test Statistic 0,073
Asymp. Sig. (2- .200%¢
tailed)

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance
Correction.

d. This is a lower bound of the
true significance.




Lampiran 12. Hasil Analisis Uji Multikolonieritas

Coefficients?

Collinearity Statistics

Model Tolerance VIF
1 (Constant)
Fear of Missing Out (FoMO) (X1) 0,675 1,481
Price Discount (X2) 0,361 2,768
Content Marketing (X3) 0,358 2,790

Lampiran 13. Hasil Analisis Uji Heteroskedastisitas

Regression Studentized Residual
B

Scatterplot

-4
Regression Standardized Predicted Value

105
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Lampiran 14. Hasil Analisis Uji Autokorelasi

Model Summary®

Std.
Adjusted | Error of
R R the Durbin-
Model R Square | Square | Estimate | Watson
1 8242 0,679 0,669 3,906 1,888

a. Predictors: (Constant), Content Marketing, Fear of Missing Out (FOMO),
Price Discount

b. Dependent Variable: Impulse Buying

Lampiran 15. Hasil Analisis Uji Regresi Linier Berganda

Coefficients?
Model Unstandardized | Standardized
Coefficients Coefficients .
t Sig.
B Std. Beta
Error
1 | (Constant) -3,739 2,578 -1,451 0,150
Fear of 0,241 0,054 0,315 4,483 0,000
Missing
Out
(FoMO)
Price 0,283 0,082 0,333 3,460 0,001
Discount
Content 0,277 0,088 0,304 3,147 0,002
Marketing
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Lampiran 16. Hasil Analisis Koefisien Determinasi (R2)

Model Summary

R Adjusted R
Model R Square Square Std. Error of the Estimate
1 8242 0,679 0,669 3,906

a. Predictors: (Constant), Content Marketing , Fear of Missing Out (FOMO) ,

Price Discount

b. Dependent Variable: Impulse Buying

Lampiran 17. Hasil Analisis Uji F

ANOVA?
Sum of Mean
Model Squares df Square F Sig.
1 Regression | 3096,530 3| 1032,177 | 67,662 .000P
Residual 1464,460 96 15,255
Total 4560,990 99
Lampiran 18. Hasil Analisis Uji t
Coefficients?
Model Unstandardized Standardize _
Coefficients d t | Sie
Coefficients
B std. Beta
Error
1 | (Constant) -3,739 2,578 -1,451 | 0,150
Fear of Missing Out 0,241 0,054 0,315 | 4,483 | 0,000
(FoMO)
Price Discount 0,283 0,082 0,333 | 3,460 | 0,001
Content Marketing 0,277 0,088 0,304 | 3,147 | 0,002
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Lampiran 19. Tabel r

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah

B 0.05 0.025 0.01 0.005 0.0005
df =(N-2) Tingkat signifikansi untuk uji dua arah
0.1 0.05 0.02 0.01 0.001
81 0.1818 0.2159 0.2550 0.2813 0.3547
82 0.1807 0.2146 0.2535 0.2796 0.3527
83 0.1796 0.2133 0.2520 0.2780 0.3507
84 0.1786 0.2120 0.2505 0.2764 0.3487
85 0.1775 0.2108 0.2491 0.2748 0.3468
86 0.1765 0.2096 0.2477 0.2732 0.3449
87 0.1755 0.2084 0.2463 0.2717 0.3430
88 0.1745 0.2072 0.2449 0.2702 0.3412
89 0.1735 0.2061 0.2435 0.2687 0.3393
90 0.1726 0.2050 0.2422 0.2673 0.3375
91 0.1716 0,2039 0.2409 0.2659 0.3358
92 0.1707 0.2028 0.2396 0.2645 0.3341
93 0.1698 0.2017 0.2384 0.2631 0.3323
94 0.1689 0.2006 0.2371 0.2617 0.3307
95 0.1680 0.1996 0.2359 0.2604 0.3290
96 0.1671 0.1986 0.2347 0.2591 0.3274
97 0.1663 0.1975 0.2335 0.2578 0.3258
98 0.1654 0.1966 0.2324 0.2565 0.3242
99 0.1646 0.1956 0.2312 0.2552 0.3226
100 0.1638 0.1946 0.2301 0.2540 0.3211




Lampiran 20. Tabel t
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df

Pr

0.25
0.50

0.10
0.20

0.05
0.10

0.025
0.050

0.01
0.02

0.005
0.010

0.001
0.002

90
91
92
93
94
95
96
97
98
99
100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110

0.67723
0.67720
0.67717
0.67714
0.67711
0.67708
0.67705
0.67703
0.67700
0.67698
0.67695
0.67693
0.67690
0.67688
0.67686
0.67683
0.67681
0.67679
0.67677
0.67675
0.67673

1.29103
1.29092
1.29082
1.29072
1.29062
1.29053
1.29043
1.29034
1.29025
1.29016
1.29007
1.28999
1.28991
1.28982
1.28974
1.28967
1.28959
1.28951
1.28944
1.28937
1.28930

1.66196
1.66177
1.66159
1.66140
1.66123
1.66105
1.66088
1.66071
1.66055
1.66039
1.66023
1.66008
1.65993
1.65978
1.65964
1.65950
1.65936
1.65922
1.65909
1.65895
1.65882

1.98667
1.98638
1.98609
1.98580
1.98552
1.98525
1.98498
1.98472
1.98447
1.98422
1.98397
1.98373
1.98350
1.98326
1.98304
1.98282
1.98260
1.98238
1.98217
1.98197
1.98177

2.36850
2.36803
2.36757
2.36712
2.36667
2.36624
2.36582
2.36541
2.36500
2.36461
2.36422
2.36384
2.36346
2.36310
2.36274
2.36239
2.36204
2.36170
2.36137
2.36105
2.36073

2.63157
2.63094
2.63033
2.62973
2.62915
2.62858
2.62802
2.62747
2.62693
2.62641
2.62589
2.62539
2.62489
2.62441
2.62393
2.62347
2.62301
2.62256
2.62212
2.62169
2.62126

3.18327
3.18222
3.18119
3.18019
3.17921
3.17825
3.17731
3.17639
3.17549
3.17460
3.17374
3.17289
3.17206
3.17125
3.17045
3.16967
3.16890
3.16815
3.16741
3.16669
3.16598
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Lampiran 21. Tabel F
| Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05
i untuk df untuk pembilang (N1)
penysbut

iz} 1 2 3 4 5 6 7 8 ] 10 1 12| 13 14 15
91| 395 | 310 270| 247| 231 | 220 21| 204 | 198 | 184| 180 188 183 | 180 178

92| 304 | 310 270| 247| 231 | 220| 21| 204| 198 | 194| 1me| 188 183 | 180 178

93| 304 300| 270 247| 231 | 220 21| 204| 1908| 193| 186| 188 | 183 | 180 178

94| 304 | 300 270| 247| 231 | 220| 21| 204| 1908 | 193| 186| 188 | 183 | 180 177

95| 304 | 300| 270| 247| 231 | 220 21| 204| 1908 | 193| 186| 18| 182 | 180 177

96| 304 | 308| 270| 247| 231 | 28| 21| 204| 198 | 183| 1me| 185 | 182 | 180 177

97| 304 | 300| 270| 247| 231 | 28| 21| 204| 1988 | 193| 18s| 185 182 | 180 177

98| 304 | 300| 270| 248| 231 | 218 210 203 | 188 | 183| 1ms| 185 | 182 | 179| 177

98| 304 | 300 270 248| 231 | 210| 210 203 | 108| 103| 180 | 185 182 | 179 | 177

100 | 304| 300 270| 248| 231 | 218 | 210 203 | 197| 193| 18e| 185 | 182 | 179 | 177

101 | 304 | 300| 260| 248| 230 | 219 | 210 203 | 197| 103| 182 | 185 182 | 179 | 177

102 | 303 | 300| 260| 248| 230 | 218 | 210 203 | 197 | 102| 182 | 185 182 | 179 | 177

103 | 303 | 308| 260| 248| 230| 218 | 210 203 | 197| 1@2| 1s8| 185 182 | 179| 178

104 | 303 | 308| 260| 248| 230| 218 | 210 203 | 197| 182| 188 | 185 | 182 | 179 | 178

105 | 303 | 308| 260| 248| 230| 218 | 210 203 | 197| 182| 188 | 185| 181 | 179 | 178

106 | 393 | 308| 289 | 248| 230 | 218 210 203 | 197 | 182| 188 | 184 181 | 178| 178

107 | 393 | 3.08| 289 | 248| 230 | 218 | 210 203 | 197 | 182| 188 | 184 181 | 178| 178

108 | 303 | 308| 260| 248| 230| 218| 210 203 | 197| 182| 188 | 18&| 181 | 178 | 178

109 | 303 | 308| 260 | 245| 230| 218 | 200 | 202| 197 | 182| 188 | 18&| 181 | 178| 178

110 | 303 | 308 | 260| 245| 230| 218 | 200 202| 1907| 102| 188 | 184| 181 | 178 | 178




Lampiran 22. Hasil Uji Plagiasi

PENGARUH FEAR OF MISSING QUT (FOMO). PRICE DISCOUNT,
DAN CONTENT MARKETING TERHADAP IMPULSE BUYING
PENGGUNA MEDIA SOSIAL TIKTOK PADA MAHASISWA DI
SURABAYA

OAIGILALITY £2ZFEAT

19. 21. 8- 114
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