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ABSTRACT 

The research aims to understand the integrated marketing communication 

strategy of t-shirt products through the Instagram account of the Rumah Baca Aksara 

community. The research method used is qualitative descriptive research. The 

research subjects are the digital marketing team and the creative team of the 

community. The research findings will be presented in the form of descriptive data 

obtained from interviews, observations, and documentation. The research will focus 

on understanding the overall picture of the integrated marketing communication 

strategy of t-shirt products through the Instagram account of the Rumah Baca Aksara 

community. The research question is "How is the integrated marketing communication 

strategy of t-shirt products through the Instagram account of the Rumah Baca Aksara 

community?" The research aims to contribute to the field of communication science, 

specifically in the area of integrated marketing communication strategies that help 

educate the public about t-shirt products. The practical benefit of this research is to 

provide insights into the marketing strategy used by the Rumah Baca Aksara 

community to promote their products. The research will use the IMC analysis to 

examine the communication marketing strategy through Instagram and the challenges 

faced by the community in marketing their products on Instagram. The theoretical 

foundation of the research is the strategy in communication, which is the way to 

organize communication operations to succeed.  

Keywords: Marketing, Communication, Insatram, Rumah Baca Aksara 

Community 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk memahami strategi komunikasi pemasaran terpadu 

produk kaos melalui akun Instagram komunitas Rumah Baca Aksara. Metode 

penelitian yang digunakan adalah penelitian deskriptif kualitatif. Subjek penelitian 

melibatkan tim pemasaran digital dan tim kreatif dari komunitas tersebut. Temuan 

penelitian akan disajikan dalam bentuk data deskriptif yang diperoleh dari wawancara, 

observasi, dan dokumentasi. Penelitian ini akan difokuskan pada pemahaman 

gambaran keseluruhan strategi komunikasi pemasaran terpadu produk kaos melalui 

akun Instagram komunitas Rumah Baca Aksara. Pertanyaan penelitian adalah 

"Bagaimana strategi komunikasi pemasaran terpadu produk kaos melalui akun 

Instagram komunitas Rumah Baca Aksara?" Penelitian ini bertujuan untuk 

memberikan kontribusi dalam bidang ilmu komunikasi, khususnya dalam area strategi 

komunikasi pemasaran terpadu yang membantu mendidik masyarakat tentang produk 

kaos. Manfaat praktis dari penelitian ini adalah memberikan wawasan tentang strategi 

pemasaran yang digunakan oleh komunitas Rumah Baca Aksara untuk 

mempromosikan produk mereka. Penelitian ini akan menggunakan analisis IMC 

untuk mengkaji strategi komunikasi pemasaran melalui Instagram dan tantangan yang 

dihadapi oleh komunitas dalam memasarkan produk mereka di Instagram. Dasar 

teoritis penelitian ini adalah strategi dalam komunikasi, yaitu cara mengorganisir 

operasi komunikasi untuk mencapai kesuksesan. 

Kata kunci: Pemasaran, Komunikasi, Instagram, Komunitas Rumah Baca 

Aksara 
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