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LAMPIRAN 1 

KUESIONER 

 

Dengan hormat, 

Dalam rangka penelitian yang tengah kami lakukan dengan judul skripsi “Pengaruh 

Persepsi Harga, Citra Merek, Dan Variasi Produk Terhadap Keputusan Pembeliaan 

Kosmetik Merek Wardah bagi Mahasiswi Universitas 17 agustus 1945 Surabaya”, 

kami memohon Anda dapat meluangkan waktu sejenak untuk mengisi kuesioner ini. 

Jawaban yang jujur yang Anda berikan sangat berguna bagi penelitian yang sedang 

dilakukan. Atas perhatian Anda yang telah berkenan mengisi kuesioner ini kami 

ucapkan terima kasih.  

Petunjuk teknis pengisisan adalah sebagai berikut :  

1. Jawaban responden merupakan pernyataan atau kenyataan yang sebenarnya.  

2. Pada pertanyaan berupa “pernyataan pilihan” berikan tanda () pada jawaban 

yang paling sesuai menurut anda.  

 

Keterangan Jawaban: 

Sangat Setuju -- (SS) 

Setuju -- (S) 

Cukup Setuju -- (CS) 

Tidak Setuju -- (TS) 

Sangat Tidak Setuju -- (STS) 
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Profil Responden 

Catatan : Informasi di bawah ini dijamin kerahasiannya dan hanya digunakan untuk 

keperluan penelitian saja. 

Nama   :______________________________________________ 

Jenis Kelamin  :            Laki-Laki   ,                  Perempuan 

Usia   :            18 - 23 tahun    ,     24 – 29 tahun ,         > 29 tahun 

Status Perkawinan :           Menikah     ,                   Belum menikah   

Pekerjaan  :          Mahasiswa             Pegawai Negeri            Wirausaha  

               Tidak Bekerja 

Pendidikan terakhir :           SLTA                                             

                                     S1 

                                          

 S2 

 

                                             S3 
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No Pernyataan SS S CS TS STS 

        Persepsi harga (X1) 

1 Harga produk kosmetik Wardah sesuai dengan daya 

beli saya 

     

2 Harga produk kosmetik yang dijual sesuai dengan 

kualitas yang di tawarkan 

     

3 Produk kosmetik Wardah mempunyai daya saing 

tinggi dengan produk kosmetik lain 

     

4 Harga yang ditawarkan kosmetik Wardah sesuai 

dengan manfaat yang ditawarkan 

     

       Citra Merek (X2) 

No Pernyataan SS S CS TS STS 

1 Kosmetik Wardah dikenal sebagai produk kosmetik 

dengan kualitas baik 

     

2 Wardah memberikan pelayanan pembelian yang 

sesuai dengan perkembangan teknologi 

     

3 Kebijakan halal yang ada pada wardah menjadi aspek 

penilaian saya 

     

4 Kegiatan pemasaran kosmetik wardah menggunakan 

pernyataan yang sesuai dengan fakta produk 

     

       Variasi Produk (X3) 

1 Variasi produk setiap produk yang ditawarkan sesuai 

dengan kebutuhan saya 

     

2 Harga pada masing-masing produk wardah sangat 

Affordable (sesuai) 

     

3 Kemasan yang diciptakan kosmetik wardah mampu 

menarik pelanggan, termasuk saya 

 

     

4 Komposisi pada produk perawatan wardah terjamin 

kehalalannya 

     

       Keputusan Pembelian (Y) 

1 Dari semua pernyataan pada variabel persepsi harga, 

setujukah saudara memutuskan pembelian? 

     

2 Dari semua pernyataan pada variabel citra merek, 

setujukah saudara memutuskan pembelian ? 

     

3 Dari semua pernyataan pada variabel variasi produk, 

setujukah saudara memutuskan pembelian ? 
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LAMPIRAN 2 

UJI VALIDITAS 

 

 Persepsi Harga (X1) 

  X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 Jumlah 

X1.1 Pearson Correlation 1 .708** .558** .335** .746** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson Correlation .708** 1 .602** .359** .777** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson Correlation .558** .602** 1 .631** .841**  

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X1.4 Pearson Correlation .335** .359** .631** 1 .790** 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Jumlah Pearson Correlation .746** .777** .841** .790** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).  

 

 Citra Merek (X2)  

Correlations 

  X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 Jumlah 

X2.1 Pearson Correlation 1 .681** .404** .433** .799** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .743 .000 

N 100 100 100 100 100 

X2.2 Pearson Correlation .681** 1 .383** .555** .796** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .586 .000 

N 100 100 100 100 100 

X2.3 Pearson Correlation .404** .383** 1 .631
**

 .634** 
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Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X2.4 Pearson Correlation .335
**

 .359
**

 .631
**

 1 .352** 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Jumlah Pearson Correlation .799** .796** .634** .352** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).    

 

 

 Variasi Produk (X3) 

Correlations 

  X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 Jumlah 

X3.1 Pearson Correlation 1 .436** .446** .387** .716** 

Sig. (2-tailed)  .653 .387 .664 .000 

N 100 100 100 100 100 

X3.2 Pearson Correlation .436** 1 .555** .316** .735** 

Sig. (2-tailed) .000  .962 .873 .000 

N 100 100 100 100 100 

X3.3 Pearson Correlation .358** .302** 1 .631** . .356** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .012 .000 

N 100 100 100 100 100 

X3.4 Pearson Correlation .387** .373** .250** 1 .351** 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Jumlah Pearson Correlation .716** .735** .356** .351** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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 Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 

  Y.1 Y.2 Y.3 jumlah 

Y.1 Pearson Correlation 1 .581** .318** .543** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 

Y.2 Pearson Correlation .581** 1 .510** .701** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 

Y.3 Pearson Correlation .318** .510** 1 .815** 

Sig. (2-tailed) .001 .000  .000 

N 100 100 100 100 

Jumlah Pearson Correlation .716** .735** .356** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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LAMPIRAN 3 

UJI RELIABILITAS 

 

 Perepsi Harga (X1) 

Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.788 4 

 

 Citra Merek (X2) 

Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.620 4 

 Variasi Produk (X3) 

Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 100 100.0 
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Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.811 4 

 

 Keputusan Pembelian (Y) 

Case Processing Summary 

  N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.684 3 
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LAMPIRAN 4 

Uji Asumsi klasik 

Uji Multikolinieritas 

  

Uji Heteroskedastisitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. 
Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 4.875 2.433  2.004 .048   

X1 .353 .065 .458 5.456 .000 .916 1.091 

X2 .295 .096 .258 3.076 .003 .915 1.092 

X3 .159 .066 .193 2.396 .018 .995 1.005 

a. Dependent 

Variable: Y 
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Uji Normalitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Uji Autokorelasi 

 

Model Summary
b
 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 
Durbin-Watson 

1 .616
a
 .543 .519 1.717 1.916 

a. Predictors: (Constant), X3, X1, X2   

b. Dependent Variable: Y    
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LAMPIRAN 5 

Regresi Linear Berganda 

 

Variables Entered/Removed
b
 

Model Variables Entered Variables Removed Method 

1 X3, X1, X2a . Enter 

a. All requested variables entered.  

b. Dependent Variable: Y  

Model Summary
b 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

1 .616a .543 .519 1.717 

a. Predictors: (Constant), X3, X1, X2  

 

ANOVA
b
 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 173.366 3 57.789 19.593  000a 

Residual 283.144 96 2.949   

Total 456.510 99    

a. Predictors: (Constant), X3, X1, X2  

b. Dependent Variable: Y  

 

 

 

Coefficients 

Model 
Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients 

t Sig. 
B Std. Error Beta 

1 (Constant) 4.875 2.433  2.004 .048 

X1 .353 .065 .458 5.456 .000 

X2 .295 .096 .258 3.076 .003 

X3 .159 .066 .193 2.396 .018 

a. Dependent Variable: Y     
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Residuals Statistics
a
 

 

Minimum 

Maximu

m Mean Std. Deviation N 

Predicted Value 25.58 48.54 39.75 5.333 100 

Residual -25.784 12.992 .000 4.947 100 

Std. Predicted 

Value 
-2.657 1.647 .000 1.000 100 

Std. Residual -5.106 2.573 .000 .980 100 

a. Dependent Variable: Y 
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LAMPIRAN 6 

KARTU BIMBINGAN 
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