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RINGKASAN 

PENGARUH SALES GROWTH, PROFITABILITAS, DAN KEPEMILIKAN 

SAHAM PUBLIK TERHADAP PENGUNGKAPAN CORPORATE SOCIAL 

RESPONSIBILITY PADA PERUSAHAAN PERKEBUNAN SUB SEKTOR 

KELAPA SAWIT YANG TERDAFTAR DI BURSA EFEK INDONESIA 

Sales growth, profitabilitas, dan kepemilikan saham publik adalah konsep-

konsep penting dalam dunia bisnis dengan dampak signifikan terhadap kinerja dan 

tanggung jawab sosial perusahaan. Sales growth mencerminkan peningkatan 

penjualan perusahaan dari waktu ke waktu, baik dalam jumlah unit maupun nilai 

rupiah. Pertumbuhan ini dapat diukur dalam persentase atau perbandingan dengan 

periode sebelumnya, menjadi indikator vital keberlanjutan bisnis. 

Profitabilitas menggambarkan kemampuan perusahaan meraih keuntungan 

dari aktivitas bisnis, termasuk volume penjualan, penggunaan aset, dan modal. 

Profitabilitas mencerminkan seberapa efisien dan berhasil perusahaan mengelola 

sumber daya untuk menghasilkan laba. Kepemilikan saham publik mencerminkan 

seberapa banyak saham perusahaan dimiliki oleh masyarakat umum dan dapat 

diperjualbelikan di pasar saham. Ini menciptakan keterlibatan masyarakat dalam 

perusahaan dan memberikan akses kepada mereka sebagai pemegang saham. 

Corporate social responsibility (CSR) adalah komitmen perusahaan untuk 

berkontribusi pada pembangunan ekonomi berkelanjutan, meningkatkan kualitas 

kehidupan, dan melindungi lingkungan. Konsep ini menekankan tanggung jawab 

perusahaan terhadap keberlanjutan, bukan hanya untuk keuntungan sendiri, tetapi juga 

untuk kebaikan masyarakat dan lingkungan. Pemahaman akan pentingnya CSR 

mendorong integrasi kepedulian sosial dan lingkungan dalam kebijakan dan praktik 

bisnis. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengeksplorasi hubungan antara sales growth, 

profitabilitas, dan kepemilikan saham publik dengan pengungkapan CSR di 

perusahaan perkebunan kelapa sawit di Bursa Efek Indonesia. Dengan metode 

kuantitatif dan teknik purposive sampling, sepuluh perusahaan dipilih sebagai sampel. 

Analisis data menggunakan SPSS versi 27 mengungkapkan bahwa peningkatan 

penjualan memiliki dampak positif dan signifikan terhadap pengungkapan CSR. 

Sementara itu, profitabilitas tidak menunjukkan pengaruh signifikan, dan kepemilikan 

saham publik memberikan pengaruh positif dan signifikan terhadap pengungkapan 

CSR di subsektor perkebunan kelapa sawit di Bursa Efek Indonesia. Penelitian ini 

memberikan wawasan tentang interaksi faktor-faktor ini dan pandangan komprehensif 

terkait praktik bisnis dan tanggung jawab sosial di industri perkebunan kelapa sawit. 
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SUMMARY 

 

THE INFLUENCE OF GOOD CORPORATE GOVERNANCE, DIVIDEND 

POLICY, AND DEFERRED TAX EXPENSE ON EARNINGS MANAGEMENT 

IN COMPANIES LISTED IN THE HIGH DIVIDEND 20 INDEX ON THE 

INDONESIA STOCK EXCHANGE 

Sales growth, profitability, and public stock ownership are crucial concepts 

in the business world, significantly impacting the performance and social 

responsibility of companies. Sales growth reflects the increase in a company's sales 

over time, both in the number of units and the monetary value. This growth can be 

measured in percentage or compared to previous periods, serving as a vital indicator 

of business sustainability. Profitability describes a company's ability to gain profit 

from its business activities, including sales volume, asset utilization, and capital. 

Profitability reflects how efficiently and successfully a company manages resources 

to generate profit. Public stock ownership indicates how much of a company's stock 

is owned by the general public and can be traded on the stock market. This creates 

community involvement in the company and provides access to individuals as 

shareholders. 

Corporate Social Responsibility (CSR) is a company's commitment to 

contribute to sustainable economic development, improve the quality of life, and 

protect the environment. This concept emphasizes a company's responsibility for 

sustainability, not just for its own benefit but also for the well-being of society and the 

environment. Understanding the importance of CSR encourages the integration of 

social and environmental concern into business policies and practices. 

This research aims to explore the relationship between sales growth, 

profitability, and public stock ownership with the disclosure of CSR in palm oil 

plantation companies listed on the Indonesia Stock Exchange. Using quantitative 

methods and purposive sampling techniques, ten companies were selected as samples. 

Data analysis using SPSS version 27 reveals that an increase in sales has a positive 

and significant impact on CSR disclosure. Meanwhile, profitability does not show a 

significant influence, and public stock ownership has a positive and significant 

influence on CSR disclosure in the palm oil plantation sub-sector on the Indonesia 

Stock Exchange. This study provides insights into the interaction of these factors and 

a comprehensive view of business practices and social responsibility in the palm oil 

plantation industry.
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ABSTRAK 

 

PENGARUH SALES GROWTH, PROFITABILITAS, DAN KEPEMILIKAN 

SAHAM PUBLIK TERHADAP PENGUNGKAPAN CORPORATE SOCIAL 

RESPONSIBILITY PADA PERUSAHAAN PERKEBUNAN SUB SEKTOR 

KELAPA SAWIT YANG TERDAFTAR DI BURSA EFEK INDONESIA 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh sales growth, profitabilitas, 

dan kepemilikan saham publik terhadap pengungkapan corporate social 

responsibility pada perusahaan perkebunan kelapa sawit di Bursa Efek Indonesia 

(BEI) periode 2020-2022. Metode yang digunakan adalah kuantitatif asosiatif kausal 

yang bertujuan untuk menjelaskan hubungan sebab-akibat antara variabel independen 

dan variabel dependen. Data diperoleh dari data sekunder berupa laporan keuangan 

dan laporan keberlanjutan yang diperoleh dari situs web perusahaan dan situs web 

IDX. Pemilihan sampel dilakukan dengan teknik purposive sampling menggunakan 

kriteria tertentu yang menghasilkan 10 perusahaan sebagai sampel penelitian. Metode 

analisis data menggunakan SPSS versi 27 dengan melakukan uji asumsi klasik, uji 

regresi linear berganda, uji parsial, uji simultan, dan uji determinasi. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa sales growth berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

pengungkapan corporate social responsibility, profitabilitas tidak berpengaruh dan 

signifikan terhadap pengungkapan corporate social responsibility, dan kepemilikan 

saham publik berpengaruh positif dan signifikan terhadap pengungkapan corporate 

social responsibility. 

Kata Kunci : sales growth, profitabilitas, kepemilikan saham publik 
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ABSTRACT 

THE INFLUENCE OF SALES GROWTH, PROFITABILITY, AND PUBLIC 

SHARE OWNERSHIP ON CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY 

DISCLOSURE IN PALM OIL SUB-SECTOR PLANTATION COMPANIES 

LISTED ON THE INDONESIA STOCK EXCHANGE 

This research aims to examine the influence of sales growth, profitability, and 

public stock ownership on the disclosure of corporate social responsibility in oil palm 

plantation companies listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX) during the period 

2020-2022. The method used is a quantitative associative causal approach aimed at 

explaining the cause-and-effect relationship between independent and dependent 

variables. Data were obtained from secondary sources, including financial reports 

and sustainability reports, obtained from company websites and the IDX website. 

Sample selection was carried out using purposive sampling techniques based on 

specific criteria, resulting in 10 companies as research samples. Data analysis was 

conducted using SPSS version 27, involving classic assumption tests, multiple linear 

regression tests, partial tests, simultaneous tests, and determination tests. The 

research findings indicate that sales growth has a positive and significant influence 

on the disclosure of corporate social responsibility, profitability does not have a 

significant influence on the disclosure of corporate social responsibility, and public 

stock ownership has a positive and significant influence on the disclosure of corporate 

social responsibility. 

Keywords: sales growth, profitability, public stock ownership
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