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MOTTO 

“Orang-orang hebat di bidang apapun bukan baru bekerja karena mereka terinspirasi, 

namun mereka menjadi terinspirasi karena mereka lebih suka bekerja.Mereka tidak 

menyia-nyiakan waktu untuk menunggu inspirasi.” 

(Ernest Newman) 

 

“Orang-orang yang sukses telah belajar membuat diri mereka melakukan hal yang harus 

dikerjakan ketika hal itu memang harus dikerjakan, entah mereka menyukainya atau 

tidak.” 

(Aldus Huxley) 

 

 

“Sesuatu yang belum dikerjakan, seringkali tampak mustahil; kita baru yakin kalau kita 

telah berhasil melakukannya dengan baik.” 

(Evelyn Underhill) 
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