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MOTTO 

 

‘’SALAH SATU PENGERDILAN TERKEJAM DALAM HIDUP ADALAH 

MEMBIARKAN PIKIRAN YANG CEMERLANG MENJADI BUDAK BAGI 

TUBUH YANG MALAS YANG MENDAHULUKAN ISTIRAHAT SEBELUM 

LELAH’’ 

(HAMKA) 

 

‘’JIKA KITA KESULITAN, MINTALAH KEKUATAN KEPADA ALLAH 

KARENA ALLAH SEBAIK-BAIKNYA PEMBERI SOLUSI DAN TIDAK 

PERNAH MENGECEWAKAN. JADILAH WANITA YANG MANDIRI YANG 

TIDAK MUDAH BERGANTUNG KEPADA ORANG LAIN. 

(ELFIRA) 
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ABSTRAK 

Seorang pembisnis dituntut  untuk mampu berpikir kreatif tentang bagaimana 

menyajikan produk yang beragam yang beda dari pada yang lain serta bagaimana 

memiliki citra yang baik dibenak konsumen dengan juga mempertimbangkan lokasi 

yang bukan hanya strategis tetapi lokasi yang mudah jangkauannya dan mudah terlihat 

dijalan,  salah satunya pada bisnis di bidang kuliner. Semakin banyak pesaingan di 

bidang bisnis membuat  para perusahaan harus memperhatikan apa saja yang 

mempengaruhi keputusan konsumen untuk membeli. Penelitian ini mencoba untuk 

menjelaskan pengaruh lokasi, brand image, dan keragaman produk terhadap 

keputusan pembelian pada Warcet Mas Gimbal yang berlokasi di jalan Kh. Ahmad 

Dahlan  Kec. Ponorogo Kab. Ponorogo. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan penelitian survei 

menggunakan kuesioner sebagai instrumennya. Populasi dalam penelitian ini adalah  

konsumen yang pernah ke Warcet Mas Gimbal Ponorogo. Sampel penelitian ini 

menggunakan metode non-probability sampling (pengambilan sampel secara tidak 

acak) dengan menggunakan teknik pengambilan sampel purposive sampling 

berjumlah 100 responden. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi 

berganda. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa semua variabel independen yaitu 

lokasi, brand image, dan keragaman produk mempunyai pengaruh positif terhadap 

variabel dependen yaitu keputusan pembelian. 

 

Kata kunci : lokasi, brand image, keragaman produk dan keputusan 

pembelian 
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ABSTRACT 

A businessman should be able to think creatively about how to create various 

products that are different from the other and how to build a good perspective of the 

product to the consumer. By considering the location factors which are not just 

strategic but also accessible, easy to recognize and one of the examples is a culinary 

business. Nowadays, business competition became tighter and the company should 

pay attention to anything that is could influence consumer judgment when a buy a 

product. This research tries to explain the significance of the location factor, brand 

image and product variations toward a consumer purchasing decision. Such as in 

Warcet Mas Gimbal. Warcet Mas Gimbal is located at Kh. Ahmad Dahlan Kec. 

Ponorogo Kab. Ponorogo.  

This research uses quantitative with survey and questionnaire as an 

instrument. The population in this research were all the consumer who is already 

visited at the Warcet Mas Gimbal Ponorogo. The data of research use non-probability 

sampling. By using a purposive sampling technique among 100 respondents. The data 

were analyzed using multiple linear regression techniques. 

The result of the research shows, all independent variables that are location, 

brand image, and product diversity are having a positive impact on the independent 

variable. That positive impact is a buying decision by the consumer. 

 

Keywords : location, brand image, product diversity and purchasing decision.  
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