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ABSTRAK 

 

Penelitian ini untuk mengetahui ada tidaknya dari JKT48 sebagai brand ambassador 
yang diteliti menggunakan teori AIDDA terhadap minat beli produk erigo apparel. 
Pada penelitian ini menggunakan metode kuantitaif dengan jenis data deskriptif. 
Dalam penelitian ini sampel jenuh yang diambil dari grup whatsapp fans JKT48 Jawa 
Timur dengan jumlah sampel pada penelitian ini adalah 100 responden. Teknik 
pengambilan sampel menggunakan probability sampling. Pengumpulan data 
mengguankan kuesioner online (google form) untuk fans JKT48 Jawa Timur. Analisis 
data yang digunakan adalah analisis linier sederhana, uji validitas, uji reliabilitas, uji 
liniearitas, dan uji hipotesis dengan munggunakan program SPSS versi 26. 
Berdasarkan hasil tersebut menunjukan bahwa pengaruh variabel brand ambassador 
dalam penelitian ini terhadap minat beli produk erigo apparel adalah sebesar 50,2% 
sedangkan sisanya sebesar 49,8% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti.  

 

Kata Kunci: JKT48, Brand Ambassador, Teori AIDDA, Minat Beli, Erigo Apparel. 
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ABSTRACT 

 

This research is to determine whether or not JKT48 is a brand ambassador which was 
studied using the AIDDA theory regarding interest in purchasing Erigo apparel 
products. This research uses quantitative methods with descriptive data types. In this 
study, the saturated sample was taken from the East Java JKT48 fan WhatsApp group 
with the sample size in this study being 100 respondents. The sampling technique uses 
probability sampling. Data collection used an online questionnaire (google form) for 
East Java JKT48 fans. The data analysis used is simple linear analysis, validity test, 
reliability test, linearity test, and hypothesis test using the SPSS version 26 program. 
Based on these results, it shows that the influence of the brand ambassador variable 
in this research on interest in buying Erigo apparel products is 50. 2% while the 
remaining 49.8% is influenced by other variables not studied. 

Keywords: JKT48, Brand Ambassador, AIDDA Theory, Purchase Interest, Erigo 
Apparel. 
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