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ABSTRAK 

ANALISIS PENGARUH TAYANGAN IKLAN PRODUK PEMUTIH 

GARNIER DENGAN KEPUTUSAN MEMBELI DI KALANGAN 

MAHASISWI ILMU KOMUNIKASI FISIP UINTAG SURABAYA 

Salah satu cara untuk mempromosikan barang atau jasa adalah dengan 

memasang iklan.informasi mengenai barang atau jasa dapat dengan mudah di 

ketahui secara langsung melalui iklan yang di tayangkan di televisi. Penelitian ini 

di arahkan kepada mahasiswa ilmu komunikasi Fisip Untag Surabaya angkatan 

2016. Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswi Ilmu Komunikasi Fisip 

untag surabaya angkatan 2016. Sedangkan sampelnya berjumlah 60 orang 

responden.  

Untuk mempermudah penelitian,metode yang di gunakan adalah metode 

penelitian kuantitatif yaitu metode analisa yang berupa angka-angka. Data-data 

yang diperoleh dari penyebaran kuesioner angket kemudian di olah dengan 

menggunakan program aplikasi SPSSversi 16.0. selanjudnya data di analisa 

menggunakan rumus regresi linear sederhana.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel X yaitu iklan pemutih 

garnier mempunyai pengaruh yang cukup signifikan terhadap keputusan membeli 

oleh mahasiswi Ilmu Komunikasi Fisip Untag Surabaya,hal tersebut diketahui 

dari hasil koefisien regresi yaitu terdapat f-hitung 23.226 > f-tabel 0.000 maka Ho 

di tolak Ha di terima. Artinya bahwa ada pengaruh yang signifikan antara iklan 

pemutih Garnier di Televisi terhadap keputusan membeli oleh mahasisswi Ilmu 

Komunikasi Fisip Untag Surabaya angkatan 2016. 

Kata Kunci : Tayangan iklan dan minat beli  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



7 
 

ABSTRAK  

An analysis the influence of Garnier Whitenera Product advertisement impression 

related to purchase decision among student of communication science Fisip Untag 

Surabaya  

 

On of method to promote products or services is display an advertisement. The 

information related to both products and services can be known easily direct from 

advertisement displayed on tv.this research directedto the students of 

communication saence Fisip Untag Surabaya 2016 Generation.the population of 

this research are all this student of comunication seance Fisip Untag 

Surabaya2016 generation and the samples is amaunth 60 student of respondence.  

To Facilbate the reseason,the reacher appurev quantitative method.it is a method 

of analsing numbers.the data collectred by distributed the questionaristhe carried 

out by application program spss verse 16.0. Furthemeore the data analysed by 

simple linear regresi formula. The result of this research showing that X variable 

whitener Garnier advertisiment has significant influence to purahase decision of 

student of communication science Fisip Untag Surabaya. The result known 

trought regresi koefisien result That F-cant ( 23.226 )  >  F – tabel 0,000. So Ho 

was rejected and Ha accepted. This Means that there isa significant affect of 

whitener Garnier product advertisiment on TV to the purchase decision amang 

student communication science Fisip Untag Surabaya 2016. 

Keywords :  Ad impressions and buying interest 
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