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ABSTRAK 

 

Nama   : R.Yusianto Kusumo Nur Ramadhan 

Program Studi  : Teknik Informatika 

Judul  : Analisis Sentimen Pengiklanan di Media Sosial 

  

Analisis Sentimen adalah riset komputasional dari opini sentimen dan emosi 

yang di ekspresikan, tujuan dilakukannya analisis sentimen adalah untuk 

mengklasifkasikan kalimat atau sentimen kedalam beberapa kelas ( Positif, Negatif 

dan Netral ), Media sosial merupakan media di internet yang memungkinkan 

pengguna berinteraksi, dalam media sosial kita juga dapat membuat iklan yang 

bertujuan untuk menginformasikan atau mengumumkan sebuah produk, dalam 

sebuah postingan iklan dapat kita temukan komentar - komentar yang bertujuan 

untuk memberikan suatu feedback pada barang atau produk tersebut, untuk 

menganalisis komentar tersebut akan sulit jika dilakukan manual sehingga 

diperlukannya penelitian ini untuk menganalisis sentimen pengguna terhadap 

pengiklanan di sosial media menggunakan metode Naive Bayes. Hasil yang didapat 

dari penelitian ini dari validasi akurasi yang sudah dilakukan ialah sekitar 75% 

hingga 80%   

 

Kata Kunci : Analisis Sentimen. Naive Bayes, Pengiklanan, Sosial Media 
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ABSTRACT 

 

Name  : R.Yusianto Kusumo Nur Ramadhan 

Department : Informatics Engineering 

Title : Advertising Sentiment Analysis in Social Media 

 

Sentiment analysis is a computational research of sentiment opinions and 

emotions that are expressed, the purpose of doing sentiment analysis is to classify 

sentences or sentiments into several classes (Positive, Negative and Neutral), Social 

media is media on the internet that allows users to interact, in our social media You 

can also make advertisements that aim to inform or announce a product, in an 

advertisement post we can find comments that aim to provide feedback on the item 

or product, to analyze these comments it will be difficult if done manually so this 

research is needed to analyze user sentiment towards advertising on social media 

using the Naive Bayes method. The results obtained from this study from the 

accuracy validation that has been carried out are around 75% to 80%. 

 

Keyword : Advertising, Naive Bayes, Sentiment Analysis, Social Media 
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