

















PERSEMBAHAN

Skripsi ini saya persembahkan untuk :

1.

Alm. Bapak saya tercinta dan tersayang yaitu Bapak Muhammad Ali.
Terima kasih untuk motivasi dan nasihat yang selalu Bapak berikan
dalam hidup saya. Ini hadiah untuk Alm. Bapak.

Ibuku tercinta dan tersayang yaitu Ibu Widarmini. Terima kasih untuk
segala doa, motivasi, dukungan dan kasih sayang yang telah ibu
berikan sehingga saya bisa melalui ini semua dengan sabar. Ini hadiah
untuk Ibu.

Adikku tercinta dan tersayang yaitu Nuraini Setia Putri Wiliati. Terima

kasih telah menjadi adik yang selalu memberi support pada kakaknya.

Keluarga besar Alm. Eyang Buyut Bani Sangadi di Blitar. Terima kasih
ku ucapkan pada Alm. Kakek yaitu Bapak Widianto dan nenekku
tercinta yaitu Ibu Karmini yang telah merawatku sedari bayi hingga
dewasa. Sungguh pengorbanan dan jasa yang tak akan saya lupakan.
Ini hadiah untuk Alm. Kakek dan nenek. Serta seluruh keluarga besar
di Blitar yang tak bisa saya sebutkan satu persatu.

Almamaterku tercinta, Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya. Terima
kasih untuk segala ilmu dan cerita yang telah diberikan.

Vii



MOTTO
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“Cindy Sekar Rahmawati”

Orang yang pesimis selalu melihat kesulitan di setiap kesempatan, tapi orang

yang optimis selalu melihat kesempatan dalam setiap kesulitan

“Ali bin Abi Thalib”
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ABSTRAK

Saat ini trend berhijab sangat marak dikalangan remaja hingga dewasa.
Sebagai pemilik usaha dalam bidang dunia hijab perlu memperhatikan gaya hidup,
inovasi produk dan daya tarik iklan bagi perkembangan bisnisnya di masa depan.
Karena gaya hidup yang meningkat akan mempengaruhi perilaku konsumen tersebut
sehingga inovasi produk dan daya tarik iklan perlu diperhatikan dan selalu dijaga.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh gaya hidup, inovasi
produk dan daya tarik iklan terhadap keputusan pembelian pada konsumen di Umama
Gallery Surabaya. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah seluruh
wanita pengguna hijab Umama Scarf. Adapun sampel yang digunakan berjumlah 100
orang responden yang saat itu secara kebetulan bertemu dengan peneliti dan dapat
digunakan sebagai sampel karena dipandang cocok dengan sumber data atau bisa
disebut dengan menggunakan teknik accidental sampling. Data dikumpulkan melalui
penyebaran kuesioner yang dibagikan pada responden. Analisis data menggunakan
uji validitas, uji reliabilitas, uji analisis regresi linier berganda, uji korelasi (r), uji
koefisien determinasi (R?), uji simultan (uji F) dan uji t (parsial). Semua analisis data
dilakukan dengan bantuan IBM SPSS Statistics Versi 21.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa ada pengaruh positif dan signifikan
antara gaya hidup terhadap keputusan pembelian, ada pengaruh positif dan signifikan
antara inovasi produk terhadap keputusan pembelian, ada pengaruh positif dan
signifikan antara daya tarik iklan terhadap keputusan pembelian, gaya hidup, inovasi
produk dan daya tarik iklan berpengaruh secara bersama-sama terhadap keputusan
pembelian dan inovasi produk memiliki pengaruh paling dominan terhadap keputusan
pembelian pada konsumen di Umama Gallery Surabaya. Oleh karena itu perusahaan
perlu mempertahankan inovasi produk yang sudah dibuat dan sangat perlu untuk
meningkatkan inovasi produk dengan cara memproduksi model jilbab yang belum
dimiliki oleh brand Umama Scarf agar konsumen merasa jilbab Umama Scarf selalu
dapat memenuhi kebutuhan konsumen dan keputusan pembelian konsumen juga bisa
meningkat.

Kata kunci : Gaya Hidup, Inovasi Produk, Daya Tarik Iklan, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

Currently the trend is hijabvery prevalent among adolescents to adults. As a business
owner in the hijab world, it is necessary to pay attention to lifestyle, product
innovation and the attractiveness of advertising for the development of its business in
the future. Because increased lifestyles will affect consumer behavior, so product
innovation and ad appeal need to be considered and always maintained.

This study aims to determine the effect of lifestyle, product innovation and
the attractiveness of advertisements on purchasing decisions on consumers at Umama
Gallery Surabaya. The population used in this study were all women who used the
Umama Scarf hijab. The sample used amounted to 100 respondents who at that time
met coincidentally with the researcher and could be used as a sample because it was
considered suitable with the data source or could be referred to by using accidental
sampling technique. Data was collected through questionnaires distributed to
respondents. Analysis of data using validity test, reliability test, test multiple linear
regression analysis, correlation (r), test the coefficient of determination
(R?simultaneous test (F test) and t test (partial). All data analyzes were performed
with the help of IBM SPSS Statistics Version 21.

The results showed that there was a positive and significant influence between
lifestyle on purchasing decisions, there was a positive and significant influence
between product innovation on purchasing decisions, there was a positive and
significant effect between the attractiveness of advertising on purchasing decisions,
lifestyle, product innovation and attractiveness of advertising jointly influence on
purchasing decisions and product innovation has the most dominant influence on
purchasing decisions on consumers at Umama Gallery Surabaya. Therefore,
companies need to maintain product innovation that have been made and it is
necessary to increase product innovation by producing hijab are not owned by brand
Umamaso that consumers feel the hijab scarf Scarf Umama always be able to meet
the needs of consumers and consumer purchasing decisions can also be increased.

Keywords: Lifestyle, Product Innovation, Attractiveness of Advertising
Purchasing Decisions
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