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ABSTRAK 

 

UD. ACC Plastik Surabaya merupakan Perusahaan yang bergerak 

pada bidang bisnis Industri Plastik perabotan rumah tangga. Dalam segi 

penjualan perusahaan di tahun 2022 masih belum mencapai target, sehingga 

perusahaan harus mempunyai solusi dari permasalahan tersebut agar volume 

penjualan nya dapat meningkat dan mencapai target penjualan. Metode yang 

digunakan untuk menyelesaikan permasalahan dibidang pemasarannya yaitu 

menggunakan metode SWOT dan AHP. UD ACC Plastik melalui Metode 

SWOT menghasilkan Matriks IFE dengan total skor 0,7098 sedangkan 

Matriks EFE dengan total skor 0,3512. Metode AHP prioritas strategi yang 

dapat diterapkan di Perusahaan yaitu Strategi SO Melakukan pendekatan 

dengan pasar terdekat serta menggunakan teknologi dan informasi melalui 

website marketing untuk mempromosikan produk. Strategi WO melakukan 

perbaikan kualitas produk dengan memaksimalkan sumber daya manusia 

agar memanfaatkan kemajuan teknologi yang ada. Strategi ST melakukan 

inovasi produk untuk tetap bertahan ditengah munculnya produk sejenis 

dengan mencari supplier yang kompetitif agar mendapatkan bahan baku 

yang baik dari segi kualitas maupun kuantitas. Strategi WT melakukan kerja 

sama dengan market terdekat untuk memperluas jaringan usaha dengan 

menetapkan harga. Strategi Pemasaran yang diterapkan di UD ACC Plastik 

adalah Melakukan pendekatan dengan pasar terdekat guna menjalin kerja 

sama di sektor penjualan, Menggunakan teknologi dan informasi melalui 

website marketing untuk mempromosikan produk, Melakukan perbaikan 

kualitas produk, Memaksimalkan sumber daya manusia, Melakukan inovasi 

agar produk tetap bertahan ditengah munculnya produk sejenis, Mencari 

Supplier yang kompetitif agar mendapatkan bahan baku yang baik dari segi 

kualitas maupun kuantitas, Menetapkan harga yang dapat bersaing dengan 

usaha lain. 

 

Kata kunci : Strategi pemasaran, SWOT, AHP 
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ABSTRACT 

 

UD. ACC Plastics Surabaya is a company engaged in the household 

furniture plastic industry business. In terms of the company's sales in 2022 

it still has not reached the target, so the company must have a solution to 

this problem so that its sales volume can increase and reach sales targets. 

the method used to solve problems in the field of marketing is to use the 

SWOT and AHP methods. UD ACC Plastics through the SWOT method 

produced an IFE Matrix with a total score of 0.7098 while an EFE Matrix 

with a total score of 0.3512. The priority strategy AHP method that can be 

implemented in the Company is the SO Strategy Approaching the nearest 

market and using technology and information through website marketing to 

promote products. The WO strategy is to improve product quality by 

maximizing human resources in order to take advantage of existing 

technological advances. ST's strategy is to innovate products to survive in 

the midst of the emergence of similar products by seeking competitive 

suppliers in order to obtain good raw materials in terms of quality and 

quantity. WT's strategy is to cooperate with nearby markets to expand the 

business network by setting prices. The marketing strategy implemented at 

UD ACC Plastics is to approach the nearest market to establish cooperation 

in the sales sector, use technology and information through website 

marketing to promote products, improve product quality, maximize human 

resources, innovate so that products survive amidst emergence of similar 

products, looking for competitive suppliers in order to get good raw 

materials in terms of quality and quantity, setting prices that can compete 

with other businesses. 

 

Keywords : Marketing Strategy, SWOT, AHP 
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