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ABSTRAK 

   

MITOS HUBUNGAN KELUARGA ANTAR AYAH DAN ANAK PADA IKLAN 

AQUA EDISI KEBAIKAN HIDUP (ANALISIS ROLAND BARTHES)  

 

Latar belakang penelitian ini dilakukan karena rasa ingin tahu peneliti 

terhadap tayangan Iklan Aqua Edisi Kebaikan Hidup yang menggambarkan tentang 

mitos keluarga. Keluarga merupakan unit terkecil dalam suatu masyarakat sehingga 

peran keluarga sangat menentukan dalam pembentukan generasi berikutnya. 

Pewarisan nilai-nilai, moral serta tradisi seorang anak sangat ditentukan dalam 

keluarga, sihingga keluarga yang harmonis tidak hanya menentukan pembentukan 

karakter seorang anak, akan tetapi pewarisan nilai-nilai serta moral akan berjalan 

sebagaimana mestinya. Iklan aqua edisi Kebaikan Hidup menurut peneliti sarat 

dengan pesan moral yang ingin disampaikan pada audiens atau khalayak secara luas. 

Membahas iklan aqua edisi kebaikan hidup  peneliti mengkaitkan pesan 

moral iklan dengan konsep semiotika Roland Barthes, sehingga hasil penelitian akan 

memberikan ngambaran yang lebih komprehensif  tentang pesan moral yang ada 

dalam iklan itu. Methodologi penelitian akan dilakukan secara kualitatif, sedangkan 

analisis datanya akan didiskripsikan dalam bentuk narasi sehingga mempu 

menggabarkan sebagai sebuah hasil penelitian yang dapat dipertanggung jawabkan. 

 

Kata kunci : Pesan Moral, Mitos Keluarga, Kebaikan Hidup 
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ABSTRACT 

 

MYTHS AND FATHER RELATIONSHIP BETWEEN FATHER AND 

CHILDREN IN AQUA ADVERTISING LIFE EDITION EDITION 

(ROLAND BARTHES ANALYSIS) 

 

The background of this study was carried out because of the researchers' 

curiosity about the appearance of the Aqua Life Goodness Edition advertisement 

that depicts family myths. The family is the smallest unit in a society so the role of 

the family is crucial in the formation of the next generation. Inheritance of the 

values, morals and traditions of a child is determined in the family, so that 

harmonious family not only determines the formation of a child's character, but the 

inheritance of values and morals will proceed as it should. Aqua advertisement on 

the Goodness of Life edition according to the researchers is full of moral messages 

to be conveyed to a wide audience or audience. 

Discussing the aqua ad edition of the goodness of life researchers link the 

moral message of advertising with the concept of Roland Barthes's semiotics, so the 

results of the study will provide a more comprehensive description of the moral 

message contained in the ad. The research methodology will be carried out 

qualitatively, while the analysis of the data will be described in the form of narrative 

so that it can be described as a research result that can be accounted for. 

Keywords: Moral Messages, Family Myths, Goodness of Life  
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“ Nikmati kasih keluargamu, karna setiap anak tidak dapat menikmati indahnya 
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