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Abstrack; There are several problems that affect the level of demand for milkfish in the Surabaya 

City Pabean Market, such as price factors, consumer income factors, and also the number of 

family members. This research was conducted to prove the effect of these problems on demand 

and is expected to be useful in overcoming the problems that occur. This research was formed 

from the quantitative method with hypothesis testing techniques carried out using multiple linear 

regression analysis. The population and sample in this study were 100 respondents. This study 

aims to test the theory, obtain facts, and show the relationship between variables. The data 

collection for this research took place at the Surabaya City Pabean Market. Prices, consumer 

income, and the number of family members have a positive and significant simultaneous effect on 

the demand for milkfish at the Surabaya City Pabean Market. Prices, consumer income have a 

positive and significant partial effect on the demand for milkfish at the Surabaya City Pabean 

Market, while the number of family members has an effect but not significant partial effect on the 

level of demand for milkfish at the Surabaya City Pabean Market. 
Keywords: Demand, Price, Consumer Income, Number of Family Members 
 

Abstrak; iPenelitian iini idibentuk idari imetode ikuantitatif idengan iteknik ipengujian hipotesis 
idilakukan idengan imenggunakan ianalisis iregresi ilinier iberganda. iPopulasi idan sampel idalam 
ipenelitian iini iadalah i100 iresponden. iPenelitian iini ibertujuan iuntuk imenguji teori, 
imemperoleh ifakta, idan imenunjukkan ihubungan iantar ivariabel. iPengumpulan idata penelitian 
iini imengambil ilokasi iyang idilaksanakan idi iPasar iPabean iKota iSurabaya. iHarga, pendapatan 
ikonsumen, idan ijumlah ianggota ikeluarga iberpengaruh ipositif idan isignifikan secara simultan 
iterhadap ipermintaan iikan ibandeng idi iPasar iPabean iKota iSurabaya. iHarga, pendapatan 
ikonsumen iberpengaruh ipositif idan isignifikan isecara iparsial iterhadap ipermintaan ikan 
ibandeng idi iPasar iPabean iKota iSurabaya, isedangkan ijumlah ianggota ikeluarga berpengaruh 
inamun tidak signifikan isecara iparsial iterhadap itingkat ipermintaan iikan ibandeng di iPasar 
iPabean iKota iSurabaya. 

Kata iKunci: iPermintaan, iHarga, iPendapatan iKonsumen, iJumlah iAnggota iKeluarga. 
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Indonesia imerupakan isalah isatu negara iagraris iyang isebagian ibesar penduduknya 
itinggal idi ipedesaan idan menggantungkan ihidupnya ipada isektor pertanian idan iperikanan. 
iSebagai inegara berkembang, isektor iperikanan imasih memegang iperanan ipenting idari 

keseluruhan inasional, ihal iini idapat ditunjukkan idari ibanyaknya ipenduduk iatau tenaga ikerja 
iyang ihidup iatau ibekerja ipada sektor iperikanan. iKekayaan isumber idaya laut iyang imelimpah 
imerupakan imodal dasar iuntuk imemenuhi ikebutuhan ipangan masyarakat iIndonesia idalam 
irangka mendukung iprogram iketahanan ipangan dan gizi inasional. iMelalui iprogram iGerakan 

Memasyarakatkan iMakan iIkan (GEMARIKAN) imenjadi iindikator peningkatan iAngka 
iKonsumsi iIkan Nasional. iGerakan iini imenjangkau idi hampir iseluruh iwilayah ikabupaten/kota 

termasuk iwilayah idengan itingkat prevalensi stunting itinggi. iDi iIndonesia ibudidaya ikan 

bandeng idi iIndonesia itelah ilama idilakukan para iprodusen itambak ibaik isecara tradisional 
imaupun iintensif. 

Salah isatu ikota iyang imenerapkan program iGemarikan iadalah iKota iSurabaya. Bentuk 
ipenerapan iprogram iGemarikan idi Kota iSurabaya iseperti ikegiatan igelar lomba cipta imenu 
iolahan iikan. iAcara iyang bertajuk i"Lomba iCipta iMenu iOlahan Ikan" tersebut, ibertujuan iagar 
imasyarakat ilebih memahami ibagaimana imengolahan iikan, kandungan igizi iserta imanfaat igizi 
iikan bagi kesehatan idan ikecerdasan. iBanyaknya manfaat, ikandungan igizi idan ipermintaan akan 
iikan ibandeng idan iharganya iyang terjangkau idapat imenarik ikonsumen iuntuk mengkonsumsi 
iikan ibandeng. iIkan bandeng yang iterkenal idengan ikandungan iomega i3 nya imendapat irespon 
ikonsumen iyang ibaik untuk imemenuhi ikebutuhan igizi idimasa pertumbuhan ianak-anak. 

Masyarakat ipada iumumnya memiliki irasa iingin imembeli iatau mengkonsumsi isuatu ibarang, 
iapabila masyarakat imemenuhi ihasrat itersebut maka disitulah iterjadi ipermintaan iterhadap isuatu 

barang. iMenurut iKirana i(2018:4), permintaan iperlu idicapai ioleh imasyarakat dengan icara 
imenukar ibarang iyang diinginkan idengan isejumlah iuang iyang dimiliki idimana ipengeluarannya 
iberbeda-beda ipada isetiap ibarang. iKirana i(2018:5-6), imengungkapkan iada isembilan ifaktor 

yang idapat imempengaruhi ipermintaan suatu ibarang iyaitu iharga ibarang iitu sendiri, harga 
ibarang ilain, ipendapatan, ijumlah konsumen, iiklan, idistribusi ipendapatan, selera, iperkiraan iatau 
iharapan ikonsumen dan iketersediaan iproduk. 

 

KAJIAN PUSTAKA 

Permintaan 

Menurut iLela iNurlaelaWati (2008:8), ipermintaan iadalah ibanyaknya jumlah ibarang 
iyang idiminta ipada isuatu pasar itertentu idengan itingkat iharga tertentu pada itingkat ipendapatan 
itertentu idan dalam periode itertentu. iPermintaan iyaitu isuatu keadaan ikeseluruhan iyang 
imenghubungkan antara iharga idan ijumlah ipermintaan. Makin rendahnya iharga ibarang imaka 
ikonsumen akan icenderung imembelinya idengan jumlah yang ibesar. iTeori ipermintaan ijuga 
idapat diartikan isebagai isuatu ikomoditas iyang dihasilkan iprodusen ikarena idibutuhkan oleh 
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konsumen iyang imau idan ibersedia iuntuk membelinya. iLalu ikonsumen ikemudian akan 
imembeli ikomoditas itersebut ijika harganya isesuai. 

Menurut iVincent i(2011:16), iPada dasarnya ipermintaan i(demand) idapat didefinisikan 
isebagai ikuantitas ibarang iatau jasa iyang irela idan imampu idibeli ioleh konsumen iselama iperiode 
iwaktu itertentu berdasarkan ikondisi-kondisi itertentu. Periode iwaktu idi isini idapat iberupa isatuan 

jam, isatuan ihari, isatuan iminggu, isatuan bulan, isatuan itahun, iatau iperiode ilainnya. Sedangkan 
ikondisi-kondisi itertentu iadalah berkaitan idengan ifaktor-faktor iyang mempengaruhi ipermintaan 
iterhadap ibarang atau ijasa. 

Harga 

Pengertian iharga iMenurut iNasution et ial. i(2020:4), imerupakan isesuatu iyang diserahkan 
idalam ipertukaran iuntuk mendapatkan isuatu ibarang imaupun ijasa. Harga ikhususnya imerupakan 
ipertukaran uang ibagi ibarang iatau ijasa. iJuga pengorbanan iwaktu ikarena imenunggu untuk 
imemperoleh ibarang idan ijasa. iHarga berarti isesuatu ibagi ikonsumen idan isesuatu yang ilain 
ibagi ipenjual. iBagi ikonsumen, iini merupakan ibiaya iatas isesuatu. iBagi penjual, iharga iadalah 
ipendapatan idan sumber iutama idari ikeuntungan. 

Menurut iSitumorang i(2018:3), harga adalah isebagai isarana iuntuk imencapai target 
ijumlah ihasil ipenjualan idan keuntungan ijangka ipendek iatau imenengah. Akan itetapi, iyang 
ipaling ipenting iadalah keputusan idalam iharga iharus ikonsisten dengan istrategi ipemasaran 
isecara keseluruhan. 

Indikator Persepsi Harga 

Menurut Situmorang (2018:3), indikator-indikator persepsi harga yaitu sebagai berikut: 

1. Keterjangkauan harga, harga sesungguhnya dari suatu produk yang tertulis di suatu produk, 

yang harus dibayarkan oleh pelanggan. Maksudnya adalah pelanggan cenderung melihat 

harga akhir dan memutuskan apakah akan menerima nilai yang baik seperti yang diharapkan.  

2. Kesesuaian harga dengan kualitas produk.  

3. Daya saing harga, kemampuan bersaing dengan antar produk.  

4. Kesesuaian harga dengan manfaat. 

5. Harga sesuai dengan apa yang diinginkan pelanggan. 

Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Permintaan 

Menurut Vincent (2011:16), ada beberapa faktor yang dapat mempengaruhi permintaan 

terhadap komoditi tertentu pada suatu daerah. Faktor tersebut yaitu: 

1. Harga barang itu sendiri 

Sesuai dengan hukum permintaan, apabila jumlah barang yang diminta akan berubah secara 

berlawanan dengan perubahan harga tersebut. 

2. Harga barang-barang lain 
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Barang konsumsi umumnya ada kaitannya dengan penggunaan antara yang satu dengan yang 

lain. Kaitan penggunaan antara dua barang tersebut dapat dibedakan menjadi dua macam yaitu 

saling mengganti (substituted relation) dan saling melengkapi (complementary relation). Dua 

barang tersebut dapat dikatakan ada hubungan yang saling mengganti apabila naikknya harga 

salah satu barang menyebabkan naiknya suatu permintaan barang yang lain. Sedangkan dua 

barang mempunyai hubungan yang sangat melengkapi jika naiknya salah satu barang 

menyebabkan turunnya permintaan barang lain. 

3. Pendapatan / Penghasilan (dalam artian uang) 

Pendapatan merupakan imbalan yang diterima seseorang dari pekerjaan yang dilakukannya. 

Jumlah pendapatan akan menggambarkan besarnya daya beli seorang konsumen. Dengan 

alasan inilah para pemasar perlu mengetahui pendapatan konsumen yang menjadi sasarannya. 

Besar kecilnya pendapatan yang diterima konsumen dipengaruhi oleh tingkat pendidikan dan 

pekerjaannya. Pekerjaan akan berpengaruh terhadap besar kecilnya pendapatan yang akan 

diperoleh. 

4. Jumlah anggota keluarga 

Jumlah anggota keluarga ini sangat mempengaruhi suatu permintaan terhadap suatu barang. 

Semakin banyak jumlah anggota keluarga maka semakin banyak juga permintaan konsumen 

terhadap suatu barang tersebut dan juga sebaliknya. 

5. Selera 

Selera mempunyai pengaruh yang cukup besar terhadap keinginan masyarakat untuk membeli 

barang-barang. Selera atau kebiasaan juga dapat memengaruhi permintaan suatu barang. 

Pendapatan iKonsumen 

Pendapatan iadalah isejumlah penghasilan iyang idiperoleh imasyarakat atas prestasi 
ikerjanya idalam iperiode itertentu, baik iharian, imingguan, ibulanan imaupun tahunan. iPendapatan 
imerupakan isalah isatu indikator iuntuk imengukur ikesejahteraan seseorang iatau imasyarakat, 
isehingga pendapatan imasyarakat iini imencerminkan kemajuan iekonomi isuatu imasyarakat 

(Pinilas iet ial. i2019:4). 

Pendapatan ikonsumen imerupakan faktor iyang isangat ipenting idalam menentukan 
ibentuk ipermintaan iterhadap berbagai ijenis ibarang. iPerubahan idalam pendapatan iselalu 
imenimbulkan iperubahan terhadap ipermintaan iberbagai ijenis ibarang. 

Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Pendapatan Konsumen 

Menurut Basri et al. (2022:2) faktor-faktor yang mempengaruhi pendapatan adalah sebagai 

berikut: 

1. Jumlah faktor-faktor produksi yang dimiliki yang bersumber pada hasil-hasil tabungan tahun 

ini dan warisan atau pemberian. 

2. Harga per unit dari masing masing faktor produksi, harga ini ditentukan oleh penawaran dan 

permintaan di pasar produksi. 

3. Hasil kegiatan oleh anggota keluarga sebagai pekerjaan sampingan. 
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Jumlah iAnggota iKeluarga 

Jumlah ianggota ikeluarga isangat menentukan ijumlah ikebutuhan ikeluarga. Semakin 
ibanyak ianggota ikeluarga iberarti semakin ibanyak ipula ijumlah ikebutuhan keluarga iyang iharus 
idipenuhi. iBegitu ijuga sebalikya, isemakin isedikit ianggota keluarga berarti isemakin isedikit ipula 
ikebutuhan yang iharus idipenuhi ikeluarganya. Sehingga dalam ikeluarga iyang ijumlah 
ianggotanya banyak, iakan idiikuti ioleh ibanyaknya kebutuhan iyang iharus idipenuhi. iSemakin 

besar iukuran irumah itangga iberarti semakin banyak ianggota irumah itangga iyang ipada akhirnya 
iakan isemakin iberat ibeban irumah tangga iuntuk imemenuhi ikebutuhan isehari-harinya. 
iDemikian ipula ijumlah ianak iyang tertanggung idalam ikeluarga idan ianggota-anggota ikeluarga 
iyang icacat imaupun iyang lanjut iusia iakan iberdampak ipada ibesar kecilnya ipengeluaran isuatu 
ikeluarga. Mereka itidak ibisa imenanggung ibiaya hidupnya isendiri isehingga imereka bergantung 
ipada ikepala ikeluarga idan istrinya. iAnak-anak iyang ibelum idewasa perlu idibantu ibiaya 
ipendidikan, ikesehatan, dan ibiaya ihidup ilainnya. 

Menurut iSiska iAlfiati i(2018:4), Jumlah ianggota ikeluarga imenunjukkan setiap ianggota 
iyang iterdapat idalam isuatu keluarga idan imenunjukkan isemua iorang tersebut ibertempat itinggal 
iyang isama, Anggota ikeluarga iumumnya iterdiri idari kepala ikeluarga, isuami, iistri, ianak, 

menantu, icucu, iorang itua, idan ilainnya. 

Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Jumlah Anggota Keluarga 

Menurut Yanti & Murtala (2019:4), yang termasuk jumlah anggota keluarga adalah seluruh 

jumlah anggota keluarga rumah tangga yang tinggal dan makan dari satu dapur dengan kelompok 

penduduk yang sudah termasuk dalam kelompok tenaga kerja. Kelompok yang dimaksud makan 

dari satu dapur adalah apabila pengurus kebutuhan sehari-hari dikelola bersama-sama menjadi 

satu. Jadi, yang termasuk dalam jumlah anggota keluarga adalah mereka yang belum bisa 

memenuhi kebutuhan sehari-hari karena belum bekerja (dalam umur non produktif) sehingga 

membutuhkan bantuan orang lain (dalam hal ini orang tua). 

Kerangka iKonseptual 
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Hipotesis iPenelitian 

Berdasarkan iuraian iyang itelah dikemukakan, imaka ihipotesis idalam penelitian iterbagi 
imenjadi i4 iyaitu: 

a) H1: 
iDiduga iharga, ipendapatan konsumen iserta ijumlah ianggota keluarga iberpengaruh isecara 

simultan iterhadap ipermintaan iikan bandeng idi iPasar iPabean iKota Surabaya. 

b) H2: Diduga iharga iberpengaruh secara iparsial iterhadap ipermintaan ikan ibandeng idi iPasar 
iPabean iKota Surabaya. 

c) H3: Diduga ipendapatan ikonsumen berpengaruh isecara iparsial iterhadap permintaan iikan 
ibandeng idi iPasar Pabean iKota iSurabaya. 

d) H4: Diduga ijumlah ianggota keluarga berpengaruh isecara iparsial iterhadap permintaan iikan 
ibandeng idi iPasar Pabean iKota iSurabaya. 

 

METODE IPENELITIAN 

Desain iPenelitian 

Jenis ipenelitian iyang idigunakan dalam ipenelitian iini iadalah ipenelitian kuantitatif 
idengan imetode isurvey, iMenurut Kemala i& iPratama i(2022:44), ipenelitian survey iadalah 
ipenelitian iyang imengambil sampel idari ipopulasi idan imenggunakan kuisioner isebagai ialat 
ipengumpulan idata pokok. iMetode iini imerupakan imetode penelitian iyang ibertujuan idalam 

mendeskripsikan iperistiwa imaupun kejadian secara iobjektif idan ipenelitian iini ijuga ditujukan 
iuntuk imemecahkan permasalahan yang isedang iterjadi. 

Tempat idan iWaktu iPenelitian 

Sebagai iikon ipasar iikan iterbesar idi Jawa iTimur, ipenulis imemilih iPasar iPabean Kota 
iSurabaya isebagai itempat dilakukannya ipenelitian. iWaktu ipenelitian ini isendiri iakan 
idilaksanakan iyaitu ipada bulan iApril i2023 isampai iselesai. 

Jenis iData idan iSumber iData 

Jenis idata iyang idigunakan idalam penelitian iini iadalah ijenis idata ikuantitatif, yaitu idata 
iyang iberupa iangka-angka iyang dalam ipenelitian iini imerupakan idata idari konsumen iatau 
ipembeli iikan ibandeng idi Pasar iPabean iKota iSurabaya iyang ibersedia menjadi iresponden idan 
imengisi ikuisioner. 

Dalam ipenelitian iyang iakan idilakukan ini, ipenulis imenggunakan isumber idata primer. 
iAdapun isumber idata iprimer idalam penelitian iini iadalah ipembeli iikan ibandeng di iPasar 
iPabean iKota iSurabaya iyang selanjutnya idisebut isebagai iresponden sumber idata iprimer. 

Populasi idan iSampel 

Menurut iWinarno i(2013:80) iPopulasi adalah iwilayah igeneralisasi iyang iterdiri atas 
iobjek/subjek iyang imemiliki ikuantitas dan ikarakteristik itertentu iyang iditetapkan oleh ipeneliti 
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iuntuk idipelajari idan kemudian ditarik ikesimpulannya. iPopulasi iyang dimaksud iadalah ipara 
ikonsumen iatau pembeli iikan ibandeng idi iPasar iPabean Kota iSurabaya. 

Menurut iWinarno i(2013:84), iSampel adalah isuatu ibagian idari ikeseluruhan iserta 

karakteristik iyang idimiliki ioleh isebuah Populasi. iTeknik iPengambilan iSampel menggunakan 
iSimple iRandom iSampling Menurut iWinarno i(2013:85), iSimple Random iSampling iadalah 
ipengambilan sampel idari ipopulasi isecara iacak itanpa memperhatikan istrata iyang iada idalam 

populasi idan isetiap ianggota ipopulasi memiliki ikesempatan iyang isama iuntuk dijadikan isampel. 
iSampel ipada ipenelitian ini iyaitu isebanyak i100 isampel. 

Teknik iPengumpulan iData 

Dalam ipenelitian iini imetode iyang dilakukan iantara ilain: 

1. Penelitian iKepustakaan i(Liberari Research) iPenelitian iyang idilakukan dengan 
imengumpulkan iserta membaca iliteratur iartikel, ijurnal serta ikerangka iilmiah iyang ierat 

hubungannya idengan imasalah iyang dibahas. 

2. Penelitian iLapangan i(Field Research) Pengumpulan idata iditempat iatau lokasi ipenelitian 
idengan menggunakan kuisioner,  iyaitu metode iyang idigunakan iuntuk mengumpulkan idata 
idengan icara memberi idaftar ipertanyaan iterhadap responden iyang iada idi iPasar Pabean Kota 
iSurabaya. iDaftar ipertanyaan ini idisusun iberdasarkan iacuan indikator iyang itelah iditetapkan. 

3. Kuesioner iTeknik ikuesioner i(daftar pertanyaan) imerupakan iteknik pengumpulan idata 
iberupa idaftar pertanyaan iyang idisusun isecara sistematis iuntuk idiisi ioleh responden iatau 
ikonsumen iikan bandeng idi iPasar iPabean iKota Surabaya. iAngket imemiliki beberapa 
ikomponen iyaitu ipetunjuk pengisian, ibagian iidentitas responden i(nama, ialamat, ijenis 

kelamin, ipekerjaan, iusia, idan lainnya), idan idaftar ipertanyaan yang disusun isecara 
isistematis. 

Definisi iVariabel idan iDefinisi Operasional 

Dalam ihal iini ivariabel ipenelitian iterbagi menjadi i2 iyaitu:  

1. Variabel iIndependen 

Variabel iindependen iadalah ivariabel yang imempengaruhi iatau iyang imenjadi sebab 
iperubahannya iatau itimbulnya variabel idependen i(Masriyah i2022:9). Dalam ipenelitian iini 
iyang itermasuk variabel iindependen iadalah: 

a. Harga i(Xı) 

Harga iadalah isejumlah inilai iatau uang iyang idibebankan iatas isuatu produk iatau ijasa iuntuk 
ijumlah idari nilai iyang iditukar ikonsumen iatas manfaat-manfaat iharga iyang itelah menjadi 
ifaktor ipenting iyang mempengaruhi ipilihan ipembeli. Contoh iHarga iIkan iBandeng i(Xı) 

b. Pendapatan iKonsumen i(X2) 

Menurut iPinilas iet ial. i(2019:4), pendapatan ikonsumen iadalah penghasilan iyang iditerima 
itanpa memberikan isuatu ikegiatan iapapun yang iditerima ioleh isuatu inegara. Pendapatan 
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idengan idefinisi iyang lebih iluas imerupakan isetiap tambahan ikemampuan iekonomis yang 
iditerima iatau idiperoleh iwajib pajak, ibaik iyang iberasal idari idalam negeri imaupun idari iluar 
inegeri yang dapat idipakai ikonsumsi iatau menambah ikekayaan iwajib ipajak yang 
ibersangkutan idengan inama dan ibentuk iapapun i(Pinilas iet ial., i2019:4). 

c. Jumlah iAnggota iKeluarga i(X3) 

Jumlah ianggota ikeluarga isangat menentukan ijumlah ikebutuhan keluarga. iSemakin ibanyak 
ianggota keluarga iberarti isemakin ibanyak pula ijumlah ikebutuhan ikeluarga yang iharus 
idipenuhi. iBegitu ijuga sebalikya. 

2. Variabel iDependen 

Variabel iDependen idisebut ivariabel terikat, imaksud idari iitu iadalah ivariabel yang 
idisebabkan ioleh iadanya ivariabel bebas. iVariabel idependen idalam ipenelitian adalah 
ipermintaan. iPermintaan iyang dimaksud iadalah ipermintaan iikan ibandeng (Y). iPermintaan 
iadalah ijumlah iyang diinginkan idan idapat idibeli ikonsumen idari pasar ipada iberbagai itingkat 
iharga. 

Operasionalisasi ivariabel-variabel penelitian iini isebagai iberikut: 

1) Harga iIkan iBandeng i(Rp/Bulan) (Xı) 

Harga iikan ibandeng idalam operasionalnya itolak iukurnya menggunakan irupiah idalam isatu 

bulan. 

2) Pendapatan iKonsumen(Rp/Bulan) (X2) 

Pendapatan ikonsumen idalam operasionalnya itolak iukurnya rupiah per ibulan. 

3) Jumlah iAnggota iKeluarga i(Orang) (X3) 

Jumlah ianggota ikeluarga idalam operasionalnya itolak iukurnya menggunakan isatuan iorang. 

4) Permintaan iIkan iBandeng (Kg/Bulan) i(Y) 

Permintaan iikan ibandeng idalam operasionalnya itolak iukurnya menggunakan ikg idalam 
isatu ibulan. 

 

HASIL IDAN IPEMBAHASAN 

Metode ianalisa idata iyang idigunakan iyaitu ianalisis iregresi ilinier berganda. iRegresi 
ilinier iberganda iadalah suatu imodel iregresi iyang imelibatkan ilebih dari isatu ivariabel 
iindependen. iAnalisis regresi ilinier iberganda iyaitu idilakukan untuk imengetahui ipengaruh 
ivariabel independen iterhadap ivariabel idependen   

Y i= ia i+ ibı iXı i+ ib2 iX2 i+ ib3 iX3 i+ ie 

Keterangan: 

Y: iPermintaan iIkan iBandeng 

a: Konstanta 

bı, ib2, ib3: inilai ikoefisien imasing-masing variabel ibebas 
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Xı: iHarga 

X2: iPendapatan iMasyarakat 

X3: iJumlah iProduksi  

e: inilai ikesalahan 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .886 .388  2.281 .025 

Harga (X1) .301 .143 .204 2.098 .039 

Pendapatan 

Konsumen (X2) 

.177 .077 .231 2.288 .024 

Jumlah 

Anggota 

Keluarga (X3) 

.062 .082 .075 .758 .450 

a. Dependent Variable: Permintaan (Y) 

Keterangan: 

a. Nilai ikonstanta ipermintaan i(Y) sebesar i0,886 iartinya iapabila inilai variabel iyang iterdiri idari 
iHarga (X1), 

iPendapatan ikonsumen i(X2), dan iJumlah ianggota ikeluarga i(X3) mempunyai 
inilai isama idengan inol, maka ivariabel ipermintaan i(Y) nilainya isebesar i0,886. 

b. Nilai ikoefisien iharga i(X1) 
isebesar 0,301 imenunjukkan ibahwa ijika harga iditingkatkan 

isebesar i1 isatuan dengan ivariabel ilain itetap iatau konstan, imaka ipermintaan iakan meningkat 
isebesar i0,301. 

c. Nilai ikoefisien ipendapatan konsumen i(X2) 
isebesar i0,177 iyang artinya ijika ipendapatan 

ikonsumen ditingkatkan isebesar i1 isatuan dengan ivariabel ilain ikonstan imaka permintaan 
iakan imeningkat isebesar 0,177. 

d. Nilai ikoefisien ijumlah ianggota keluarga i(X3) 
isebesar i0,062 iyang artinya ijika ivariabel 

ijumlah anggota keluarga ibertambah isebesar i1 dengan ivariabel ilain ikonstan imaka 

permintaan iakan imeningkat isebesar sebesar i0,062. 

Uji iF i(Simultan) 

Uji isimultan iini idigunakan iuntuk mengetahui iapakah imodel iregresi idapat digunakan idalam 
imempengaruhi ivariabel dependen iatau itidak idengan ikriteria tingkat signifikan iɑ i= i0,05. 
iAdapun ikriteria pengambilan ikeputusan isebagai iberikut: 

1. Jika isignifikan i< i0,05, imaka imodel yang idigunakan idalam ipenelitian layak idan idapat 
idipergunakan analisis iberikutnya. 

2. Jika inilai isignifikasi i> i0,05, imaka model iyang idigunakan idalam penelitian itidak ilayak 
idan itidak dapat idipergunakan ianalisis berikutnya. 
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ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 10.065 3 3.355 4.651 .004b 

Residual 69.245 96 .721   

Total 79.310 99    

a. Dependent Variable: Permintaan (Y) 

b. Predictors: (Constant), Jumlah Anggota Keluarga (X3), Harga (X1), 

Pendapatan Konsumen (X2) 

Keterangan: 

Berdasarkan itabel idiatas idapat idisimpulkan bahwa: 

a. F ihitung i> iF itabel 

Hasil iperhitungan imemperlihatkan nilai iF ihitung i= i4,651 iyang iartinya F ihitung ilebih 
ibesar idari iF itabel 2,70 iatau i(4,651 i> i2,70) 

b. Signifikasi i< i0,05 

Signifikasi i0,004. iNilai isignifikasi itu ilebih ikecil idari i0,05 iatau i(0,004 i< i0,05). 

Berdasarkan itabel idiatas idari iolah data iSPSS imaka idapat idiketahui ibahwa nilai idari iF 
ihitung iyaitu i4,651 ilebih ibesar dibandingkan iF-Tabel iyaitu i2,70. Sedangkan inilai itingkat 
isignifikasi isebesar 0,004 iyang iberarti ibahwa inilai isignifikan i< i0,05 imaka iH0 

iditolak 
isedangkan iHa diterima. iDengan idemikian, idalam penelitian iini imenyatakan ibahwa iada 

pengaruh iyang isignifikan idari iharga, pendapatan ikonsumen, idan ijumlah ianggota keluarga 
isebagai ivariabel ibebas isecara simultan i(bersama-sama) iterhadap permintaan isebagai ivariabel 
iterikat. 

Uji iT i(Parsial) 

Uji istatistik it idigunakan iuntuk mengetahui ipengaruh ivariabel idependen terhadap ivariabel 
iindependen isecara parsial yang idimana ivariabel idependen iterdiri idari variabel iharga, 
ipendapatan ikonsumen, jumlah ianggota ikeluarga idan ivariabel independen iyaitu ipermintaan. 

a. Dengan imenggunakan inilai probabilitas isignifikasi: 

1. Jika itingkat isignifikasi i> i0,05 berarti iH0 
iditerima idan iHa iditolak, berarti ivariabel 

ibebas yang digunakan isebagai ipenduga isecara parsial itidak iberpengaruh inyata terhadap 
ivariabel iterikat. 

2. Jika itingkat isignifikasi i< i0,05 berarti iH0 
iditolak idan iHa iditerima, berarti ivariabel 

ibebas iyang digunakan isebagai ipenduga isecara parsial iberpengaruh inyata iterhadap 

variabel iterikat. 

b. Dengan imembandingkan it ihitung dan it itabel: 

1. Apabila it ihitung i> it itabel imaka iH0 ditolak idan isebaliknya iHa iditerima. 

2. Apabila it ihitung i< it itabel imaka iH0 diterima idan isebaliknya iHa iditolak. 

Coefficientsa 
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Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .886 .388  2.281 .025 

Harga (X1) .301 .143 .204 2.098 .039 

Pendapatan 

Konsumen (X2) 

.177 .077 .231 2.288 .024 

Jumlah 

Anggota 

Keluarga (X3) 

.062 .082 .075 .758 .450 

a. Dependent Variable: Permintaan (Y) 

A. Hasil iUji it i(Parsial) iVariabel Harga i(X1) iTerhadap iPermintaan (Y) 

Berdasarkan itabel idiatas ihasil iuji parsial idari ivariabel iharga i(X1) terhadap ipermintaan i(Y) 
imenunjukkan nilai it ihitung isebesar i2,098 i> inilai it tabel isebesar i1,984 idan iuntuk itingkat 

signifikasi isebesar i0,039 i< i0,05, dengan hasil iuji itersebut idisimpulkan ibahwa variabel iharga 
i(X1) 

iberpengaruh signifikan iterhadap ipermintaan i(Y) ikan bandeng idi iPasar iPabean iKota 

Surabaya. 

Berarti iH2 
idalam ipenelitian iini diterima idikarenakan iharga berpengaruh terhadap 

ipermintaan iikan ibandeng idi Pasar iPabean iKota iSurabaya. 

B. Hasil iUji it i(Parsial) iVariabel Pendapatan iKonsumen i(X2) Terhadap iPermintaan i(Y) 

Berdasarkan itabel idiatas ihasil iuji parsial idari ivariabel ipendapatan konsumen i(X2) 
iterhadap 

ipermintaan (Y) menunjukkan it ihitung isebesar i2,288 i> nilai it itabel isebesar i1,984 idan iuntuk 

tingkat isignifikasi isebesar i0,024 i< 0,05, dengan ihasil iuji itersebut idisimpulkan bahwa ivariabel 
ipendapatan ikonsumen (X2) 

iberpengaruh isignifikan iterhadap permintaan i(Y). 

Berarti iH3 
idalam ipenelitian iini diterima idikarenakan ipendapatan konsumen iberpengaruh 

iterhadap permintaan iikan ibandeng idi iPasar Pabean iKota iSurabaya. 

C. Hasil iUji it i(Parsial) iVariabel Jumlah iAnggota iKeluarga i(X3) Terhadap iPermintaan 
i(Y) 

Berdasarkan itabel idiatas ihasil iuji parsial idari ivariabel ijumlah ianggota keluarga i(X3) 
iterhadap ipermintaan i(Y) menunjukkan it ihitung isebesar i0,758 i< 1,984 idan iuntuk itingkat 
isignifikasi 0,450 i> i0,05, idengan ihasil iuji itersebut dapat idisimpulkan ibahwa ivariabel jumlah 
ianggota ikeluarga i(X3) 

itidak berpengaruh isecara isignifikan iterhadap permintaan i(Y). 

Berarti iH4 idalam ipenelitian iini ditolak idikarenakan ijumlah ianggota keluarga itidak 
iberpengaruh isecara signifikan iterhadap ipermintaan iikan bandeng idi iPasar iPabean iKota 

Surabaya. 

Koefisien iDeterminasi i(R2) 
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Uji ideterminasi i(R2) imerupakan iuji yang imenunjukkan ibesar ikecilnya sumbangan 
ivariabel ibebas iterhadap variabel iterikat, ibesarnya ikontribusi variabel ibebas iterhadap ivariabel 
iterikat yaitu iseberapa ibesar iHarga i(X1), Pendapatan iKonsumen i(X2), 

idan Jumlah iAnggota 
iKeluarga i(X3) terhadap variabel iterikat iPermintaan i(Y) iyang diperoleh ihasil isebagai iberikut: 

Menurut itabel idiatas idapat idilihat bahwa ikoefisien ideterminasi mendapatkan ihasil 
i0,100 idari ihasil tersebut idapat idisimpulkan ibahwa variabel ibebas iyaitu iHarga, iPendapatan 

Konsumen, idan iJumlah iAnggota Keluarga idapat imenjelaskan ipengaruh terhadap ivariabel 
iterikat iyaitu i(Y) sebesar i10% isedangkan i90% idijelaskan oleh ivariabel ilain idiluar imodel iyang 

diteliti. 

 

HASIL IDAN IPEMBAHASAN 

Pengaruh iHarga, iPendapatan Konsumen, idan iJumlah iAnggota Keluarga iterhadap 
iPermintaan iikan bandeng idi iPasar iPabean iKota Surabaya 

Berdasarkan idari itabel idiatas, pengaruh iHarga, iPendapatan iKonsumen, dan iJumlah 
iAnggota iKeluarga berpengaruh simultan iterhadap ipermintaan isecara signifikan idikarenakan 
iapabila iharga, pendapatan ikonsumen, idan ijumlah ianggota keluarga isemakin ibesar imaka 
itingkat permintaan iikan ibandeng idi iPasar iPabean Kota iSurabaya ijuga iakan imeningkat ibegitu 

juga isebaliknya. 

H1 
idinyatakan iditerima ikarena harga, ipendapatan ikonsumen, idan ijumlah anggota 

ikeluarga iberpengaruh isecara simultan iterhadap ipermintaan iikan bandeng di iPasar iPabean iKota 
iSurabaya. 

Pengaruh iHarga iterhadap iPermintaan ikan ibandeng idi iPasar iPabean iKota Surabaya 

Berdasarkan idari itabel idiatas, pengaruh iHarga isecara iparsial iterhadap permintaan 
iberpengaruh isecara isignifikan dikarenakan isemakin itinggi iharga iikan bandeng imaka 
ipermintaan iikan ibandeng akan imenurun ibegitu ijuga isebaliknya apabila iharga iikan ibandeng 
imenurun imaka permintaan iikan ibandeng iakan imeningkat. Berarti iH2 

idalam ipenelitian iini 
iditerima dikarenakan ivariabel iharga iberpengaruh terhadap ipermintaan iikan ibandeng idi iPasar 

Pabean iKota iSurabaya.  

Hasil iuji ipenelitian iini ijuga isejalan dengan ipenelitian iyang idilakukan ioleh Kirana 
i(2018) iyang iberjudul i“Analisis Faktor-Faktor iYang iMempengaruhi iIkan Lele iOleh iKonsumen 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .356a .127 .100 .849 

a. Predictors: (Constant), Jumlah Anggota Keluarga (X3), 

Harga (X1), Pendapatan Konsumen (X2) 
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iRumah iTangga iDi Kota iTangerang iSelatan iKabupaten Banten”. iBerdasarkan ihasil iuji iini 
iparsial (Uji it) imenunjukkan ibahwa iharga berpengaruh isecara isignifikan iterhadap permintaan 
iikan ilele idi iKota iTangerang Selatan iKabupaten iBanten. 

Pengaruh iPendapatan iKonsumen terhadap iPermintaan iikan ibandeng idi Pasar iPaean 

iKota iSurabaya 

Berdasarkan idari itabel idiatas, pengaruh iPendapatan iKonsumen isecara parsial iterhadap 
ipermintaan iikan ibandeng di iPasar iPabean iKota iSurabaya berpengaruh isecara isignifikan 
idikarenakan apabila ipendapatan ikonsumen isemakin tinggi imaka ipermintaan iikan ibandeng 
ijuga akan imeningkat idikarenakan idengan tingginya ipendapatan ikonsumen, konsumen bisa idan 
imampu iuntuk imemenuhi kebutuhannya itermasuk ikebutuhan makanan sehat. iBerarti iH3 

idalam 
ipenelitian iini diterima idikarenakan ivariabel ipendapatan konsumen iberpengaruh iterhadap 
itingkat permintaan iikan ibandeng idi iPasar iPabean Kota iSurabaya. 

Hasil iuji ipenelitian iini itidak isejalan dengan ipenelitian iyang idilakukan ioleh Zulhazmi 
i(2021) iyang iberjudul i“Analisis Faktor-Faktor iYang iMempengaruhi Tingkat Permintaan 
iDaging iAyam iBroiler iOleh Rumah iTangga iDi iKelurahan Semolowaru” dikarenakan ivariabel 
ipendapatan ikonsumen pada ipenelitian itersebut itidak iberpengaruh terhadap ipermintaan idaging 
iayam iboiler, sedangkan ipada ipenelitian iyang isaya lakukan ipendapatan ikonsumen berpengaruh 

terhadap itingkat ipermintaan iikan ibandeng di iPasar iPabean iKota iSurabaya 

Pengaruh iJumlah iAnggota iKeluarga terhadap iPermintaan iikan ibandeng idi Pasar 

Pabean iKota iSurabaya 

Hasil idari ipenelitian iini menunjukkan ibahwa ijumlah ianggota keluarga itidak 
iberpengaruh isignifikan terhadap ipermintaan iikan ibandeng idi iPasar Pabean iKota iSurabaya. 

Hal iini imenunjukkan ibahwa banyak atau isedikitnya ijumlah ianggota ikeluarga belum 
itentu idapat iberpengaruh iterhadap permintaan iikan ibandeng idi iPasar iPabean Kota iSurabaya. 
iHal iitu idisebabkan ikarena perbedaan iselera idari imasing imasing konsumen idan ikarena 
ibanyaknya imacam ikan iyang idijual idi iPasar iPabean iKota Surabaya. iBerarti iH4 

idalam 
ipenelitian iini ditolak idikarenakan ijumlah ianggota keluarga itidak ibepengaruh iterhadap itingkat 

permintaan iikan ibandeng idi iPasar iPabean Kota iSurabaya. 

Hasil iuji ipenelitian iini isejalan dengan ipenelitian iyang idilakukan ioleh Zulhazmi i(2021) 
iyang iberjudul i“Analisis Faktor-Faktor iYang iMempengaruhi Tingkat Permintaan iDaging iAyam 
iBroiler iOleh Rumah iTangga iDi iKelurahan Semolowaru” dikarenakan ivariabel ijumlah ianggota 

keluarga ipada ipenelitian iini imenunjukkan bahwa ijumlah ianggota ikeluarga itidak berpengaruh 
iterhadap itingat ipermintaan. 

 

KESIMPULAN 
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Berdasarkan ihasil ipenelitian idan pembahasan iyang iterdapat idalam penelitian ini, imaka 
idapat idiambil ibeberapa kesimpulan iyaitu: 

1. Harga, iPendapatan iKonsumen, idan Jumlah iAnggota iKeluarga berpengaruh isecara ipositif 
idan signifikan isecara isimultan iterhadap permintaan iikan ibandeng idi iPasar Pabean iKota 
iSurabaya idikarenakan apabila iharga, ipendapatan konsumen, idan ijumlah ianggota keluarga 
isemakin ibesar imaka tingkat ipermintaan iikan ibandeng idi Pasar iPabean iKota iSurabaya ijuga 

akan imeningkat ibegitu ijuga sebaliknya. 

2. Harga iberpengaruh ipositif idan signifikan iterhadap itingkat permintaan iikan ibandeng idi 
iPasar Pabean iKota iSurabaya. iDengan begitu ihipotesis iterkait iharga terhadap itingkat 
ipermintaan iikan bandeng idi iPasar iPabean iKota Surabaya iterbukti idan isignifikan 

dikarenakan isemakin itinggi iharga ikan ibandeng imaka ipermintaan ikan bandeng iakan 
imenurun ibegitu ijuga sebaliknya iapabila iharga iikan bandeng imenurun imaka ipermintaan 

ikan ibandeng iakan imeningkat. 

3. Pendapatan iKonsumen iberpengaruh positif idan isignifikan iterhadap tingkat ipermintaan iikan 
ibandeng idi Pasar iPabean iKota iSurabaya. Dengan ibegitu ihipotesis iterkait pendapatan 
ikonsumen iterhadap tingkat ipermintaan iikan ibandeng idi Pasar iPabean iKota iSurabaya 

terbukti idan isignifikan idikarenakan apabila ipendapatan ikonsumen semakin itinggi imaka 

ipermintaan ikan ibandeng ijuga iakan imeningkat dikarenakan idengan itingginya pendapatan 
ikonsumen, ikonsumen bisa idan imampu iuntuk imemenuhi kebutuhannya itermasuk ikebutuhan 

makanan isehat. 

4. Jumlah iAnggota iKeluarga itidak berpengaruh isignifikan iterhadap tingkat ipermintaan iikan 
ibandeng idi Pasar iPabean iKota iSurabaya. Dengan ibegitu ihipotesis iterkait jumlah ianggota 
ikeluarga iterhadap tingkat ipermintaan iikan ibandeng idi Pasar iPabean iKota iSurabaya ditolak 

dan itidak iterbukti isignifikan disebabkan ikarena iperbedaan iselera dari imasing imasing 
ikonsumen idan karena ibanyaknya imacam iikan yang dijual idi iPasar iPabean iKota Surabaya. 

Saran 

Berdasarkan ikesimpulan idiatas idan hasil ipenelitian iyang idilakukan, iada beberapa ihal iyang 
iperlu idiperhatikan idan diharapkan iagar idapat imenjadi ibahan perbandingan iuntuk ikedepannya, 
iyaitu: 

1. Bagi ipemilik iusaha 

Berdasarkan ihasil ipenelitian iini diketahui ibahwa ijumlah ipermintaan ikan ibandeng 
idi iPasar iPabean iKota Surabaya isangat itinggi. iBesar iharapan saya iuntuk ipara ipedagang idi 
iPasar Pabean iKota iSurabaya isupaya itetap menjaga ikebersihan idan ikualitas idari ikan 
ibandeng iitu isendiri. 

2. Bagi ipenelitian iselanjutnya 

Bagi ipeneliti iselanjutnya diharapkan untuk idapat imengembangkan ipenelitian yang 
itelah isaya ibuat iini idengan melihat faktor-faktor ilain iyang idapat memengaruhi ipermintaan 
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iikan ibandeng di iPasar iPabean iKota iSurabaya ikarena ada ibeberapa ifaktor ilain iyang ikurang 

memengaruhi ipermintaan. 
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