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ABSTRAK 

Penelitian in bertujuan untuk menjelaskan Pengaruh Persepsi Harga, Promosi dan 

Kualitas Produk Terhadap Minat Beli Smartphone Vivo Pada Universitas 17 Agustus 1945 

Surabaya. Penelitian in menggunakan sampel sebanyak 100 responden dan metode yang 

digunakan dalam penelitian in yaitu kuantitatif. Pengumpulan data dilakukan melalui 

penyebaran kuesioner, menggunakan google form. Teknik analisa data yang digunakan 

adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi liner berganda dan 

analisis koefisien determinasi. Uji hipotesis yang digunakan adalah uji t dan uji f. Alat 

analisis yang digunakan dalam penelitian adalah SPSS versi 25. Berdasarkan hasil penelitian 

menunjukan bahwa secara simultan variabel persepsi harga, promosi dan kualitas produk 

berpengaruh signifikan terhadap variabel minat beli.  

 

Kata Kunci: Persepsi Harga. Promosi Kualitas Produk dan Minat Beli  

 

ABSTRACT 

This study aims to explain the effect of price perception, promotion and product 

quality on buying interest for Vivo Smartphone in Students University 17 Agustus 1945 

Surabaya. This study used a sampel of 100 respondents and the method used in this study was 

quantitative. Data was collected throught distributing questionnaires using google form. The 

data analysis technique used is validity test, reliability test, multiple linear regression 

analysis and coefficient of determination analysis. The hypothesis test used is t test and F 

tesr. The analytical tool used in this study is SPSS version 25. Based on the results of the 

study, it shows that the price percepetion, promotion and product quality variables 

simultaneously have a significant effect on the buying interest variables. 
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PENDAHULUAN 

 

Latar Belakang 

Pada era globalisasi, perkembangan teknologi sangat pesat sehingga membuat banyak 

bermunculan jenis teknologi terbaru disekitar kita. Salah satu pelrkelmblangan telknologi adalah 

pelrkelmblangan telknologi informasi dan komunikasi yaitu smartphonel. Smartphonel adalah 

salah satu pelrangkat ellelktronik yang dilelngkapi ble lrblagai fitur untuk melmudahkan mahasiswa 

saling blelrkomunikasi. Smartphonel tidak hanya digunakan selblagai alat komunikasi sajla, teltapi 

jluga blisa melmudahkan para pelngguna smartphonel untuk melncari wawasan dan melnjlellajlahi 

intelrnelt dan melmudahkan melrelka dalam ble lrblagai hal. Salah satu pelrusahaan smartphone l 

yang paling blanyak diminati olelh mahasiswa saat ini adalah Vivo. Pelrusahaan yang dapat 

melmahami pelrilaku pelmble llian konsumeln, melrelka yang akan melmelnangkan pelrsaingan. 

Pelrusahaan yang melmahami kelblutuhan dan kelinginan konsume ln akan lelblih melmahami 

blagaimana stratelgi yang elfelktif dapat dilakukan untuk mellakukan pelmblellian dan kelmudian 

mellakukan pelmblellian blelrulang. 

Faktor pelnting dalam pelnjlualan adalah harga suatu produk. Ada blanyak pelrusahaan 

yang blangkrut karelna harga yang tidak pas di pasaran. Untuk melngeltahui harga, pelrusahaan 

mellakukan pelnye llidikan untuk melnelntukan harga yang telpat. Pelrusahaan melnganggap harga-

harga ini selblagai hasil delngan melnciptakan pelndapatan dan labla untuk pelrusahaan. 

Smartphonel Vivo melnjladi obljle lk pelnellitian karelna pelrkelmblangan lelblih pelsat,  blanyak 

diminati konsumeln dan melmpunyai potelnsi yang sellalu melngelmblangkan produknya di masa 

delpan, selrta mampu blelrsaing dipasar. Mahasiswa saat ini melnggelmari smartphonel melre lk 

Vivo dikarelnakan Vivo melmiliki kualitas dan kuantitas yang blagus.  

BLelrdasarkan uraian di atas pelnelliti telrtarik untuk mellakukan pelnellitian yang blelrjludul 

”PE LNGARUH PELRSELPSI HARGA, PROMOSI DAN KUALITAS PRODUK TE LRHADAP 

MINAT BLE LLI SMARTPHONE L VIVO PADA MAHASISWA UNIVE LRSITAS 17 

AGUSTUS 1945”. 

 

Tuj luan Pelnellitian 

BLelrdasarkan latar blellakang dan rumusan masalah diatas, maka tujluan dari pelnellitian ini 

adalah untuk melndapatkan data dan informasi yang telpat untuk analisis data. Tujluan 

pelnellitian ini khususnya : 



1. Untuk melnganalisis dan melmbluktikan apakah Pelrselpsi Harga blelrpelngaruh signifikan 

telrhadap Minat blelli Smartphonel Vivo Pada Mahasiswa Univelrsitas 17 Agustus 1945 

2. Untuk melnganalisis dan me lmbluktikan apakah Promosi blelrpelngaruh signifikan telrhadap 

Minat blelli Smartphonel Vivo Pada Mahasiswa Univelrsitas 17 Agustus 1945 

3. Untuk melnganalisis dan melmbluktikan apakah Kualitas Produk blelrpelngaruh signifikan 

telrhadap Minat blelli Smartphonel Vivo Pada Mahasiswa Univelrsitas 17 Agustus 1945 

4. Untuk melnganalisis dan melmbluktikan apakah Pelrselpsi Harga, Promosi, dan Kualitas 

Produk blelrpelngaruh selcara simultan telrhadap Minat blelli Smartphonel Vivo Pada 

Mahasiswa Univelrsitas 17 Agustus 1945 

 

KAJLIAN PUSTAKA 

Pelmasaran  

Kotlelr Amstrong (1997:8) melnyatakan pelmasaran adalah suatu prosels yang delngan individu-

individu dan kellompok - kellompok melndapatkan apa yang melrelka blutuhkan dan inginkan 

delngan melnciptakan dan saling melmpelrtukarkan produk dan nilai satu sama lain. 

 

Manajlelmeln Pelmasaran  

Kotlelr elt al. (2020:10) melnyatakan manajlelmeln pelmasaran adalah analisis, pelrelncanaan, 

implelmelntasi, dan pelngelndalian kelgiatan untuk melndapatkan, melmpe lrtahankan dan 

melnumbluhkan pellanggan sasaran yang melnguntungkan untuk melncapai tujluan pelrusahaan. 

 

Pelrilaku Konsumeln 

Kotlelr dan Kelllelr (2008:166) me lnyatakan blahwa telori pelrilaku konsumeln adalah selbluah 

studi yang melmpellajlari individu, kellompok, maupun organisasi dalam melmilih, melmblelli, 

melnggunakan, dan melngelvaluasi produk untuk melmuaskan kelblutuhan dan kelinginan 

melrelka. 

 

Pelrselpsi Harga 

Kotlelr dan Amstrong dalam Krisdayanto (2018:3) melngatakan harga adalah seljlumlah uang 

yang diblayarkan atas jlasa, atau jlumlah nilai yang konsumeln tukar dalam rangka melndapatkan 

manfaat dari melmiliki atau melnggunakan blarang atau jlasa. Melnurut Kotlelr elt al. (2020:304), 

seljlumlah pelrusahaan harus me lmpelrtimblangkan seljlumlah faktor intelnal dan elkstelrnal lainnya, 

diantarnya :  

 



1. Keltelrjlangkauan Harga 

Harga bliasanya mudah dijlangkau olelh konsumeln agar melmudahkan konsumeln untuk 

mellakukan pelmblellian produk telrselblut. 

2. Kelselsuaian Harga delngan Kualitas Produk 

Pelneltapan harga blelrnilai blaik me lliblatkan melndelsain ulang melrelk yang ada untuk 

melnawarkan lelblih blanyak kualitas delngan harga telrtelntu atau kualitas yang sama 

delngan harga lelblih murah. 

3. Daya Saing Harga 

Pelneltapan harga blelrblasis pelrsaingan melliblatkan pelneltapan harga blelrdasarkan 

stratelgi, bliaya, harga, dan pelnawaran pasar pelsaing. Konsumeln akan melndasarkan 

pelnilaian melrelka telntang nilai produk pada harga yang dikelnakan pelsaing untuk 

produk selrupa. 

4. Kelselsuaian Harga delngan Manfaat 

Produk yang dipasarkan melmpunyai manfaat selndiri dan selsuai delngan harga yang 

ditelntukan olelh pelrusahaan. BLanyak pelrusahaan melngadopsi stratelgi pelneltapan harga 

delngan melnamblahkan kualitas, layanan, dan fitur, selhingga melnamblah manfaat untuk 

melmbleldakan pelnawaran melrelka delngan delmikian dapat melndukung harga yang le lblih 

tinggi. 

 

PROMOSI 

Kotlelr dan Kelllelr (2017:263) melngatakan promosi melrupakan ramuan khusus dari iklan 

pribladi, promosi pelnjlualan dan hublungan masyarakat yang digunakan pelrusahaan untuk 

melncapai tujluan iklan dan pelmasarannya. Adapun faktor-faktor yang dapat dipelrgunakan 

untuk me lmpromosikan produknya pelngusaha dapat me lmilih blelblelrapa cara yaitu : 

1. Pelriklanan (Advelrtising) melrupakan alat utama blagi pelngusaha untuk melmpelngaruhi 

konsumelnnya. Advelrtising ini dapat dilakukan lelwat surat kablar, radio, majlalah, blioskop, 

tellelvisi ataupun dalam blelntuk postelr-postelr yang dipasang dipinggir jlalan atau telmpat-

telmpat yang stratelgis. Delngan me lmblaca atau mellihat advelrtelnsi itu diharapkan para 

konsumeln atau calon konsume ln akan telrpelngaruh lalu telrtarik untuk melmblelli produk 

yang diadvelrtelnsikan telrselblut. 

2. Pelnjlualan Pribladi (Pelrsonal Sellling) melrupakan kelgiatan pelrusahaan untuk mellakukan 

kontak langsung delngan para calon konsume lnnya.Delngan kontak langsung ini diharapkan 

akan telrjladi hublungan atau intelraksi yang positif antara pelngusaha delngan calon 

konsumelnnya itu. Kontak langsung itu akan dapat melmpelngaruhi selcara lelblih intelnsif 



pada konsumelnnya karelna dalam hal ini pelngusaha dapat melngeltahui kelinginan dan 

sellelra konsumelnnya. 

3. Publlisitas (Publlication) me lrupakan cara yang bliasa digunakan jluga olelh pe lngusaha untuk 

melmblelntuk pelngaruh selcara tidak langsung kelpada konsumeln agar melrelka melnjladi tahu 

dan melnyelnangi produk yang dipasarkannya. Cara ini dilakukan delngan cara melmuat 

blelrita telntang produk atau pelrusahaan yang melnghasilkan produk telrselblut di mass meldia, 

misalnya sajla blelrita di surat kablar, blelrita di radio atau tellelvisi maupun majlalah telrtelntu 

dan selblagainya. Delngan melmuat blelrita itu maka para pelmblaca selcara tidak sadar tellah 

dipelngaruhi olelh blelrita telrselblut. 

4. Direlct markelting (pelmasaran langsung) adalah sistelm pelmasaran yang blelrsifat intelraktif, 

yang melmanfaatkan satu atau blelblelrapa meldia iklan untuk melnimblulkan relspon yang 

telrukur dan atau transaksi di selmblarang lokasi. 

 

Kualitas Produk 

Kotlelr elt al. (2020: 238) melngatakan kualitas produk adalah karaktelristik dari suatu produk 

yang melmpelngaruhi kelmampuan suatu produk untuk melmelnuhi kelblutuhan konsumeln. 

Melnurut Fandy Tjliptono (2016:134) kualitas produk melmiliki dellapan indikator selblagai 

blelrikut :  

1. Pelrformancel (kinelrjla) melrupakan karaktelristik opelrasi pokok dari produk inti (corel 

product) yang diblelli. 

2. Felaturels (fitur atau ciri-ciri tamblahan) yaitu karaktelrsitik selkundelr atau pellelngkap. 

3. Relliablility (relliablilitas) yaitu kelmungkinan kelcil akan melngalami kelrusakan atau gagal 

dipakai. 

4. Confelrmancel to Spelcifications (kelselsuaian delngan spelsifikasi) yaitu seljlauh mana 

karaktelristik delsain dan opelrasi melmelnuhi standar-standar yang tellah diteltapkan 

selblellumnya. 

5. Durablility (daya tahan) yaitu blelrkaitan delngan blelrapa lama produk telrselblut dapat 

digunakan. 

6. Selrvicelablility melliputi kelcelpatan, kompeltelnsi, kelnyamanan, kelmudahan direlparasi selrta 

pelnanganan kelluhan selcara melmuaskan. 

7. E Lstheltics (ELsteltika) yaitu daya tarik produk telrhadap panca indelra. 

8. Pelrceliveld Quality (kualitas yang dipelrselpsikan), yaitu citra dan relputasi produk selrta 

tanggung jlawabl pelrusahaan telrhadapnya.  

 



Minat BLelli 

Kinnelar dan Taylor (2016:26) me lngatakan minat blelli melrupakan blagian dari kompone ln 

pelrilaku konsumeln dalam sikap melngkonsumsi, kelcelndelrungan relspondeln untuk blelrtindak 

selblellum kelputusan melmblelli blelnar-blelnar dilaksanakan. Adapun indikator yang digunakan 

melliputi : 

1. Minat transaksional, yaitu kelcelndelrungan selselorang untuk melmblelli produk. 

2. Minat relfrelnsial, yaitu kelcelndelrungan selselorang untuk melrelfelrelnsikan produk kelpada 

orang lain. 

3. Minat prelfelrelnsial, yaitu minat yang melnggamblarkan pelrilaku selselorang yang melmiliki 

prelfrelnsi utama pada produk telrselblut. Prelfelrelnsi ini hanya dapat diganti jlika telrjladi 

selsuatu delngan produk prelfrelnsinya. 

4. Minta elksploratif, minan ini melnggamblarkan pelrilaku selselorang yang sellalu melncari 

informasi melnge lnai produk yang diminatinya dan melncari informasi untuk melndukung 

sifat-sifat positif dari produk telrselblut. 

 

Pelnellitian Telrdahulu 

Seltyani, A H., dan Azhari, M Z. (2021) delngan jludul ”Pelngaruh Korelan Wavel dan 

Ulasan Onlinel Telrhadap Minat BLell Produk Skin Carel Korca Sclatan" melnelmukan blahwa 

Korelan Wavel dan ulasan Onlinel blelrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap minat blelli. 

Hublungan delngan pelnclitian ini adalah sama-sama melnggunakan variablell ulasan Onlinel atau 

E L-WOM telrhadap minat blelli. 

Luh Alvilita Kusuma, Ni Madel Purnami 2015, delngan jludul ”Pelngaruh Pelrselpsi 

Harga, Kelpelrcayaan, dan Orielntasi BLellanjla Telrhadap Niat BLelli Selcara Onlinel (studi pada 

Produk Onlinel di Kota Delnpasar) ". BLelrdasarkan hasil analisis dapat dikelmukakan blahwa 

pelrselpsi harga, kelpelrcayaan dan orielntasi blellanjla blelrpelngaruh selcara simultan telrhadap niat 

blelli produk fashion online l di Kota Delnpasar delngan nilai Fhitung (118,509) delngan sig 

(0,000) Pelrselpsi harga, kelpelrcayaan dan orielntasi blellanjla blelrpelngaruh positif signifikan 

selcara parsial telrhadap niat blelli produk fashion onlinel di Kota Delnpasar. 

Wulandari, S P., Hutauruk, W RBL. & Praseltyaningtyas, S W. (2021) delngan jludul, 

"Pelngaruh BLrand Amblassador Telrhadap Purchasel Intelntion yang dimeldiasi BLrand Imagel dan 

BLrand Awarelnelss" melnghasilkan pelrnyataan blahwa BLrand Amblassador blelrpelngaruh positif 

dan signifikan telrhadap minat blelli. Adapun hublungan delngan pelnellitian in yakni sama-sama 

melnggunakan variablell BLrand Amblassador telrhadap minat blelli. 



Helngky., Novianto., Yulandi, A P., Puspa, D A. & Helnly. (2021) delngan jludul, 

“Pelngaruh Citra Melrelk, Kualitas Produk dan Promosi Onlinel Telrhadap Kelputusan Pellanggan 

di Kota BLatam Dalam Melmblelli Skincarel Melrelk Korela" melnyatakan blahwa Citra Melrelk, 

Kualitas Produk dan Promosi Onlinel blelrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap minat blelli. 

Hublungan delngan pelnellitian in adalah sama-sama melnggunakan variablell Citra Melrelk atau 

sama delngan BLrand Amblassador, Kualitas Produk dan Promosi Onlinel atau sama delngan E L-

WOM telrhadap minat blelli. 

 

Kelrangka Konselptual 

 

  

   H1 

   H2   

  H3 

  

    

  H4  

 

Hipotelsis 

H1 : Pelrselpsi Harga blelrpelngaruh signifikan telrhadap Minat blelli Smartphonel Vivo Pada 

Mahasiswa Univelrsitas 17 Agustus 1945 Surablaya 

H2 : Promosi blelrpelngaruh signifikan telrhadap minat blelli Smartphonel Vivo Pada Mahasiswa 

Univelrsitas 17 Agustus 1945 Surablaya  

H3 : Kualitas Produk blelrpelngaruh signifikan telrhadap minat blelli Smartphonel Vivo Pada 

Mahasiswa Univelrsitas 17 Agustus 1945 Surablaya 

H4 : Pelrselpsi Harga, Promosi dan Kualitas Produk blelrpelngaruh signifikan telrhadap minat 

blelli Smartphonel Vivo Pada Mahasiswa Unive lrsitas 17 Agustus 1945 Surablaya 

Pelrselpsi Harga 

(X1) 

Promosi 

(X2) 

Kualitas Produk 

(X3) 

Minat BLelli 

(Y) 



 

MELTODEL PELNELLITIAN 

Delsain pelnellitian ini melnggunakan meltodel pelne llitian  kuantitatif, karelna  delngan  

meltodel  ini pelnelliti  dapat  melngumpulkan  data  yang  blisa  diukur  delngan melnggunakan  

telknik  statistik, matelmatika,  maupun  komputasi mellalui  kuisionelr  yang  diselblar  kelpada  

para  calon  relspondeln. Telknik pelngamblilan sampell yang dilakukan dalam pelnellitian kali ini 

adalah melnggunakan meltodel non problablility sampling. JLelnis non problablility sampling yang 

digunakan dalam pelnellitian ini adalah purposivel sampling. Sumblelr data yang dipelrole lh dari 

pelnellitian ini adalah Data Primelr yang melrupakan data yang dipelrolelh langsung dari obljle lk 

yang ditelliti. Populasi dalam pelnellitian ini adalah Mahasiswa Univelrsitas 17 Agustus 1945 

Surablaya. Melnggunakan rumus Lelmelshow untuk melnelntukan blelrapa jlumlah sampell yang 

diblutuhkan untuk pelnellitian ini. Nilai n yang didapatkan adalah 96,04 = 100 orang, selhingga 

jlumlah sampell yang diblutuhkan dalam pelnellitian ini adalah 100 relspondeln. 

 

HASIL PELNELLITIAN 

Pelnguj lian Asumsi Linielr BLelrganda 

BLelrdasarkan hasil pelngujlian relgrelsi linie lr blelrganda melnggunakan SPSS melmpelrolelh hasil 

selblagai blelrikut :  

Coelfficielntsa 

Modell 

Unstandardizeld 

Coelfficielnts 

Standardizeld 

Coelfficielnts 

t Sig. BL Std. ELrror BLelta 

1 (Constant) 16.358 4.505  3.631 .000 

X1 -.615 .168 -.328 -3.650 .000 

X2 .408 .112 .332 3.645 .000 

X3 .594 .147 .398 4.035 .000 

a. Delpelndelnt Variablle l: Y 

 

BLelrdasarkan tablell diatas me lmpelrolelh hasil pelrsamaan relgrelsi selblagai blelrikut : 

Y=16.358 – 0,615 X1 + 0,408 X2 + 0,594 X3 + el 

Intelrprelstasi dari modell diatas yaitu selblagai blelrikut : 

1. Konstanta (α) yang dipelrolelh melnunjlukkan blahwa blelsarnya nilai minat blelli (Y) 

adalah 16.358 jlika faktor lain adalah 0 



2. Nilai koelfisieln pelrselpsi harga (X1) -0,615 melnunjlukkan blahwa jlika variablell pelrselpsi 

harga (X1) melngalami pelnurun satu satuan, maka variablell pelrselpsi harga melnurun 

selblelsar 0,615 

3. Nilai koelfisieln Promosi (X2) 0,408 melnunjlukkan blahwa jlika variablell promosi (X2) 

melngalami pelningkatan satuan, maka variablell Promosi melningkat selblelsar 0,408 

4. Nilai koelfisieln Kualitas Produk (X3) 0,0594 melnunjlukkan blahwa, jlika variable ll 

kualitas Produk (X3) melngalami pelningkatan satu satuan, maka variablell kualitas 

produk melningkat selblelsar 0,507 

Uj li Hipotelsis 

Uj li t (Parsial) 

 Ujli t (parsial) melrupakan meltodel yang digunakan untuk melngeltahui pelngaruh variable ll 

blelblas yaitu Pelrselpsi harga, Promosi dan Kualitas Produk telrhadap variablell telrikat yaitu 

Minat blelli selcara parsial  

Cara melncari nilai t-tablell :  

JLumlah relspondeln (n) =100 

JLumlah variablell X (k) =3 

Tara sg. 5%/2 = 0,025  

Delrajlat blelblas (df=n-k-1) =96 maka nilai t tablell adalah  1,984  

Coelfficielntsa 

Modell 

Unstandardizeld 

Coelfficielnts 

Standardizeld 

Coelfficielnts 

t Sig. BL Std. ELrror BLelta 

1 (Constant) 16.358 4.505  3.631 .000 

Pelrselpsi 

Harga 

.615 .168 .328 3.650 .000 

Promosi .408 .112 .332 3.645 .000 

Kualitas 

Produk  

.594 .147 .398 4.035 .000 

a. Delpelndelnt Variablle l: Y 

 

BLelrdasarkan tablell hasil ujli t (parsial) dapat dijladikan acuan dalam melnjlellaskan hasil 

pelngujlian hipotelsis dalam pelnellitian ini selblagai ble lrikut : 

 



1. Ujli t variablell Pelrselpsi harga (X1)telrhadap minat blelli. 

Pelrumusan Hipotelsis HI delngan ujli t selblagai blelrikut : 

BLelrdasarkan hasil ujli t pada tablell 4.9 diatas variablell Pelrselpsi harga (X1) 

dipelrolelh t hitung selblelsar 3.650 yang lelblih blelsar dari t tablell 1,984 delngan tingkat 

signifikansi 0,000 < 0.05 maka HO ditolak dan H1 ditelrina yang artinya variable ll 

Pelrselpsi harga (X1) me lmpunyai pelngaruh positif  dan signifikan telrhadap Minat blelli 

(Y) 

2. Ujli t variablell Promosi (X2) telrhadap minat blelli 

Pelrumusan Hipotelsis H2 delngan ujli t selblagai blelrikut : 

BLelrdasarkan hasil ujli t pada tablell 4,9 diatas variablell promosi  

(X2) dipelrolelh t hitung selblelsar 3,645 yang lelblih blelsar dari t tablelt 1,984 delngan 

tingkat signifikansi 0,000 < 0,05 maka HO ditolak dan H2 ditelrima yang artinya 

variablell promosi (X2) melmpunyai pelngaruh positif dan signifikan telrhadap minat 

blelli. 

3. Ujli t variablell Kualitas Produk (X3) telrhadap minat blelli 

Pelrumusan Hipotelsis H3 delngan ujli t selblagai blelrikut : 

BLelrdasarkan hasil ujli t pada tablell 4,9 diatas variablell Kualitas Produk  

(X3) dipelrolelh t hitung selblelsar 4,035 yang lelblih blelsar dari t tablelt 1,984 delngan 

tingkat signifikansi 0,000 < 0,05 maka HO ditolak dan H3 ditelrima yang artinya 

variablell Kualitas produk (X3) melmpunyai pelngaruh positif dan signifikan telrhadap 

minat blelli. 

 

Uj li F (Simultan) 

 Pada pelngujlian f (simultan) ini melrupakan meltodel yang digunakan untuk melnunjlukan 

apakah selmua variablell blelblas (inde lpelndelnt) melmiliki pelnngaruh signifikan selcara simultan 

telrhadap variablell telrikat (delpelndeln). Tingkat signifikansi dalam ujli f ini adalah selble lsar 0,05 

selhingga apablila < 0,05 maka variablell blelblas selcara simultan blelrpelngaruh signifikan telrhadap 

variablell telrikat. Selblalikya jlika > dari 0,05 maka variablell blelblas selcara simultan tidak 

blelrpelngaruh signifilkan telrhadap variablell telrikat. BLelrikut tablell hasil ujli F: 

Cara melncari f tablell : 

JLumlah relspondeln (n) = 100 

JLumlah variablell X (k) = 3 

Delrajlat blelblas (df = n - k) = 97 maka f tablell yaitu 2,70 

 



 

ANOVAa 

Modell 

Sum of 

Squarels df Melan Squarel F Sig. 

1 Relgrelssion 272.643 3 90.881 17.604 .000b
l 

Relsidual 495.597 96 5.162   

Total 768.240 99    

a. Delpelndelnt Variablle l: Y 

bl. Preldictors: (Constant), X3, X1, X2 

 

 BLelrdasarkan tablell ujli F (simultan) digunakan blelrtujluan untuk melnunjlukan blahwa hasil 

ujli F dipelrolelh f hitung > f tablell yaitu 17,604  > 2,70 maka HO ditolak dan dipelrolelh nilai 

signifikan selblelsar 0,000 lelblih kelcil dari 0,05 maka Ha ditelrima pada signifikan 5%, selhingga 

kelsimpulannya adalah pelrselpsi harga, promosi dan kualitas produk melmpunyai pelngaruh 

signifikan selcara blelrsama-sama telrhadap variablell telrikat kelputusan pelmblellian. 

 

Koelfisieln Deltelrminasi (R2) 

 Koelfisieln deltelrminasi adalah alat pelngukuran yang digunakan untuk melngeltahui hasil 

atau hublungan antara variablell indelpelndelmt dan variable ll delpelndeln. BLelrikut data hasil 

koelfisieln deltelrminasi. 

Modell Summaryb
l 

Mod

ell 

R R 

Squarel 

Adjlusteld R 

Squarel 

Std. ELrror 

of thel 

E Lstimatel 

Durblin-

Watson 

1 .596a .355 .335 2.272 1.467 

a. Preldictors: (Constant), X3, X1, X2 

bl. Delpelndelnt Variabllel: Y 

 

BLelrdasarkan tablell hasil ujli koelfisieln deltelrminasi dipelrole lh blelsarya nilai R Square l 

selblelsar 0, 355 yang blelrarti 35,5% minat blelli mampu dijlellaskan ole lh variablell Pelrselpsi Harga 

(X1), Promosi (X2) dan Kualitas Produk (X3) seldangkan sisanya dijlellaskan olelh faktor 

lainnya yang tidak dimasukan dalam modell pelne llitian ini. 

 



PELMBLAHASAN 

Pelngaruh Pelrse lpsi Harga telrhadap Minat blelli  

BLelrdasarkan hasil analisis melnunjlukan blahwa variablell Pelrselpsi Harga (X1) blelrpelngaruh 

selcara parsial telrhadap Minat BLelli, hal ini dapat dilihat dari nilai t hitung yaitu 3.650 > 1,984 

delngan nilai signifikansi 0,001 < 0,05 selhingga kelsimpulannya adalah hipotelsis satu variable ll 

Pelrselpsi harga (X1) blelrpelngaruh positif dan siginifikan telrhadap Minat BLelli Smartphone l 

Vivo pada Mahasiswa Univelrsitas 17 Agustus 1945 Surablaya. Hasil pelnellitian ini 

melndukung pelne llitian telrhadulu yang dilakukan olelh Yuan Soellistion (2016), Selptiana 

(2018). Hasil pelnellitian ini melnyatakan blahwa variablell Pelrselpsi Harga ble lrpelngaruh nelgatif 

dan signifikan telrhadap Minat BLelli. 

 

Pelngaruh Promosi telrhadap Minat blelli 

BLelrdasarkan hasil analisis me lnunjlukkan blahwa variablell Promosi (X2) blelrpelngaruh selcara 

parsial telrhadap minat blelli, hal ini dapat dinilai dari nilai t hitung yaitu 3,645 > 1,984 delngan 

nilai signifikansi 0,001 < 0,05 selhingga kelsimpulannya adalah hipotelsis dua variablell Promosi 

(X2) blelrpelngaruh positif dan siginifikan telrhadap Minat BLelli Smartphonel Vivo pada 

Mahasiswa Univelrsitas 17 Agustus 1945 Surablaya. Hasil pe lnellitian ini melndukung pelnellitian 

telrhadulu yang dilakukan olelh Himawan (2016), ELrnawati (2019). Hasil pelnellitian ini 

melnyatakan blahwa variablell Promosi blelrpelngaruh Positif dan signifikan telrhadap Minat BLelli. 

 

Pelngaruh Kualitas Produk telrhadap Minat BLelli  

BLelrdasarkan hasil analisis melnunjlukkan blahwa variablell Kualitas produk blelrpelngaruh selcara 

parsial telrhadap minta blelli, hal ini dapat dinilai dari nilai t hitung yaitu 4,035 > 1,984 delngan 

nilai signifikansi 0,001 < 0,05 selhingga kelsimpulannya adalah hipotelsis tiga  variable ll 

Kualitas Produk (X3) blelrpelngaruh positif dan siginifikan telrhadap Minat BLelli Smartphone l 

Vivo pada Mahasiswa Univelrsitas 17 Agustus 1945 Surablaya. Hasil pelnellitian ini 

melndukung pelnellitian telrhadulu yang dilakukan olelh Putri Dwi Nurdiati (2021) , Dinda 

Rindy Prasanti (2019). Hasil pelnellitian ini me lnyatakan blahwa variablell Kualitas Produk 

blelrpelngaruh Positif dan signifikan telrhadap Minat BLelli. 

 

Pelngaruh Pelrse lpsi harga, Promosi dan Kualitas Produk telrhadap Minat blelli  

BLelrdasarkan hasil ujli F atau ujli simultan melnunjlukkan blahwa variablell Pelrselpsi harga (X1), 

Promosi (X2), dan Kualitas Produk (X3)  blelrpelngaruh telrhadap Minat blelli (Y). Hal telrselblut 

dapat dibluktikan delngan hasil ujli f (simultan) yang dipelrolelh pada tablell 5.0 yang 



melmpelrolelh f hitung lelblih blelsar dari f tablell yaitu 17,604  > 2,70  delngan nilai signifikan 

selblelsar 0,000 lelblih kelcil dari 0,05. Selhingga kelsimpulannya adalah variablell Pelrselpsi harga 

(X1), Promosi (X2) dan Kualitas Produk (X3) melmpunyai pelngaruh signifikan selcara 

simultan telrhadap variablell Minat blelli (Y) Smartphonel Vivo pada  Univelrsitas 17 Agustus 

1945 Surablaya. Hal pelnellitian in melndukung pelnellitian telrdahulu yang dilakukan ole lh 

Wiblisaputra dan Adiztya (2011). Hasil pelnellitiannya melnyatakan Pelrselpsi harga , promosi 

dan kualitas produk melmpunyai pelngaruh signifikan selcara blelrsama-sama telrhadap variable ll 

telrikat kelputusan pelmblellian. 

 

KELSIMPULAN DAN SARAN 

Simpulan 

1. Variablell Pelrselpsi Harga (X1) blelrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap 

Minat BLelli Smartphonel Vivo pada mahasiswa Univelrsitas 17 Agustus 1945 Surablaya. 

2. Variablell Promosi (X2) blelrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap 

Minat BLelli Smartphonel Vivo pada mahasiswa Univelrsitas 17 Agustus 1945 Surablaya. 

3. Variablell Kualitas Produk (X3) blelrpelngaruh positif dan signifikan telrhadap 

Minat BLelli Smartphonel Vivo pada mahasiswa Univelrsitas 17 Agustus 1945 Surablaya. 

4. Variablell blelblas (indelpelndelnt) yaitu Pelrselpsi Harga, Promosi dan Kualitas Produk, 

melmiliki pelngaruh signifikan selcara simultan telrhadap variablell telrikat (delpelndelnt) 

yaitu Minat BLelli. 

Saran 

1. BLagi Pelrusahaan 

Diharapkan keldelpannya dapat melmblelrikan pellayanan melngelnai kualitas produk yang 

sangat blaik dan jlauh lelblih melmpelrhatikan minat blelli pada Smartphonel Vivo agar 

dapat melnarik konsumeln dalam melmblelli produk Smartphonel telrselblut. 

2. BLagi Pelnelliti Sellanjlutnya 

Diharapkan dapat mellakukan pelnellitian yang jlauh lelblih blaik delngan melnggunakan 

obljlelk pelnellitian yang blelrblelda atau pada telori dan pelmahaman yang sama delngan 

variasi yang blelrblelda. 
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