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RINGKASAN

Shopee adalah situs web e~commerce vang berkantor pusat di Singapura dan
dimiliki oleh Sea Limited (sebelumnya Garena), didirikan oleh Forrest Li pada tahun
2009. Shopee pertama kali diluncurkan di Singapura pada tahun 2015 dan kemudian
melebarkan jangkauannya ke negara Malaysia, Thailand, Taiwan, Vietnam, Indonesia
dan Filipina. Sejak 2019, Shopee juga beroperasi di Brasil, yang merupakan negara
pertama di luar Amerika Selatan dan Asia yang dikunjungi Shopee. Shopee sendiri
dipimpin oleh mantan karyawan Rocket Internet yang bernama Chris Feng yang
sebelumnya memimpin Zalora dan Lazada. Shopee masuk ke pasar Indonesia pada
akhir Mei 2015 dan baru mulai beroperasi di Indonesia pada akhir Juni 2015. Shopee
hadir di Indonesia, menghadirkan pengalaman berbelanja terkini.

Penelitian ini bertujuan untuk untuk mengetahui Pengaruh sale promotion,
kemudahan akses dan keamanan data terhadap keputusan pembelian pada aplikasi
shopee pada mahasiswa pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 17
Agustus 1945 Surabaya . Hipotesis dalam penelitian ini yaitu sales promotion dapat
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pada aplikasi shopee pada
mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya,
kemudahan akses dapat berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pada
aplikasi shopee pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 17
Agustus 1945 Surabaya. , keamanan data dapat berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian pada aplikasi shopee pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya., dan sales promotion, kemudahan
akses, dan keamanan data secara simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian pada aplikasi shopee pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas 17 agustus1945 Surabaya. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh
mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 17 agustus1945 Surabaya.

Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh dapat disimpulkan bahwasanya
sales promotion berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian,dengan
signifikasi 0,001 < 0,05. Kemudahan akses berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian dengan signifikasi 0,011 < 0,05. Keamanan data berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian dengan signifikansi 0,049 < 0,05. Sales

promotion, kemudahan akses dan keamanan data berpengaruh secara simultan
terhadap keputusan pembelian dengan signifikansi 0,001<0,05.



SUMMARY

Shopee is an e-commerce website headquartered in Singapore and owned by
Sea Limited (formerly Garena), founded by Forrest Li in 2009. Shopee first launched
in Singapore in 2015 and later expanded its reach to Malaysia, Thailand, Taiwan,
Vietnam, Indonesia and the Philippines. Since 2019, Shopee also operates in Brazil,
which is the first country outside of South America and Asia that Shopee has visited.
Shopee itself is led by former Rocket Internet employee Chris Feng who previously
led Zalora and Lazada. Shopee entered the Indonesian market at the end of May 2015
and only started operating in Indonesia at the end of June 2015. Shopee is present in
Indonesia, bringing the latest shopping experience.

This study aims to determine the effect of sale promotion, ease of access and
data security on purchasing decisions on the shopee application for students at the
Faculty of Economics and Business, Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya. The
hypothesis in this study is that sales promotion can have a significant effect on
purchasing decisions on the shopee application for students of the Faculty of
Economics and Business, Universitas 17 August 1945 Suraba-yes, ease of access can
have a significant effect on purchasing decisions on the shopee application for
students of the Faculty of Economics and Business, Universitas 17 August 1945
Surabaya. Data security can have a significant effect on purchasing decisions on the
shopee application for students of the Faculty of Economics and Business,
University of August 17, 1945 Surabaya, and sales promotion, ease of access, and data
security simultaneously have a significant effect on purchasing decisions on the
shopee application for students of the Faculty of Economics and Business, University
of 17 August 1945 Surabaya. The population in this study were all students of the
Faculty of Economics and Business, University of 17 August 1945 Surabaya.

Based on the rescarch results obtained, it can be concluded that sales promotion
has a significant effect on purchasing decisions, with a significance of 0.001 <0.05.
Ease of access has a significant effect on purchasing decisions with a significance of
0.011 <0.05. Data security has a significant effect on purchasing decisions with a
significance of 0.049 <0.05. Sales promotion, case of access and data security
simultaneously influence purchasing decisions with a significance of 0.001 <0.05.



ABSTRAK

Penchitian it bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh Sales
Promotion, Kemudahan Akses dan Keamanan Data Terhadap Keputusan Pembelian
Pada Aplikasi Shopee. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif Populasi yang
digunakan dalam penelitian ini adalah seluruh mahasiswa Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya yang pernah menggunakan atau
berbelanja pada aplikasi shopee dengan menggunakan teknik sampling vaitu non
probability sampling sebanyak 96 sampel berdasarkan kriteria vang ditentukan.
Variabel yang diteliti dalam penelitian ini adalah Sales Promotion, Kemudahan Akses
dan Keamanan Data sebagai variabel independen, Keputusan Pembelian sebagai
variabel dependen.

Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah
angket/kuesioner. Teknik analisis data dalam penelitian ini menggunakan Uji Regresi
Linier Berganda, Uji Hipotesis (Uji t dan Uji F), dan Koefisien Determinasi.
Pengolahan data dalam penelitian ini menggunakan program software IBM SPSS
Statistic 29 sedangkan uji asumsi klasik yang digunakan antara lain, Uji
Multikolinieritas, Uji Heteroskedastisitas, Uji Normalitas Data. Secara keseluruhan,
indikator yang digunakan dalam penelitian ini valid (karena nilai signifikansi 0,001
lebih kecil dari 0,05 dan reliabel (karena nilai koefisien Cronbach's Alpha > 0.60).
Hasil uj1 asumsi klasik juga menunjukan bahwa penelitian ini telah memenuhi, antara
lain 1). Berdistribusi normal 2). Bebas dari multikolinieritas; 3). Tidak terjadi
heteroskedastisitas.

Kata Kunci : Sales Promotion, Kemudahan Akses, Keamanan Data, Keputusan
Pembelian
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ABSTRACT

This study aims to test and analyze the effect of Sales Promotion, Ease of
Access and Data Security on Purchasing Decisions on the Shopee Application. This
research uses quantitative methods. The population used in this study were all students
of the Faculty of Economics and Business, University of August 17, 1945 Surabaya
who had used or shopped at the shopee application using a sampling technique,
namely non-probability sampling of 96 samples based on the specified criteria. The
variables studied in this study are Sales Promo-tion, Ease of Access and Data Security
as independent variables, Purchase Decision as the dependent variable.

The data collection technique used in this research is a questionnaire. The data
analysis technique in this study uses Multiple Linear Regression Tests, Hypothesis
Tests (t Test and F Test), and the Coefficient of Determination. Data processing in
this study used the IBM SPSS Statistic 29 software program while the classical
assumption tests used included the Multicollinearity Test, Heteroscedasticity Test,
Data Normality Test. Overall, the indicators used in this study are valid (because the
significance value of 0.001 is less than 0.05 and reliable (because the Cronbach's
Alpha coefficient value> 0.60). The classic assumption test results also show that this

study has met, including 1). Normally distributed 2). Free from multicollinearity; 3).
There is no heteroscedasticity.

Keywords: Sales Promotion, Ease of Access, Data Security, Purchase Decision
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