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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh variasi produk, kualitas 

produk, dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian gaming gear di Surabaya. 

Populasi dalam penelitian ini adalah masyarakat kota Surabaya yang menggunakan 

gaming gear. Teknik sampling yang digunakan yaitu purposive sampling dengan 

jumlah sampel 100 responden. Metode pengumpulan data yang digunakan yaitu 

kuesioner. Uji instrumen yang digunakan dalam penelitian ini adalah uji validitas dan 

reliabilitas. Analisis data yang digunakan yaitu analisis regresi linear berganda, 

dengan pengujian hipotesis menggunakan koefisien determinasi (R2), uji t, dan uji F. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variasi produk berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian gaming gear di Surabaya. Kualitas produk 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian gaming gear di Surabaya. 

Persepsi harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian gaming gear di 

Surabaya. Variasi produk (X1), kualitas produk (X2), dan persepsi harga (X3) secara 

simultan berpengaruh terhadap keputusan pembelian gaming gear di Surabaya.  

Kata Kunci: Variasi Produk, Kualitas Produk, Persepsi Harga, Keputusan 

Pembelian  
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ABSTRACT 

This research aims to determine the effect of product variety, product quality, 

and price perceptions on purchasing decisions for gaming gear in Surabaya. The 

population in this study is the people of Surabaya who use gaming gear. The sampling 

technique used was purposive sampling with a sample of 100 respondents. The data 

collection method used is a questionnaire. Test instruments used in this study are 

validity and reliability tests. The data analysis used is multiple linear regression 

analysis, by testing the hypothesis using the coefficient of determination (R2), t test, 

and F test. The results of this study indicate that product variations have a significant 

effect on purchasing decisions for gaming gear in Surabaya. Product quality has a 

significant effect on purchasing decisions for gaming gear in Surabaya. Perceived 

price has a significant effect on purchasing decisions for gaming gear in Surabaya. 

Product variety (X1), product quality (X2), and perceived price (X3) simultaneously 

influence the decision to buy gaming gear in Surabaya. 

Keywords: Product Variation, Product Quality, Perceived Price, Purchase Decision 
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RINGKASAN 

Gaming gear adalah merupakan salah satu atribut atau aksesoris yang 

digunakan oleh para gamer untuk memaksimalkan potensi dalam bermain. Gaming 

gear sendiri terdiri dari mouse, keyboard, headset, dan mousepad yang dirancang 

khusus untuk digunakan dalam bermain, karena gaming gear memiliki spesifikasi 

yang lebih unggul dibandingkan dengan aksesoris komputer pada umumnya.    

Pertumbuhan gaming gear saat ini di pasaran dapat dikatakan sangat cepat, hal ini 

disebabkan karena pertumbuhan gamers atau para pemain game yang sangat tinggi 

dan cepat juga. Sehingga kebutuhuan akan gaming gear menjadi semakin tinggi dan 

beragam.  

Penelitian ini dilakukan di wilayah Surabaya. Jumlah sampel dalam penelitian 

ini adalah 100 respoden dengan teknik sampling purposive sampling. Jenis data yang 

digunakan adalah data kuantitatif yang berasal dari data primer dengan metode 

pengumpulan data menggunakan kuesioner. Teknik analisis yang digunakan adalah 

analisis regresi linear berganda dengan pengujian hipotesis menggunakan uji 

koefisien determinasi (R2), uji parsial (uji t), dan uji simultan (uji F).  

Hasil dari koefisien determinasi atau R2 adalah sebesar 0,899. Sehingga dapat 

diartikan bahwa besarnya pengaruh variabel variasi produk (X1), kualitas produk 

(X2), dan persepsi harga (X3) terhadap variabel keputusan pembelian (Y) adalah 

sebesar 89,9% dan 10,1% sisanya dipengaruhi oleh faktor lain.  

Hasil uji t pada penelitian ini menunjukkan bahwa variasi produk (X1) 

memiliki nilai signifikan sebesar 0,003 < 0,05, berdasarkan hal ini, H0 ditolak dan Ha 

diterima, sehingga dapat disimpulkan bahwa variasi produk (X1) berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian (Y). Sedangkan Variabel kualitas produk 

(X2) memiliki nilai signifikan sebesar 0,000 < 0,05, berdasarkan hal ini, H0 ditolak 

dan Ha diterima, sehingga dapat disimpulkan bahwa kualitas produk (X2) berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian (Y). Dan persepsi harga (X3) memiliki nilai 

signifikan sebesar 0,000 < 0,05, berdasarkan hal ini, H0 ditolak dan Ha diterima, 

sehingga dapat disimpulkan bahwa persepsi harga (X3) berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian (Y).  

Hasil uji F pada penelitian ini diperoleh nilai signifikansi sebesar 0,000 yang 

bernilai < 0,05, maka H0 ditolak dan Ha diterima, sehingga variabel bebas yang terdiri 

dari variasi produk (X1), kualitas produk (X2), dan persepsi harga (X3) secara 

simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian (Y).   
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