
LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 Kuisioner Penelitian 

 

Analisis Pengaruh Kreativitas Produk, Variasi Produk, dan Media Sosial 

Tehadap Keputusan Pembelian Pada Anna Cake N Cookies di Surabaya 

 

A. Identitas Responden 

1. Nama : 

2. Jenis Kelamin : 

3. Usia : 

 

B. Petujuk Pengisian 

1. Pengisin kuisioner ini di khususkan untuk para konsumen yang pernah 

membeli produk Anna Cake N Cookies di Surabaya (mininal 2x 

pembelian). 

2. Satu pertanyaan hanya boleh di isi dengan satu pilihan jawaban. 

3. Berikan jawaban pada pertanyaan berikut ini sesuai dengan pendapat 

Saudara, dengan cara memberi tanda () pada kolom yang tersedia 

dengan keterangan sebagai berikut: 

SS  = Sangat Setuju 

S  = Setuju 

KS  = Kurang Setuju 

TS  = Tidak Setuju 

STS  = Sangat Tidak Setuju 

 

I. Kreativitas Produk 

No Pertanyaan SS S KS TS STS 

1 Anna Cake N Cookies mampu 

menciptakan kebaruan produk 

tanpa merubah keasliannya 

     

2 Anna Cake N Cookies mampu 

melakukan perubahan bentuk 

produknya sesuai dengan trend 

kekinian 

     

3 Anna Cake N Cookies mampu 

menciptakan produk yang 

layak dengan menyangkut 

aspek kualitas dan ide produk 

     



II. Variasi Produk 

1 Anna Cake N Cookies 

memiliki ukuran produk yang 

beragam 

     

2 Anna Cake N Cookies 

menawarkan produk dengan 

harga yang bervariasi 

     

3 Anna Cake N Cookies 

memiliki tampilan produk 

yang menarik 

     

4 Anna Cake N Cookies selalu 

menawarkan produk yang 

tersedia 

     

 

III. Media Sosial 

1 Anna Cake N Cookies 

membuat media sosial agar 

dapat membangun hubungan 

dengan para konsumen 

     

2 Anna Cake N Cookies 

menggunakan media sosial 

untuk berinteraksi dengan para 

konsumen 

     

3 Anna Cake N Cookies 

menggunakan media sosial 

untuk berinteraksi dengan para 

konsumen yang telah membeli 

produknya 

     

4 Anna Cake N Cookies 

menggunakan media sosial 

agar dapat menyampaikan 

informasi mengenai produknya 

dengan lengkap dan dapat 

menarik perhatian konsumen 

     

 

IV. Keputusan Pembelian 

1 Saya memutuskan membeli 

pada Anna Cake N Cookies 

setelah mengetahui informasi 

produknya  

     

2 Saya memutuskan membeli 

produk Anna Cake N Cookies 
     



karena merek yang paling 

disukai 

3 Saya membeli produk Anna 

Cake N Cookies karena sesuai 

dengan keinginan dan 

kebutuhan 

     

4 Saya membeli produk Anna 

Cake N Cookies karena 

mendapatkan rekomendasi dari 

orang lain 

     

 

 

  



Lampiran 2 Tabulasi Karakteristik Responden 

 

Jenis Kelamin Jumlah Presentase % 

Laki – Laki 57 57% 

Perempuan 43 43% 

 

Usia Jumlah Presentase % 

16-20 11 11% 

21-25 69 69% 

26-30 6 6% 

31-35 2 2% 

36-40 5 5% 

41-45 7 7% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Lampiran 3 Uji Instrumen 

 
A. Uji Validitas 

 

Responden 
KREATIVITAS PRODUK 

Total 
X1 X2 X3 

1 5 5 5 15 

2 4 4 4 12 

3 5 5 5 15 

4 4 4 4 12 

5 4 4 4 12 

6 5 5 4 14 

7 5 5 5 15 

8 5 5 5 15 

9 4 5 4 13 

10 5 5 5 15 

11 5 4 4 13 

12 4 4 4 12 

13 5 4 4 13 

14 5 5 5 15 

15 5 5 5 15 

16 5 4 5 14 

17 5 4 4 13 

18 4 5 4 13 

19 4 4 4 12 

20 4 4 4 12 

21 5 5 4 14 

22 5 5 5 15 

23 5 5 5 15 

24 4 4 4 12 

25 4 5 4 13 

26 5 5 5 15 

27 5 4 4 13 

28 5 5 5 15 

29 5 5 5 15 

30 5 4 5 14 

r hitung 0,815 0,781 0,891  

r tabel 0,361 0,361 0,361  

V/TV V V V  



 

Responden 
VARIASI PRODUK 

Total 
X1 X2 X3 X4 

1 5 5 5 5 20 

2 4 4 4 4 16 

3 5 5 5 5 20 

4 4 4 4 4 16 

5 5 4 3 4 16 

6 5 5 4 5 19 

7 5 5 5 4 19 

8 5 5 5 5 20 

9 5 5 4 4 18 

10 5 5 5 5 20 

11 4 5 5 5 19 

12 5 4 4 4 17 

13 5 5 5 5 20 

14 5 5 5 5 20 

15 5 5 5 5 20 

16 5 5 5 4 19 

17 5 5 5 5 20 

18 4 5 4 5 18 

19 5 5 4 5 19 

20 4 4 4 4 16 

21 5 5 4 5 19 

22 5 5 5 5 20 

23 5 5 5 5 20 

24 4 5 5 4 18 

25 4 3 4 4 15 

26 5 5 5 5 20 

27 5 5 3 3 16 

28 5 5 5 5 20 

29 5 5 5 5 20 

30 5 4 5 4 18 

r hitung 0,599 0,803 0,786 0,811  

r table 0,361 0,361 0,361 0,361  

V/TV V V V V  

 

 

 



Responden 
MEDIA SOSIAL 

Total 
X1 X2 X3 X4 

1 5 5 5 5 20 

2 4 4 4 4 16 

3 5 5 5 5 20 

4 4 4 4 4 16 

5 4 4 4 4 16 

6 5 5 5 5 20 

7 5 5 5 5 20 

8 5 5 5 5 20 

9 4 3 4 4 15 

10 5 3 3 5 16 

11 5 5 5 5 20 

12 4 5 4 4 17 

13 5 5 5 4 19 

14 5 5 5 5 20 

15 5 5 5 5 20 

16 5 5 5 5 20 

17 5 5 5 5 20 

18 4 4 5 4 17 

19 3 3 3 4 13 

20 4 4 4 4 16 

21 4 4 5 4 17 

22 5 5 5 5 20 

23 5 5 5 5 20 

24 4 3 4 4 15 

25 3 4 4 5 16 

26 5 5 5 5 20 

27 4 3 4 4 15 

28 5 5 5 5 20 

29 5 5 5 5 20 

30 4 4 5 4 17 

r hitung 0,882 0,926 0,860 0,789  

r tabel 0,361 0,361 0,361 0,361  

V/TV V V V V  

 

 

 

 
 



Responden 
KEPUTUSAN PEMBELIAN 

Total 
X1 X2 X3 X4 

1 5 4 4 4 17 

2 4 4 4 4 16 

3 5 5 5 5 20 

4 4 4 4 4 16 

5 4 4 4 4 16 

6 5 4 5 5 19 

7 5 5 5 5 20 

8 5 5 5 5 20 

9 4 4 5 5 18 

10 5 5 5 5 20 

11 4 4 4 4 16 

12 5 4 4 5 18 

13 5 5 4 4 18 

14 5 5 5 5 20 

15 5 5 5 2 17 

16 5 4 5 4 18 

17 5 5 5 5 20 

18 5 4 4 5 18 

19 3 5 4 5 17 

20 5 4 5 4 18 

21 5 5 4 4 18 

22 5 5 5 5 20 

23 5 5 5 5 20 

24 4 4 4 4 16 

25 5 3 4 4 16 

26 5 5 5 5 20 

27 4 4 4 4 16 

28 5 5 5 5 20 

29 5 5 5 5 20 

30 4 4 5 5 18 

r hitung 0,628 0,722 0,792 0,661  

r tabel 0,361 0,361 0,361 0,361  

V/TV V V V V  

 

 

 

 



B. Uji Reliabilitas 

 

Kreativitas Produk 
Nilai Cronbach 

Alpha 
Nilai Acuan Kesimpulan 

0,772 0,60 Reliabel 

 

Variasi Produk 

Nilai Cronbach 

Alpha 
Nilai Acuan Kesimpulan 

0,745 0,60 Reliabel 

 

Media Sosial 

Nilai Cronbach 

Alpha 
Nilai Acuan Kesimpulan 

0,885 0,60 Reliabel 

 

Keputusan Pembelian 

Nilai Cronbach 

Alpha 
Nilai Acuan Kesimpulan 

0,638 0,60 Reliabel 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Lampiran 4 Uji Asumsi Klasik 

 

A. Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

  
Unstandardized Residual 

N 100 

Normal Parametersa Mean .0000000 

Std. Deviation 1.19434855 

Most Extreme Differences Absolute .111 

Positive .095 

Negative -.111 

Kolmogorov-Smirnov Z 1.115 

Asymp. Sig. (2-tailed) .166 

a. Test distribution is Normal.  

 

B. Uji Multikolonieritas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients T Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B 

Std. 

Error Beta   

Toleranc

e VIF 

1 (Constant) 4.115 1.431 
 

2.876 .005 
  

KREATIVITAS 

PRODUK 
.302 .138 .226 2.187 .031 .491 2.037 

VARIASI 

PRODUK 
.462 .114 .456 4.040 .000 .411 2.436 

MEDIA SOSIAL .081 .085 .097 .943 .348 .489 2.045 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN 

PEMBELIAN 

     

 
 

 

 



C. Uji Heteroskedastisitas 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 



Lampiran 5 Uji Regresi Linier Berganda 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 4.115 1.431 
 

2.876 .005 

KREATIVITAS PRODUK .302 .138 .226 2.187 .031 

VARIASI PRODUK .462 .114 .456 4.040 .000 

MEDIA SOSIAL .081 .085 .097 .943 .348 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 
   

 

ANOVAb 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 140.140 3 46.713 31.755 .000a 

Residual 141.220 96 1.471 
  

Total 281.360 99 
   

a. Predictors: (Constant), MEDIA SOSIAL, KREATIVITAS PRODUK, 

VARIASI PRODUK 

b. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 
  

 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .706a .498 .482 1.21287 

a. Predictors: (Constant), MEDIA SOSIAL, KREATIVITAS PRODUK, 

VARIASI PRODUK 

 
 

 

 

 

 

 

 



Lampiran 6 Hasil Observasi Produk Anna Cake N Cookies 

 

 
 

 
 

  



Lampiran 7 Kartu Bimbingan 

  



  



Lampiran 8 Surat Keterangan Turnitin 

  



Lampiran 9 Lembar Revisi Ujian Skripsi 

 



 



 
 



Lampiran 10 Hasil Turnitin Jurnal 

 

 


