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ABSTRAK 

 

UKM (Usaha, Kecil, dan Menengah) adalah usaha yang dilakukan oleh masyarakat. 

Dimana aset yang dimiliki di bawah 200 juta rupiah. Dan bisnis atau usaha ini hanya 

dikerjakan di rumah atau mencari lokasi di sekitar perumahan.  Biasanya bisnis ini 

disebut bisnis rumahan dan saat ini bisnis rumahan ini sudah memiliki berbagai jenis 

produk yang dihasilkan. Sehingga usaha yang dilakukan sendiri di rumah mampu 

menunjang kebutuhan rumah tangga, karena dasar didirikannya usaha rumahan 

adalah untuk memenuhi kebutuhan rumah tangga. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui adanya pengaruh Kreativitas Produk, Variasi Produk, Dan Media Sosial 

terhadap Keputusan  Pembelian pada Anna Cake N Cookies di Surabaya. Penelitian 

ini menggunakan jenis penelitian kuantitatif. Sampel yang digunakan sebanyak 100 

responden yang merupakan konsumen dari Anna Cake N Cookies di Surabaya. 

Menggunakan metode non-probability sampling dengan teknik purposive 

sampling.Teknik pengumpulan data yang digunakan dengan cara menyebarkan 

kuisioner secara online melalui google form. Hasil uji t menunjukkan bahwa variabel 

Kreativitas Produk memiliki pengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian 

dengan hasil t hitung 2,187 > 1,660 . Variabel Variasi Produk memiliki pengauh 

secara parsial terhadap keputusan pembelian dengan hasil t hitung 4,040 > 1,660 . 

Variabel Media Sosial tidak memiliki pengaruh secara parsial terhadap keputusan 

pembelian dengan hasil t hitung 0.943 > 1,660. Kemudian dari hasil uji F 

menunjukkan bahwa Kreativitas Produk, Variasi Produk, Dan Media Sosial 

berpengaruh signifikan secara bersama-sama (simultan) terhadap Keputusan 

Pembelian pada Anna Cake N Cookies di Surabaya. 

 

Kata Kunci : Kreativitas Produk, Variasi Produk, Media Sosial, Keputusan 

Pembelian  
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ABSTRACT 

 

UKM (Business, Small and Medium Enterprises) is a business carried out by the 

community. Where the assets are under 200 million rupiah. And this business or 

business is only done at home or looking for a location around housing. Usually this 

business is called a home business and currently this home business already has 

various types of products produced. So that businesses that are carried out alone at 

home are able to support household needs, because the basis for establishing a home 

business is to meet household needs. This study aims to determine the influence of 

Product Creativity, Product Variety, and Social Media on Purchase Decisions at 

Anna Cake N Cookies in Surabaya. This study uses a type of quantitative research. 

The sample used was 100 respondents who were consumers of Anna Cake N Cookies 

in Surabaya. Using a non-probability sampling method with a purposive sampling 

technique. The data collection technique used is by distributing questionnaires 

online via the Google form. The results of the t test show that the Product Creativity 

variable has a partial influence on purchasing decisions with the result t count 2.187 

> 1.660. The product variation variable has a partial influence on purchasing 

decisions with the result t count 4.040 > 1.660 . Social Media variables have no 

partial influence on purchasing decisions with the result t count 0.943 > 1.660. Then 

the results of the F test show that Product Creativity, Product Variety, and Social 

Media have a significant simultaneous effect on Purchase Decisions at Anna Cake 

N Cookies in Surabaya. 

 

Keywords: Product Creativity, Product Variety, Social Media, Buying decision 
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