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ABSTRAK 

 

Penelitian  ini  bertujuan  untuk  menguji  Pengaruh Promosi, Citra 

Merek, Lokasi Instagramable, Dan Diskon Terhadap Keputusan Pembelian Pada 

Kopi  Janji  Jiwa Di Jl.Barata Jaya      Surabaya.  Variabel  independen  dalam  

penelitian  ini  adalah  keputusan  pembelian.  Populasi  penelitian  ini  adalah  

seluruh  pelanggan  Kopi  Janji  Jiwa  dari  populasi  tersebut  menghasilkan  

sampel  sebanyak  90  responden.  Metode  penentuan  sampel  dengan  

menggunakan  sampel  Accidental ( penentuan sampel berdasarkan kebetulan).  

Metode  analisis  penelitian  yang  digunakan  adalah  uji  validitas,  uji  

reliabilitas,  asumsi  klasik,  analisis  regresi  linier  berganda,  Uji R², Uji  t  dan  

Uji f. 

Berdasarkan  hasil  penelitian  ini,  apabila  dilihat  dari  Uji t  variabel 

Promosi  berpengaruh  signifikan  terhadap  keputusan  pembelian  pada  Kopi  

Janji  Jiwa Di Jl.Barata Jaya   Surabaya  sebesar  2,938  dengan  nilai  signifikasi  

sebesar  0,004  0,05,  Citra  Merek  promosi  berpengaruh  signifikan  terhadap  

keputusan  pembelian  pada  Kopi  Janji  Jiwa Di Jl.Barata Jaya   Surabaya  

sebesar  2,157  dengan  nilai  signifikasi  sebesar  0,034  0,05,  Lokasi  

Instagramable  berpengaruh  signifikan  terhadap  keputusan  pembelian  pada  

Kopi  Janji  Jiwa Di Jl.Barata Jaya   Surabaya  sebesar  2,416  dengan  nilai  

signifikasi  sebesar  0,018  0,05,  Diskon  berpengaruh  signifikan  terhadap  

keputusan  pembelian  pada  Kopi  Janji  Jiwa Di Jl.Barata Jaya   Surabaya  

sebesar  2,879  dengan  nilai  signifikasi  sebesar  0,005  0,05.  Sedangkan  

dilihat  dari  Uji F  secara  simultan  variabel  promosi,  citra  merek,  lokasi  

instagramable,  dan  diskon  berpengaruh  terhadap  keputusan  pembelian  pada  

Kopi  Janji  Jiwa Di Jl.Barata Jaya   Surabaya  dengan  tingkat  signifikasi  

sebesar  0,000   0,05. 

 

Kata Kunci   :  Promosi,  Citra  Merek,  Lokasi  Instagramable,  Diskon  

Dan  Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

     

           This study aims to examine the effect of promotion, brand image, 

Instagramable locations, and discounts on purchasing decisions for Janji Jiwa 

Coffee on Jl.Barata Jaya, Surabaya. The independent variable in this study is 

the purchase decision. The population of this study were all Kopi Janji Jiwa 

customers from this population, which resulted in a sample of 90 respondents. 

Sampling method using Accidental sampling (sampling based on coincidence). 

The research analysis method used is validity test, reliability test, classical 

assumption, multiple linear regression analysis, R² test, t test and f test. 

  Based on the results of this study, when viewed from the t test, the 

promotion variable has a significant effect on coffee purchasing decisions 

Promise Soul on Jl.Barata Jaya Surabaya is 2.938 with a significance value of 

0.004  0.05, Promotional Brand Image has a significant effect on purchasing 

decisions on Coffee Promise Soul On Jl.Barata Jaya Surabaya of 2.157 with a 

significance value of 0.034  0.05, Instagramable location has a significant 

effect on purchasing decisions on Janji Jiwa Coffee on Jl.Barata Jaya Surabaya 

of 2.416 with a significance value of 0.018  0.05, Discounts have a significant 

effect on purchasing decisions on Coffee Janji Jiwa on Jl.Barata Jaya Surabaya 

of 2.879 with a significant value of 0.005  0.05. Meanwhile, it can be seen from 

the F test that simultaneously the promotion variables, brand image, 

instagramable locations, and discounts influence purchasing decisions on Kopi 

Janji Jiwa on Jl.Barata Jaya Surabaya with a significance level of 0.000  0.05. 

 

Keywords: Promotion, Brand Image, Instagramable Locations, Discounts and 

Purchasing Decisions 
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RINGKASAN 

 

Janji  Jiwa  merupakan  suatu  brand  lokal  yang  menjual  produk  

minuman  kekinian  dengan cita  rasa  kopi.  Seperti  yang  dilansir  melalui  web  

resmi  Lunarbrand,  Janji  Jiwa  mengadopsi konsep  fresh-to-cup  yang  

menyajikan  pilihan  Kopi  Lokal  Indonesia.  Penyajian  yang  trendi  dan tetap  

menghadirkan  produk-produk  klasik  bercita  rasa  kopi  adalah  janji  kami. 

Adapun tujuan penelitian yang dicapai sesuai dengan rumusan masalah 

yang tela dipaparkan adalah membuktikan dan menganalisis Pengaruh Promosi, 

Citra Merek, Lokasi Instagramable dan Diskon Terhadap Keputsan Pembelian 

Pada Kopi Janji Jiwa Di Jl. Barata Jaya Surabaya. Metode penentuan sampel 

dengan rumus Accidental Sampling (Sampel berdasarkan kebetulan). Populasi 

dalam penelitian ini sebanyak 90 responden. Metode analisis penelitian ini yang 

digunakan adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, uji 

multikolinearitas, uji heteroskedastisitas, analisis regresi linier berganda, Uji R², 

uji t dan uji F dengan menggunakan versi 25. 

Berdasarkan hasil penelitian ini,  uji  parsial  variabel  promosi  (X1)  

diperoleh  nilai  H1  sebesar  2,938  dengan  nilai signifikasi  sebesar  0,004  

0,05,  artinya  promosi  berpengaruh  positif  dan  sigifikan  terhadap  keputusan 

pembelian. Citra merek  (X2)  diperoleh  nilai  H2  sebesar  2,157  dengan  nilai 

signifikasi  sebesar  0,034  0,05,  artinya  promosi  berpengaruh  positif  dan  

sigifikan  terhadap  keputusan pembelian. Lokasi  instagramable  (X3)  diperoleh  

nilai  H3  sebesar  2,416  dengan  nilai signifikasi  sebesar  0,018  0,05,  artinya  

promosi  berpengaruh  positif  dan  sigifikan  terhadap  keputusan pembelian. 

Diskon  (X4)  diperoleh  nilai  H4  sebesar  2,879  dengan  nilai signifikasi  

sebesar  0,005  0,05, artinya  promosi  berpengaruh  positif  dan  sigifikan  

terhadap  keputusan pembelian. dapat  diketahui  nilai  H4  sebesar  50,841  

dengan  nilai  probabilitas  signifikan  sebesar  0,000  yang  berarti   0,05,  
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artinya  promosi,  citra merek,  lokasi instagramable  dan  diskon  secara  

simultan  berpengaruh  signifiikan  terhadap  keputusan pembelian. 

Simpulan dari penelitian ini adalah menunjukkan bahwa, (1) Promosi 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan  pembelian pada Kopi 

Janji  Jiwa di Jl Barata Jaya Surabaya. (2) Citra Merek berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan  pembelian pada Kopi Janji  Jiwa di Jl Barata Jaya 

Surabaya. (3) Lokasi Instagramable berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan  pembelian pada Kopi Janji  Jiwa di Jl Barata Jaya Surabaya. (4) 

Diskon berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan  pembelian pada 

Kopi Janji  Jiwa di Jl Barata Jaya Surabaya. 
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SUMMARY 

 

 

Janji Jiwa is a local brand that sells contemporary beverage products 

with coffee flavors. As reported on Lunarbrand's official website, Janji Jiwa 

adopts a fresh-to-cup concept that serves a selection of Indonesian Local Coffee. 

Trendy presentation and still presenting classic coffee-flavored products is our 

promise. 

The research objectives achieved in accordance with the formulation of 

the problem that has been described are proving and analyzing the influence of 

promotion, brand image, instagramable locations and discounts on purchasing 

decisions at Kopi Janji Jiwa on Jl. Barata Jaya, Surabaya. The method of 

determining the sample with the Accidental Sampling formula (sample based on 

coincidence). The population in this study were 90 respondents. The analytical 

methods used in this research are validity test, reliability test, classic assumption 

test, multicollinearity test, heteroscedasticity test, multiple linear regression 

analysis, R² test, t test and F test using version 25. 

Based on the results of this study, the partial test of the promotion 

variable (X1) obtained an H1 value of 2.938 with a significance value of 0.004 < 

0.05, meaning that promotion has a positive and significant effect on purchasing 

decisions. Brand image (X2) obtained an H2 value of 2.157 with a significance 

value of 0.034 < 0.05, meaning that promotion has a positive and significant 

effect on purchasing decisions. Instagramable locations (X3) obtained an H3 

value of 2.416 with a significance value of 0.018 < 0.05, meaning that 

promotion has a positive and significant effect on purchasing decisions. 

Discount (X4) obtained an H4 value of 2.879 with a significance value of 0.005 

< 0.05, meaning that promotion has a positive and significant effect on 

purchasing decisions. it can be seen that the H4 value is 50.841 with a 

significant probability value of 0.000 which means < 0.05, meaning that 

promotion, brand image, instagramable locations and discounts simultaneously 

have a significant effect on purchasing decisions. 

The conclusions of this study are to show that, (1) Promotion has a 

positive and significant effect on purchasing decisions at Kopi Janji Jiwa on Jl 

Barata Jaya Surabaya. (2) Brand image has a positive and significant effect on 

purchasing decisions at Janji Jiwa Coffee on Jl Barata Jaya Surabaya. (3) 

Instagramable location has a positive and significant effect on purchasing 

decisions at Kopi Janji Jiwa on Jl Barata Jaya Surabaya. (4) Discounts have a 

positive and significant effect on purchasing decisions at Janji Jiwa Coffee on Jl 

Barata Jaya Surabaya. 
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