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LAMPIRAN 

Lampiran 1: Pertanyaan Kuisioner  

Kuisioner Penelitian 

Pengaruh Social Media Marketing Terhadap Keputusan Pembelian Produk 

Camille Pada Generasi Milenial Di Surabaya. 

Assalamualaikum Wr.Wb 
 
Kepada responden Yth, 
 

Perkenalkan saya Alifa Nurlaily, mahasiswa dari Universitas 17 Agustus 
Surabaya Fakultas Ilmu Sosial Dan Ilmu Politik Program Studi Administrasi 
Bisnis. Dengan maksud melakukan penelitian ini sebagai pendukung untuk 
melengkapi data yang diperlukan dari penyusunan skripsi saya. Saya 
mengharapkan ketersediaan saudara untuk mengisi kuisioner ini. Kuisioner ini 
sebagai alat untuk penyusunan skripsi saya yang berjudul "PENGARUH SOCIAL 
MEDIA MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK CAMILLE 
PADA GENERASI Z DI SURABAYA"  

Informasi dan ketersediaan saudara  untuk mengisi kuisioner ini sangat 
berpengaruh dalam kelancaran penelitian ini. Adapun jawaban yang diberikan 
saudara pada kuisioner ini akan saya jaga kerahasiaannya. 
Atas perhatian dan kesediaan saudara untuk mengisi kuisioner ini saya ucapkan 
Terimakasih sebanyak-banyaknya. 
 

1. Identitas Responden 

a. Nama Lengkap ….. 

b. Jenis Kelamin 

o Laki-laki 

o Perempuan 

c.Usia  
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o < 17 Tahun 

o 17-20 Tahun 

o 21-25 Tahun 

d.      Pekerjaan  

o Siswa 

o Mahasiswa 

o Pekerja Swasta 

o PNS 

o Lainnya 

e.Pendapatan (perbulan) 

o < Rp 1.000.000 

o Rp. 1.000.000 – Rp. 3.000.000 

o > Rp. 3.000.000 

f. Apakah domisili Surabaya 

o Iya 

o Tidak 

a. Apakah aktif social media Instagram 

o Iya 

o Tidak 

b. Apakah anda pernah membeli produk skincare camille beauty 

(maskyourneeds) 

o Iya 

o Tidak 

1. Cara Pengisian 
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Petunjuk Pengisian : Pilih salah satu opsi apabila pendapat anda sesuai sesuai 
dengan pernyataan yang terdapat dalam kuisioner ini 
Keterangan : 
1. Sangat Tidak Setuju (STS) 
2. Tidak Setuju (TS) 
3. Kurang Setuju (KS) 
4. Setuju (S) 
5. Sangat Setuju (SS) 
 

Variabel Content Creation 

NO Pertanyaan SKOR X1 
STS TS KS S SS 

1 Konten yang di 
posting Camille 
memberikan 
gambaran yang jelas 
terkait dengan 
perusahaan dan 
produk-produk 
Camille 

     

2 Dengan adanya 
konten menarik yang 
diposting oleh 
Camille menjadikan 
saya berminat 
terhadap produk 
Camille 

     

 

Variabel Content Sharing 

NO Pertanyaan SKOR X2 
STS TS KS S SS 

1 Setelah melihat konten 
yang diposting  Camille 
saya semakin sadar dan 
berminat  terhadap 
produk Camille 
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2 Setelah melihat konten 
yang di posting saya 
tertarik mengikuti 
Instagram Camille 

     

 

 

Variabel Connecting 

NO Pertanyaan SKOR X3 
STS TS KS S SS 

1 Dengan konten 
yang di posting oleh 
camille maka 
jaringan pemasaran 
semakin luas 

     

2 Dengan konten 
yang diposting 
Camille maka 
adanya minat yang 
sama terhadap 
produk Camille 

     

 Variabel Keputusan Pembelian 

NO Pertanyaan Skor Y 
STS TS KS S SS 

1 Dengan konten yang 
di posting oleh camille 
maka jaringan 
pemasaran semakin 
luas 

      

2 Dengan konten yang 
diposting Camille 
maka adanya minat 
yang sama terhadap 
produk Camille 

     

3. Saya memutuskan 
membeli Camille 
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karna proses sistem 
pembayaran yang 
beragam (COD, 
Virtual account,dll) 

4. Camille memudahkan 
saya untuk melakukan 
transaksi sehingga 
saya memutuskan 
membeli Camille 

     

5. Saya memutuskan 
membeli Camille 
karna memiliki 
berbagai macam  
produk yang 
memenuhi kebutuhan 
saya 

     

6. Saya memutuskan 
membeli Camille 
karna variasi produk 
yang banyak 
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Lampiran 2: Hasil Uji Instrument 

Uji Validitas 

a. Content Creation 

Correlations 
 X1.1 X1.2 Total_X1 

X1.1 Pearson Correlation 1 .520** .864** 

Sig. (2-tailed)  .003 .000 

N 30 30 30 

X1.2 Pearson Correlation .520** 1 .879** 

Sig. (2-tailed) .003  .000 

N 30 30 30 

Total_X1 Pearson Correlation .864** .879** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000  
N 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

b. Content Sharing 
 

Correlations 
 X2.1 X2.2 Total_X2 

X2.1 Pearson Correlation 1 .526** .844** 

Sig. (2-tailed)  .003 .000 

N 30 30 30 

X2.2 Pearson Correlation .526** 1 .901** 

Sig. (2-tailed) .003  .000 

N 30 30 30 

Total_X2 Pearson Correlation .844** .901** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000  
N 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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c. Connecting 
Correlations 

 X3.1 X3.2 Total_X3 

X3.1 Pearson Correlation 1 .653** .915** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 

N 30 30 30 

X3.2 Pearson Correlation .653** 1 .903** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 

N 30 30 30 

Total_X3 Pearson Correlation .915** .903** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000  
N 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

a. Keputusan Tentang Merek 
 

Correlations 
 Y1.1 Y1.2 Total_Y1 

Y1.1 Pearson Correlation 1 .288 .815** 

Sig. (2-tailed)  .122 .000 

N 30 30 30 

Y1.2 Pearson Correlation .288 1 .790** 

Sig. (2-tailed) .122  .000 

N 30 30 30 

Total_Y1 Pearson Correlation .815** .790** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000  
N 30 30 30 

     

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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b. Keputusan Tentang Cara Pembayaran 
 

Correlations 
 Y2.1 Y2.2 Total_Y2 

Y2.1 Pearson Correlation 1 .427* .817** 

Sig. (2-tailed)  .019 .000 

N 30 30 30 

Y2.2 Pearson Correlation .427* 1 .870** 

Sig. (2-tailed) .019  .000 

N 30 30 30 

Total_Y2 Pearson Correlation .817** .870** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000  
N 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 
c. Keputusan Tentang Jumlah Produk 

 
Correlations 

 Y3.1 Y3.2 Total_Y3 

Y3.1 Pearson Correlation 1 .722** .928** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 

N 30 30 30 

Y3.2 Pearson Correlation .722** 1 .928** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 

N 30 30 30 

Total_Y3 Pearson Correlation .928** .928** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000  
N 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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1. Reliabelitas 

a. Content Creation 
 

Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha N of Items 

.878 3 

 

 

 

b. Content Sharing 
 

Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha N of Items 

.877 3 

 

c. Connecting 
 

Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha N of Items 

.898 3 

 
d. Keputusan Pembelian 

 
Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha N of Items 

.776 7 
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Lampiran 3: Uji Asumsi Klasik 

a. Uji Normalitas 
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One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 1.82937544 

Most Extreme Differences Absolute .088 

Positive .074 

Negative -.088 

Test Statistic .088 

Asymp. Sig. (2-tailed) .054c 

Exact Sig. (2-tailed) .397 

Point Probability .000 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 
b. Uji Multikolinieritas 
 

Model Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

Content Creation 0.648 1.544 

Content Sharing 0.637 1.569 

Connecting 0.701 1.427 
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c. Uji Heterokedastisitas 
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Lampiran 4: Hasil Uji Regresi dan Hipotesis 

 
1. Uji Regresi Linier Berganda 

 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 10.911 2.008  5.433 .000 

Content Creation .741 .239 .307 3.102 .003 

Content Sharing .587 .221 .265 2.655 .009 

Connecting .459 .233 .188 1.975 .051 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

2. Uji t (Parsial) 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 10.911 2.008  5.433 .000 

Content Creation .741 .239 .307 3.102 .003 

Content Sharing .587 .221 .265 2.655 .009 

Connecting .459 .233 .188 1.975 .051 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

3. Uji F (Simultan) 
 

ANOVAa 
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 212.795 3 70.932 20.553 .000b 

Residual 331.315 96 3.451   
Total 544.110 99    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Connecting, Content Creation, Content Sharing 



 

82 
 

 
4. Uji R2 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .625a .391 .372 1.858 

a. Predictors: (Constant), Connecting, Content Creation, Content 

Sharing 
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Lampiran 5: r Tabel 
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Lampiran 6: t Tabel 
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Lampiran 7: Hasil Laboratorium 
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Lampiran 8: Hasil Turnitin 
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Lampiran 9 : Hasil Kartu Bimbingan 
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Lampiran 10 Lembar Revisi 
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Lampiran 11: Turnitin 
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