
 

 

LAMPIRAN 

Lampiran 1 

Guide Interview 

NO VARIABEL INDIKATOR INSTRUMEN 

1. Personal branding 1 Spesialisasi Bagaimana flourish 

membangun ciri khas untuk 

branding band Flourish? 

2. kepemimpinan Siapakah dalam band Flourish 

yang berperan dalam 

pembentukan personal 

branding, dan bagaimana dia 

memimpin untuk membentuk 

personal branding dari 

Flourish? 

3. kepribadian Bagaimana band Flourish 

membangun karakter pada 

masing masing personil? 

4. perbedaan Bagaimana konsep Flourish 

membangun personal brand 

agar berbeda dari personal 

brand band lain? 

5. terlihat Bagaiamana Flourish 

konsisten dalam membentuk 

personal branding sesuai 

dengan ciri khas Flourish? 

6. kesatuan Karakter seperti apa yang 

Flourish ciptakan dalam 

personal branding? 

7. keteguhan Apakah flourish dalam 

membangun personal 

branding memodifikasikan 

dengan trend yang sedang 

ada? Jika iya bagaimana 
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   flourish tetap menjaga ciri 

khas personal brand flourish? 

8. nama baik Dari personal branding yang 

Flourish buat apa yang 

bermanfaat positif dari 

personal branding Flourish? 

2 Komunikasi massa Fungsi informasi Dalam setiap tampil di 

hadapan public adakah 

pesan-pesan yang ingin 

disampaikan oleh Flourish 

melaului lagu-lagunya? 

Seperti pengalaman 

hidup,kritikan,fenomena 

 Fungsi persuasi Bagaimana Flourish mampu 

membangun komunikasi 

dengan pendengar sehingga 

para pendengar merasa loyal 

(menjadi fans flourish) 

Fungsi transmisi 

budaya 

Nilai apa yang ditekankan 

oleh Flourish pada setiap 

penampilan? (nilai budaya, 

kepercayaan atau agama) 

 
 

GUIDE INTERVIEW PENDENGAR 
 

No variabel indikator instrumen 

1 Personal 

branding 

spesialisasi Ciri khas apa yang anda ketahui dari 

Flourish? 

 kepemimpinan Bagaimana sosok (pemimpin) dalam 

band flourish? 

kepribadian Apa yang kalian lihat dari karakter- 

karakter anggota flourish? 
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  perbedaan Apakah yang membedakan flourish 

dengan band lainnya? 

terlihat Menurut anda bagaimana 

konsisttensi flourish dalam menjaga 

eksitensinya? 

kesatuan Bagaimana karakter yang dibentuk 

oleh flourish? 

keteguhan Bagaimana pandangan anda 

terhadap ciri khas flourish? Apakah 

mereka konsisten dengan ciri 

khasnya? 

Nama baik Bagaimana flourish membangun 

sebuah nilai yang dapat bermanfaat 

bagi anda? 

2 Komunikasi 

massa 

Fungsi informasi Apa pesan yang anda dapatkan dari 

lagu-lagu Flourish? 

Fungsi persuasi Bagaimana sikap flourish dengan 

para pendengar? 

Fungsi transmisi 

budaya 

Nilai apa yang anda dapat dari 

penampilan flourish? (nilai budaya, 

kepercayaan, agama) 

3 New media YouTube Bagaimana menurut anda personal 

branding Flourish yang dibuat di 

akun YouTube Flourish? 

Bagaimana tanggapan anda 

mengenai konsep yang dibentuk 
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   Flourish dalam membuat personal 

branding di YouTube? 

Bagaimana anda mengetahui 

flourish melakukan personal 

branding di YouTube? 

Menurut anda personal branding 

seperti apa yang dibangun oleh 

Flourish? 

Menurut anda apakah ada evaluasi 

di setiap personal branding yang 

dibuat Flourish di YouTube? 

 
 

Transkrip Wawancara 

Pewawancara : Nadya Mawaddah Akmalia 

Informan : Julian dan Ibnu (pengelola media sosial Flourish) 

Tanggal : 26 Mei 2023 

 

Peneliti : Bagaimana flourish membangun ciri khas untuk branding 

band Flourish? 

Informan : Awal personal brand flourish terbentuk karena konsep dari awal 

membawakan musik-musik surf yang dibalut dengan rock. Akhirnya kita 

tersebut ada karakter kartun yang terkenal “popeye” Namanya. Popeye kan 

memakai kostum kapten nahkoda, kapten nahkoda yang nyentrik kita ambil 

dari kartun popeye lalu kita aplikasikan ke kita. Contohnya ada di salah satu 

single pertama kita yaitu “ada kawan ada lawan” terus di album Pelabuhan 

sirkus kita kemas lebih modern lagi serba putih-putih pakai slayer. Walaupun 

kita main jarang pakai kostum tapi beberapa main kita pakai kostum. Yang 

ditekankan dari ciri khas kita lebih ke nyentriknya kadang gak harus kembar 

tp nyentrik. 
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Peneliti : Siapakah dalam band Flourish yang berperan dalam pembentukan 

personal branding, dan bagaimana dia memimpin untuk membentuk personal 

branding dari Flourish? 

Informan : Lebih ke kita berlima tapi finishnya di ibnu. Saling ngumpulin ide 

trs ibnu eksekusi trs liat anak2 pantes atau gak. 

Peneliti : Bagaimana band Flourish membangun karakter pada masing 

masing personil? 

Informan : Anak-anak sudah mempunyai karakter tersendiri dijadikan satu 

akhirnya menjadi flourish tanpa merubah karakter masing-masing. 

Peneliti : Bagaimana konsep Flourish membangun personal brand agar berbeda 

dari personal brand band lain? 

Informan : Kalau dibilang beda sama yang lain pastinya ada yang sama tetapi 

ada beberapa konsep yg kita ambil dr band lama lalu kita olah lagi lebih kental. 

Yang 

membedakan itu kita mengambil kalo dr kostum vintage kalo dr brandingnya 

kit yaitu dari logo kita mengambil bebek karena surf air, bebek hidupnya di air 

tapi merakyat di daratan. Jadi kita itu kan surf rock surfnya karna bebek bisa 

di air sedangkan rocknya awur-awuran di jalan. 

Peneliti : Bagaimana Flourish konsisten dalam membentuk personal branding 

sesuai dengan ciri khas Flourish? 

Informan : Aslinya tidak ada niat untuk konsisten karena dari awal sudah 

pakem seperti ini akhirnya kita ngelanjutin dari awal yang kita bentuk. 

Peneliti : Karakter seperti apa yang Flourish ciptakan dalam personal 

branding? 

Informan : Retro tetapi Secara kostum random. Kalo dari kostum yang 

memakai slayer dipakai disaat event-event tertentu kadang juga di saat gigs- 

gigs kecil kita pakai lebih ke feeling kita sih. 
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Peneliti : Apakah flourish dalam membangun personal branding 

memodifikasikan dengan trend yang sedang ada? Jika iya bagaimana flourish 

tetap menjaga ciri khas personal brand flourish? 

Informan : Dari kostum gak selalu memakai kostum yang kita bikin dari awal 

tetapi ada modifikasi-modifikasi dari trend yang lagi ada. Contohnya seperti 

kita modifikasikan pakai topi atau aksesoris lainya 

Peneliti : Dari personal branding yang Flourish buat apa yang bermanfaat 

positif dari personal branding Flourish? 

Informan : Manfaat positif kepada penggiat penjahit soalnya fashion kita 

membudidayakan penjahit-penjahit lokal kita dari kain ambil dari babat 

jahitannya dari lamongan. Jika medsosnya daya tariknya lebih mencolok kita 

diundang teman-teman kolektif atau acara-acara gigs dari personal branding. 

Peneliti : Dalam setiap tampil di hadapan public adakah pesan-pesan yang 

ingin disampaikan oleh Flourish melalui lagu-lagunya? (Seperti pengalaman 

hidup,kritikan,fenomena) 

Informan : Single pertama kita ada kawan ada lawan maknanya yang 

dimaksud bukan sisi negatifnya bukan seperti kamu temanku berarti kamu 

musuhku bukan seperti itu. Tetapi lebih ke kadang ada orang niat baik tapi di 

balik kebaikan ada maunya. 

Peneliti : Bagaimana Flourish mampu membangun komunikasi dengan 

pendengar sehingga para pendengar merasa loyal ? (menjadi fans flourish) 

Informan : Dari pihak follower kalau yang message kita di instagram 

misalnya pasti kita bales. Terus kalau komen-komen di social media kita juga 

pasti kita bales dan komen-komen di feeds juga kita respon. 

Peneliti : Nilai apa yang ditekankan oleh Flourish pada setiap penampilan? 

(nilai budaya, kepercayaan atau agama) 

Informan : Ekspresif ketika kita main, semua personil berinteraktif dengan 

penonton kita all out mengeluarkan untuk penonton. Intinya tenaganya 

dihabiskan untuk panggung itu. 
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Peneliti : jelaskan alasan kalian memilih media sosial YouTube dalam 

membentuk personal branding? 

Informan : Karena youtube media sosial yang mudah dijangkau sampai saat 

ini masih menjadi nomor 1 yang gampang dijangkau dan juga membuat 

orang gampang melihat flourish intinya gampang digapai lah mangkannya 

youtube harus menjadi tempat kita untuk mempromosikan lagu,karya 

keseharian kita di youtube. 

Peneliti : Bagaimana perencanaan yang kalian buat dalam membentuk 

personal branding di YouTube? 

Informan : Kita mengikuti progress lagu dulu, ketika lagu keluar kita harus 

wajib mengeluarkan beberapa visual contohnya video lirik, music video, dan 

juga ada beberapa behind the scene kita ketika rekaman dan juga vlog vlog 

dari manggung. 

Peneliti : Bagaimana teknik promosi yang Flourish buat agar masyarakat 

mengetahui mengenai personal branding yang kalian buat di YouTube? 

Informan : Kita mempromosikan lewat media sosial ig twitter dan juga grup 

keluarga. Yang paling baik dari mulut ke mulut itu promosi yang paling 

kenceng. Awal-awal flourish lebih banyak followers youtube dibandingkan 

ig tetapi sekarang sama. 

Peneliti : Personal branding seperti apakah yang kalian bangun di YouTube? 

Informan: Secara thumbnail profil berandanya youtube kita ngasih 

thumbnailnya ke visual gambar-gambar retro atau artwork lah. 

Peneliti : Apakah ada evaluasi setelah personal brandingnya berjalan? 

Informan : Pastinya ada walaupun tanpa dijadwalkan. Kita respon 

perkembanganya seperti apa. 
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Transkrip Wawancara 

Pewawancara : Nadya Mawaddah Akmalia 

Informan : Flourish 

Tanggal :26 Mei 2023 

 

 
Peneliti : Bagaimana flourish membangun ciri khas untuk branding band 

Flourish? 

Informan : Awal personal brand flourish terbentuk karena konsep dari awal 

membawakan musik2 surf yang dibalut dengan rock. Akhirnya kita tersebut 

ada karakter kartun yang terkenal “popeye” Namanya. Popeye kan memakai 

kostum kapten nahkoda, kapten nahkoda yang nyentrik kita ambil dari 

kartun popeye lalu kita aplikasikan ke kita. Contohnya ada di salah satu 

single pertama kita yaitu “ada kawan ada lawan” terus di album Pelabuhan 

sirkus kita kemas lebih modern lagi serba putih2 pakai slayer. Walaupun kita 

main jarang pakai kostum tapi beberapa main kita pakai kostum. Yang 

ditekankan dari ciri khas kita lebih ke nyentriknya kadang gak harus kembar 

tp nyentrik. 

Peneliti : Siapakah dalam band Flourish yang berperan dalam pembentukan 

personal branding, dan bagaimana dia memimpin untuk membentuk personal 

branding dari Flourish? 

Informan : Lebih ke kita berlima tapi finishnya di ibnu. Saling ngumpulin ide 

trs ibnu eksekusi trs liat anak2 pantes atau gak. 

Peneliti : Bagaimana band Flourish membangun karakter pada masing 

masing personil? 

Informan : Anak-anak sudah mempunyai karakter tersendiri dijadikan satu 

akhirnya menjadi flourish tanpa merubah karakter masing-masing. 

Peneliti : Bagaimana konsep Flourish membangun personal brand agar 

berbeda dari personal brand band lain? 
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Informan : Kalau dibilang beda sama yang lain pastinya ada yang sama 

tetapi ada beberapa konsep yg kita ambil dr band lama lalu kita olah lagi 

lebih kental. Yang membedakan itu kita mengambil kalo dr kostum vintage 

kalo dr brandingnya kit yaitu dari logo kita mengambil bebek karena surf air, 

bebek hidupnya di air tapi merakyat di daratan. Jadi kita itu kan surf rock 

surfnya karna bebek bisa di air sedangkan rocknya awur-awuran di jalan. 

Peneliti : Bagaimana Flourish konsisten dalam membentuk personal branding 

sesuai dengan ciri khas Flourish? 

Informan : Aslinya tidak ada niat untuk konsisten karena dari awal sudah 

pakem seperti ini akhirnya kita ngelanjutin dari awal yang kita bentuk. 

Peneliti : Karakter seperti apa yang Flourish ciptakan dalam personal 

branding? 

Informan : Retro tetapi Secara kostum random. Kalo dari kostum yang 

memakai slayer dipakai disaat event-event tertentu kadang juga di saat gigs- 

gigs kecil kita pakai lebih ke feeling kita sih. 

Peneliti : Apakah flourish dalam membangun personal branding 

memodifikasikan dengan trend yang sedang ada? Jika iya bagaimana flourish 

tetap menjaga ciri khas personal brand flourish? 

Informan : Dari kostum gak selalu memakai kostum yang kita bikin dari awal 

tetapi ada modifikasi-modifikasi dari trend yang lagi ada. Contohnya seperti 

kita modifikasikan pakai topi atau aksesoris lainya 

Peneliti : Dari personal branding yang Flourish buat apa yang bermanfaat 

positif dari personal branding Flourish? 

Informan : Manfaat positif kepada penggiat penjahit soalnya fashion kita 

membudidayakan penjahit-penjahit lokal kita dari kain ambil dari babat 

jahitannya dari lamongan. Jika medsosnya daya tariknya lebih mencolok kita 

diundang teman-teman kolektif atau acara-acara gigs dari personal branding. 

Peneliti : Dalam setiap tampil di hadapan public adakah pesan-pesan yang 

ingin disampaikan oleh Flourish melalui lagu-lagunya? (Seperti pengalaman 

hidup,kritikan,fenomena) 
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Informan : Single pertama kita ada kawan ada lawan maknanya yang 

dimaksud bukan sisi negatifnya bukan seperti kamu temanku berarti kamu 

musuhku bukan seperti itu. Tetapi lebih ke kadang ada orang niat baik tapi di 

balik kebaikan ada maunya. 

Peneliti : Bagaimana Flourish mampu membangun komunikasi dengan 

pendengar sehingga para pendengar merasa loyal ? (menjadi fans flourish) 

Informan : Dari pihak follower kalau yang message kita di instagram 

misalnya pasti kita bales. Terus kalau komen-komen di social media kita juga 

pasti kita bales dan komen-komen di feeds juga kita respon. 

Peneliti : Nilai apa yang ditekankan oleh Flourish pada setiap penampilan? 

(nilai budaya, kepercayaan atau agama) 

Informan : Ekspresif ketika kita main, semua personil berinteraktif dengan 

penonton kita all out mengeluarkan untuk penonton. Intinya tenaganya 

dihabiskan untuk panggung itu. 

Peneliti : jelaskan alasan kalian memilih media sosial YouTube dalam 

membentuk personal branding? 

 

 
Informan : Karena youtube media sosial yang mudah dijangkau sampai saat 

ini masih menjadi nomor 1 yang gampang dijangkau dan juga membuat 

orang gampang melihat flourish intinya gampang digapai lah mangkannya 

youtube harus menjadi tempat kita untuk mempromosikan lagu,karya 

keseharian kita di youtube. 

Peneliti : Bagaimana perencanaan yang kalian buat dalam membentuk 

personal branding di YouTube? 

Informan : Kita mengikuti progress lagu dulu, ketika lagu keluar kita harus 

wajib mengeluarkan beberapa visual contohnya video lirik, music video, dan 

juga ada beberapa behind the scene kita ketika rekaman dan juga vlog vlog 

dari manggung. 

Peneliti : Bagaimana teknik promosi yang Flourish buat agar masyarakat 

mengetahui mengenai personal branding yang kalian buat di YouTube? 
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Informan : Kita mempromosikan lewat media sosial ig twitter dan juga grup 

keluarga. Yang paling baik dari mulut ke mulut itu promosi yang paling 

kenceng. Awal-awal flourish lebih banyak followers youtube dibandingkan 

ig tetapi sekarang sama. 

Peneliti : Personal branding seperti apakah yang kalian bangun di YouTube? 

Informan: Secara thumbnail profil berandanya youtube kita ngasih 

thumbnailnya ke visual gambar-gambar retro atau artwork lah. 

Peneliti : Apakah ada evaluasi setelah personal brandingnya berjalan? 

Informan : Pastinya ada walaupun tanpa dijadwalkan. Kita respon 

perkembanganya seperti apa. 

 

 

 

Transkrip Wawancara 

 

 
Pewawancara : Nadya Mawaddah Akmaliya 

Informan : Milenio Januar Putra 

Tanggal : 6 Juni 2023 

 

Peneliti : Ciri khas apa yang anda ketahui dari Flourish? 

Informan : Ciri khas dari genre yang di bawa yakni genre surf rock yg mana 

di Indonesia band yang membawa genre tersebut masih terbilang minim. 

Peneliti : Bagaimana sosok (pemimpin) dalam band flourish? 

Informan : Kemampuan managerial dalam menghandle seluruh personil dan 

staff sehingga selalu di jalur visi misi Flourish 

Peneliti : Apa yang kalian lihat dari karakter-karakter anggota flourish? 
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Informan :Karakter yang memiliki managerial yang sangat bagus sehingga 

bisa menghandle personil dan staff nya, Karakter yang memiliki ketertarikan 

untuk mencoba hal hal baru. Karakter yang memiliki wawasan musik luas. 

Peneliti : Apakah yang membedakan flourish dengan band lainnya? 

Informan : Adanya kemauan dalam mencoba aliran musik surf rock yang 

belum terlalu tenar di masyarakat Indo 

Peneliti : Menurut anda bagaimana konsisttensi flourish dalam menjaga 

eksitensinya? 

Informan : Dengan cara selalu merespon apa yang di utarakan para fans 

melalui media sosial, Mendokumentasikan kegiatan personel melalui media 

sosial 

Peneliti : Bagaimana karakter yang dibentuk oleh flourish? 

Informan : Adanya karakter kepercayaan diri yang kuat dengan melakukan 

tour ke beberapa kota di Jawa yang bertujuan untuk memperkenalkan 

Flourish ke Masyarakat. 

Peneliti : Bagaimana pandangan anda terhadap ciri khas flourish? Apakah 

mereka konsisten dengan ciri khasnya? 

 

 
Informan : Iya, menurut saya konsisten dikarenakan mulai dari single hingga 

album Flourish mereka selalu membawakan aliran yang sama serta 

melakukan produksi merchandise yang menggambar flourish dengan aliran 

sufrrocknya. 

Peneliti : Bagaimana flourish membangun sebuah nilai yang dapat 

bermanfaat bagi anda? 

Informan : Kesetiaan kawan seperti dalan ada kawa nada lawan dan sinar 

satria yang menggambarkan tentang bagaimana anak bisa mematuhi orang 

tua. 

Peneliti : Apa pesan yang anda dapatkan dari lagu-lagu Flourish? 
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Informan : Salah satunya dari lagu ‘Ada Kawan Ada Lawan’ yang 

meggambarkan sebuah kenyataan dalam kehidupan bersosialisasi, dan nilai 

yg saya dapatkan adalah mewajarkan hal itu dan mengesampingkan adanya 

gesekan dalam bersosialisasi. 

Peneliti : Bagaimana sikap flourish dengan para pendengar? 

Informan : Flourish membangun hubungan dengan para pendengar bisa di 

katakana cukup baik, karena selalu berkomunikasi dengan para penggemar 

melalui media sosial dengan cara melakukan repost insta story. 

Peneliti : Nilai apa yang anda dapat dari penampilan flourish? (nilai budaya, 

kepercayaan, agama) 

Informan : Nilai kebersamaan dengan contoh keseragaman/kekompakan 

dalam setiap penampilannya 

Peneliti : Bagaimana menurut anda personal branding Flourish yang dibuat di 

akun YouTube Flourish? 

Informan : Sangat baik, karena sering membuat konten yang diunggah di 

youtube 

Peneliti : Bagaimana tanggapan anda mengenai konsep yang dibentuk 

Flourish dalam membuat personal branding di YouTube? 

Informan : Menurut saya bagus dan menarik, karena adanya digitalisasi 

sehingga perlu melakukan branding melalui media sosial 

Peneliti : Bagaimana anda mengetahui flourish melakukan personal branding 

di YouTube? 

Informan : Berawal dari insta story di Instagram florusih yang mengaitkan 

link youtube flourish 

Peneliti : Menurut anda personal branding seperti apa yang dibangun oleh 

Flourish? 

Informan : Memperkuat hubungan personel dan staff terhadap para 

penggemar dengan mendokumentasikan segala aktivitas yang kemudian 

menunggahnya ke youtube. 
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