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Lampiran 

 

1. Lampiran Daftar Kuisioner  

PENGARUH EFIKASI DIRI, MOTIVASI DAN PEMANFAATAN MEDIA 

SOSIAL TERHADAP MINAT BERWIRAUSAHA PADA GENERASI Z DI 

WILAYAH KOTA SURABAYA TIMUR 

 

A. Screening   

Apakah anda termasuk kedalam Gen 

Z? (kelahiran tahun 1997-2012, 

ditahun 2023 anda berumur 11-26 

tahun)  

 

: 1. YA 

2. TIDAK (jika jawaban anda tidak silahkan 

untuk meninggalkan halaman ini, karena 

anda tidak memenuhi syarat sebagai 

responden, terima kasih)  

 

Apakah anda domisili Surabaya 

Timur? 

: 1. YA 

2. TIDAK (jika jawaban anda tidak silahkan 

untuk meninggalkan halaman ini, karena 

anda tidak memenuhi syarat sebagai 

responden, terima kasih)  

 

B. Identitas Responden  

Nama/Inisial :  

 

Jenis Kelamin : a. Perempuan 

b. Laki-Laki 

 

Pekerjaan : 1. Pelajar/Mahasiswa 

2. Karyawan Swasta 

3. Karyawan BUMN 

4. Pengusaha 

 

Penghasilan : 1. < 500.000 

2. 1.000.000 – 2.000.000 

3. 3.000.000 – 5.000.000 

4. > 5.000.000 
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C. Petunjuk Pengisian  

Seluruh data dan informasi yang Bapak/Ibu/Sdr/I berikan akan dijagakerahasiaannya 

dan hanya digunakan untuk kepentingan akademis penelitian semata. Saya ucapkan 

terima kasih kepada Bapak/Ibu/Sdr/I yang telah bersedia meluangkan waktu untu 

mengisi kuesioner ini. 

 

Keterangan : 

Sangat Tidak Setuju : Skor 1 

Tidak Setuju : Skor 2 

Kurang Setuju : Skor 3 

Setuju : Skor 4 

Sangat Setuju : Skor 5 
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2. Daftar Pernyataan  

  

EFIKASI DIRI (X1) 

NO Pernyataan  STS TS CS S ST 

Yakin Terhadap Kemampuan        

1. Saya memiliki kemampuan yang dapat 

digunakan untuk memecahkan suatu 

kesulitan/kendala 

     

Dapat Memotivasi Diri Sendiri      

2. Saya dapat memotivasi diri saya sendiri 

untuk menjadi seorang entrepreneur 

     

3. Saya yakin bahwa tindakan yang saya 

lakukan dapat memecahkan suatu masalah 

     

Keras, Gigih dan Tekun      

4. Saya yakin bahwa akan menyelesaikan 

tugas dengan gigih, keras dan tekun 

     

Bertahan Dalam Kesulitan       

5. Saya yakin bahwa sanggup bertahan dalam 

suatu masalah 

     

6. Saya sanggup menyelesaikan suatu 

kesulitan/kendala   

     

7. Saya yakin bahwa mampu bangkit dari 

segala kegagalan 

     

Dapat Menyelesaikan Masalah      

8. Saya yakin bahwa dapat menyelesaikan 

suatu masalah/kendala pada situasi 

tertentu 
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MOTIVASI (X2) 

NO Pernyataan  STS TS CS S ST 

Laba      

1. Saya mengharapkan laba yang besar dari 

berwirausaha 

     

2. Saya mengharapkan laba/omset yang terus 

meningkat 

     

Kebebasan      

3. Dalam bekerja saya menginginkan sebuah 

kebebasan, seperti jam kerja yang lebih 

fleksibel 

     

4. Saya tidak suka bekerja dibawah perintah 

orang lain 

     

Impian personal      

5. Saya memiliki sebuah mimpi bahwa ingin 

menjadi seorang entrepreneur yang sukses 

     

6. Saya memiliki impian menjadi seorang 

entrepreneur dengan omset yang sangat 

besar 

     

Kemandirian      

7. Saya memiliki pandangan bahwa seorang 

entrepreneur itu mandiri karena 

penghasilannya tidak tergantung pada 

orang lain 

     

8. Saya setuju bahwa seorang entrepreneur 

mampu menentukan sendiri tujuan dan 

keputusan yang tepat bagi usahanya 

     

 

 

PEMANFAATAN MEDIA SOSIAL (X3) 

NO Pernyataan  STS TS CS S ST 

Ketertarikan      

1. Saya tertarik melihat kegiatan 

kewirausahaan di media sosial 

     

Konsentrasi      

2. Ketika sedang menggunakan media sosial      
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saya lebih fokus melihat hal-hal yang 

berhubungan dengan entrepreneur 

Menikmati aktivitas      

3. Saya menikmati semua aktivitas di media 

sosial yang berhubungan dengan hal-hal 

entrepreneur 

     

Meniru      

4. Saya dapat meniru sikap seorang 

entrepreneur yang baik , penampilan dan 

gaya hidup dari sosial media (hal-hal yang 

bersifat positif dan tidak menyimpang) 

     

Mempraktikkan      

5. Saya dapat mempraktikkan hal-hal positif 

dari seorang emtrepreneur yang saya 

dapatkan dari media sosial 

     

Mudah terpengaruh      

6. Saya mudah terpengaruh dengan hal-hal 

yang dapat merubah diri saya menjadi 

tumbuh semakin dewasa 

     

Lama waktu menggunakan sosial media      

7. Dalam sehari saya dapat menggunakan 

media sosial lebih dari 3 jam/per hari  

     

Banyaknya pengulangan      

8. Dalam sehari saya membuka media sosial 

lebih dari 4 kali/hari  

     

 

 

MINAT BERWIRAUSAHA (Y) 

NO Pernyataan  STS TS CS S ST 

Kemauan untuk berwirausaha      

1. Saya ingin menjadi seorang entrepreneur      

2. Saya ingin memulai berwirausaha      

Memecahkan masalah dan mengambil resiko      

3. Saya mampu memecahkan masalah dalam 

berwirausaha 

     

4. Saya mampu mengambil segala resiko      
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dalam kegiatan berwirausaha 

Berpikir kreatif      

5. Saya dapat berperilaku kreatif      

6. Saya mampu menganalisis dan 

memodifikasi peluang bisnis yang ada 

     

Produktif      

7. Saya dapat berkerja dengan produktif      

8. Saya dapat membuat manajemen waktu 

yang  efektif 

     

 

 

3. Lampiran Uji Validitas dan Reabilitas  

 

Variabel Efikasi Diri (X1) 

 

Correlations    

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 TOTAL 

X1.1 Pearson 

Correlation 

1 .167 .422* .336 .283 .585** .577** .487** .698** 

Sig. (2-

tailed) 
 

.378 .020 .070 .130 .001 .001 .006 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.2 Pearson 

Correlation 

.167 1 .231 .331 .178 .204 -.019 .305 .453* 

Sig. (2-

tailed) 

.378 
 

.219 .074 .348 .280 .923 .102 .012 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.3 Pearson 

Correlation 

.422* .231 1 .503** .529** .316 .527** .538** .737** 

Sig. (2-

tailed) 

.020 .219 
 

.005 .003 .089 .003 .002 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.4 Pearson 

Correlation 

.336 .331 .503** 1 .498** .420* .336 .381* .679** 

Sig. (2-

tailed) 

.070 .074 .005 
 

.005 .021 .070 .038 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 
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X1.5 Pearson 

Correlation 

.283 .178 .529** .498** 1 .585** .476** .506** .742** 

Sig. (2-

tailed) 

.130 .348 .003 .005 
 

.001 .008 .004 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.6 Pearson 

Correlation 

.585** .204 .316 .420* .585** 1 .373* .591** .740** 

Sig. (2-

tailed) 

.001 .280 .089 .021 .001 
 

.042 .001 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.7 Pearson 

Correlation 

.577** -.019 .527** .336 .476** .373* 1 .487** .679** 

Sig. (2-

tailed) 

.001 .923 .003 .070 .008 .042 
 

.006 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1.8 Pearson 

Correlation 

.487** .305 .538** .381* .506** .591** .487** 1 .774** 

Sig. (2-

tailed) 

.006 .102 .002 .038 .004 .001 .006 
 

.000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

TOTAL Pearson 

Correlation 

.698** .453* .737** .679** .742** .740** .679** .774** 1 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .012 .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

Variabel Motivasi (X2) 

 

Correlations    

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 TOTAL 

X2.1 Pearson 

Correlation 

1 .452* .471** .534** .447* .496** .484** .566** .778** 

Sig. (2-

tailed) 
 

.012 .009 .002 .013 .005 .007 .001 .000 
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N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2.2 Pearson 

Correlation 

.452* 1 .385* .366* .449* .467** .636** .533** .730** 

Sig. (2-

tailed) 

.012 
 

.035 .047 .013 .009 .000 .002 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2.3 Pearson 

Correlation 

.471** .385* 1 .114 .552** .334 .731** .666** .722** 

Sig. (2-

tailed) 

.009 .035 
 

.548 .002 .071 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2.4 Pearson 

Correlation 

.534** .366* .114 1 .181 .331 -.017 .274 .524** 

Sig. (2-

tailed) 

.002 .047 .548 
 

.339 .074 .930 .142 .003 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2.5 Pearson 

Correlation 

.447* .449* .552** .181 1 .647** .567** .422* .760** 

Sig. (2-

tailed) 

.013 .013 .002 .339 
 

.000 .001 .020 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2.6 Pearson 

Correlation 

.496** .467** .334 .331 .647** 1 .429* .482** .741** 

Sig. (2-

tailed) 

.005 .009 .071 .074 .000 
 

.018 .007 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2.7 Pearson 

Correlation 

.484** .636** .731** -.017 .567** .429* 1 .489** .723** 

Sig. (2-

tailed) 

.007 .000 .000 .930 .001 .018 
 

.006 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2.8 Pearson 

Correlation 

.566** .533** .666** .274 .422* .482** .489** 1 .752** 

Sig. (2-

tailed) 

.001 .002 .000 .142 .020 .007 .006 
 

.000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 
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TOTAL Pearson 

Correlation 

.778** .730** .722** .524** .760** .741** .723** .752** 1 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 .003 .000 .000 .000 .000 
 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

Variabel Pemanfaatan Media Sosial (X3) 

 

Correlations    

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 TOTAL 

X3.1 Pearson 

Correlation 

1 .703** .373* .652** .353 .406* .443* .429* .740** 

Sig. (2-

tailed) 
 

.000 .042 .000 .056 .026 .014 .018 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X3.2 Pearson 

Correlation 

.703** 1 .257 .563** .392* .522** .422* .431* .735** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 
 

.170 .001 .032 .003 .020 .018 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X3.3 Pearson 

Correlation 

.373* .257 1 .349 .546** .330 .484** .299 .620** 

Sig. (2-

tailed) 

.042 .170 
 

.059 .002 .075 .007 .109 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X3.4 Pearson 

Correlation 

.652** .563** .349 1 .705** .442* .312 .318 .746** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .001 .059 
 

.000 .015 .094 .087 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X3.5 Pearson 

Correlation 

.353 .392* .546** .705** 1 .386* .567** .465** .749** 
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Sig. (2-

tailed) 

.056 .032 .002 .000 
 

.035 .001 .010 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X3.6 Pearson 

Correlation 

.406* .522** .330 .442* .386* 1 .573** .611** .744** 

Sig. (2-

tailed) 

.026 .003 .075 .015 .035 
 

.001 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X3.7 Pearson 

Correlation 

.443* .422* .484** .312 .567** .573** 1 .850** .784** 

Sig. (2-

tailed) 

.014 .020 .007 .094 .001 .001 
 

.000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X3.8 Pearson 

Correlation 

.429* .431* .299 .318 .465** .611** .850** 1 .741** 

Sig. (2-

tailed) 

.018 .018 .109 .087 .010 .000 .000 
 

.000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

TOTAL Pearson 

Correlation 

.740** .735** .620** .746** .749** .744** .784** .741** 1 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

Minat Berwirausaha (Y) 

 

Correlations    

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 TOTAL 

Y.1 Pearson 

Correlation 

1 .689** .486** .434* .508** .668** .405* .409* .784** 

Sig. (2-

tailed) 
 

.000 .006 .017 .004 .000 .026 .025 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 
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Y.2 Pearson 

Correlation 

.689** 1 .356 .298 .388* .539** .299 .535** .700** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 
 

.053 .110 .034 .002 .109 .002 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y.3 Pearson 

Correlation 

.486** .356 1 .374* .481** .427* .279 .434* .644** 

Sig. (2-

tailed) 

.006 .053 
 

.042 .007 .019 .136 .016 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y.4 Pearson 

Correlation 

.434* .298 .374* 1 .640** .770** .489** .404* .762** 

Sig. (2-

tailed) 

.017 .110 .042 
 

.000 .000 .006 .027 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y.5 Pearson 

Correlation 

.508** .388* .481** .640** 1 .596** .462* .177 .734** 

Sig. (2-

tailed) 

.004 .034 .007 .000 
 

.001 .010 .349 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y.6 Pearson 

Correlation 

.668** .539** .427* .770** .596** 1 .642** .438* .872** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .002 .019 .000 .001 
 

.000 .015 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y.7 Pearson 

Correlation 

.405* .299 .279 .489** .462* .642** 1 .583** .701** 

Sig. (2-

tailed) 

.026 .109 .136 .006 .010 .000 
 

.001 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y.8 Pearson 

Correlation 

.409* .535** .434* .404* .177 .438* .583** 1 .667** 

Sig. (2-

tailed) 

.025 .002 .016 .027 .349 .015 .001 
 

.000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 
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TOTAL Pearson 

Correlation 

.784** .700** .644** .762** .734** .872** .701** .667** 1 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

  

4. Uji Reabilitas  

 

Efikasi Diri (X1) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.834 8 

 

Motivasi (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.852 8 

 

Pemanfaatan Media Sosial (X3) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.874 8 

 

Minat Berwirausaha (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.878 8 
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