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ABSTRACT 

This research was conducted on ADEM brand ice crystal products at the company PT 

Tirta Bakti Laju Kencana which is located in Dusun Japanan Rt. 03 Rw. 04 Popoh 

Village, Wonoayu District, Sidoarjo Regency, East Java. This study aims to find out 

and analyze the partnership strategy and distribution channels that have been carried 

out by PT Tirta Bakti Laju Kencana and then identified using the SWOT theory which 

consists of the strengths, weaknesses, opportunities and threats that exist in the 

company. 

The results of this study indicate that the partnership strategy carried out by the 

company PT Tirta Bakti Laju Kencana uses an agency pattern, namely partners are 

given special rights in developing or selling products created by the company, and 

the distribution channels used by the company PT Tirta Bakti Laju Kencana in 

distributing products from the company to hands of partners using indirect 

distribution channels, namely through intermediary partner agents. This research 

also provides solutions to the problems faced by the company PT Tirta Bakti Laju 

Kencana in implementing the partnership strategy and its distribution channels. 
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ABSTRAK 

Penelitian ini dilakukan pada produk es kristal merek ADEM di perusahaan PT Tirta 

Bakti Laju Kencana yang terletak di Dusun Japanan Rt. 03 Rw. 04 Kelurahan Popoh, 

Kecamatan Wonoayu, Kabupaten Sidoarjo, Jawa Timur. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui dan menganalisis strategi kemitraan dan saluran distribusi yang 

selama ini dilakukan perusahaan PT Tirta Bakti Laju Kencana kemudian diidentifikasi 

menggunakan teori SWOT yang terdiri dari kekuatan, kelemahan, peluang, dan 

ancaman yang ada pada perusahaan tersebut. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa strategi kemitran yang dilakukan perusahaan 

PT Tirta Bakti Laju Kencana menggunakan pola keagenan yaitu mitra diberi hak 

khusus dalam mengembangkan atau menjual produk yang diciptakan perusahaan, dan 

saluran distribusi yang digunakan oleh perusahaan PT Tirta Bakti Laju Kencana 

dalam penyaluran produk dari perusahaan ke tangan para mitra menggunakan saluran 

distribusi tidak langsung yaitu melalui perantara mitra agen. Penelitian ini juga 

memberikan solusi atas permasalahan yang dihadapi perusahaan PT Tirta Bakti Laju 

Kencana dalam penerapan strategi kemitraan dan saluran distribusinya. 

 

Kata Kunci : Strategi Kemitraan, Saluran Distribusi, Analisis SWOT 
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