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ABSTRACT 

 

Social media is an online media that can make it easier for its users to get  

various information from the oldest to the newest. There are many kinds of social  

media that are currently popularly used by the public, one of which is Instagram.  

The current Instagram application does not only function as a means of 

entertainment, but can also use Instagram as a promotional medium. Kucingkita.sub 

utilizes Instagram as a promotional medium. This research method uses a 

descriptive with a qualitative approach. Data collection was obtained through 

interviews, observation and documentation. In this study, it discusses the use of 

social media Instagram as a media promotion carried out by Kucingkita.sub using 

Media Wealth Theory. The results of this study are that  Kucingkita.sub is right in 

utilizing Instagram as a promotional medium through the Instagram stories, feeds, 

hashtags, Direct Massage (DM) features, Instagram ads and live broadcast 

features. 
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ABSTRAK 

 

Media sosial merupakan suatu media online yang dapat memudahkan para 

penggunanya untuk mendapatkan berbagai informasi dari yang terlama hingga 

terbaru. Banyak sekali macam-macam sosial media yang saat ini sedang populer 

digunakan oleh masyarakat salah satunya adalah instagram. Aplikasi instagram 

saat ini tidak hanya berfungsi sebagai sarana hiburan saja, tetapi juga dapat 

memanfaatkan instagram sebagai media promosi. Kucingkita.sub memanfaatkan 

instagram sebagai media promosi. Metode penelitian ini menggunakan deskriptif  

dengan pendekatan kualitatif. Pengumpulan data diperoleh melalui wawancara, 

observasi dan dokumentasi. Dalam penelitian ini membahas mengenai pemanfaatan 

media sosial instagram sebagai media promosi yang dilakukan kucingkita.sub 

menggunakan Teori Kekayaan Media. Hasil dari penelitian ini adalah 

kucingkita.sub sudah tepat dalam memanfaatkan instagram sebagai media  promosi 

melalui fitur instagram stories, feed, hashtag, Direct Massage (DM), instagram ads 

dan fitur siaran langsung. 

 
Kata Kunci : Pemanfaatan, Instagram, Promosi, Teori Kekayaan Media 
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