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MOTTO 

 

“Angin tidak berhembus untuk menggoyangkan pepohonan, melainkan 

menguji kekuatan akar.” 

(Ali bin Abi Thalib) 

 

“Tidak ada mimpi yang terlalu tinggi. Tak ada mimpi yang patut untuk 

diremehkan. Lambungkan setinggi yang kau inginkan dan gapailah dengan 

selayaknya yang kau harapkan” 

(Maudy Ayunda) 

 

“Hidup hanya satu kali, kalau dua kali namanya mati suri” 

“Tetaplah hidup meskipun yaudah mau gimana lagi” 
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ABSTRAK 

UMKM atau usaha mikro, kecil, menengah adalah salah satu pendorong dalam 

pembangunan ekonomi karena dianggap lebih mampu bertahan meskipun 

terjadi krisis ekonomi. Usaha warung makan dan minuman sekarang ini 

menunjukkan perkembangan dan persaingan yang sangat pesat. Untuk kendala 

yang dihadapi oleh UMKM makanan dan minuman di daerah Gebang Kidul 

ini adalah dalam hal peningkatan jumlah konsumen. Karena untuk konsumen 

dari UMKM di kampung tersebut mayoritas adalah mahasiswa dari kampus 

ITS, PENS dan PPNS. Tujuan dalam penelitian ini yaitu untuk mengetahui dan 

menganalisis bagaimana strategi Pengembangan Kewirausahaan untuk 

Menciptakan Pelaku Usaha yang Kompetitif pada Kelompok UMKM 

Makanan dan Minuman di Daerah Gebang Kidul. Jenis penelitian yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah dengan menggunakan pendekatan 

kualitatif dengan metode SWOT. Dalam penelitian kualitatif, karakteristik 

utama berasal dari latar belakang alami/kenyataan di masyarakat, 

menggunakan metode kualitatif dengan langkah pengamatan, wawancara dan 

analisis SWOT. Berdasarkan hasil penelitian ini menunjukkan bahwa UMKM 

makanan dan minuman di Daerah Gebang Kidul untuk mengembangkan 

pelaku UMKM yang kompepetif memiliki kekuatan dan peluang, sehingga 

dapat memanfaatkan peluang yang ada. Strategi yang dapat diterapkan dalam 

kondisi ini adalah mendukung kebijakan pertumbuhan yang agresif (Growth 

Oriented Strategy).  

 

Kata Kunci : UMKM, Strategi Pengembangan, Kompetitif 
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ABSTRACT 

 

UMKM or micro, small, medium enterprises are one of the drivers of economic 

development because they are considered more capable of surviving despite 

the economic crisis. The food and beverage stall business is currently showing 

very rapid development and competition. The obstacles faced by food and 

beverage UMKM in the Gebang Kidul area are in terms of increasing the 

number of consumers. Because the majority of consumers from UMKM in the 

village are students from the ITS, PENS and PPNS campuses. The purpose of 

this research is to find out and analyze the Entrepreneurship Development 

Strategy to Create Competitive Business Actors in the Food and Beverage 

UMKM Group in the Gebang Kidul Region. The type of research used in this 

research is to use a qualitative approach with the SWOT method. In qualitative 

research, the main characteristics come from the natural background / reality 

in the community, using qualitative methods with observation steps, interviews 

and SWOT analysis. Based on the results of this study, it shows that food and 

beverage SMEs in the Gebang Kidul area to develop competitive MSME actors 

have strengths and opportunities, so they can take advantage of existing 

opportunities. The strategy that can be applied in this condition is to support 

an aggressive growth policy (Growth Oriented Strategy). 

 

Keywords: UMKM, Development Strategy, Competitive 
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