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ABSTRAK 

 

Semakin meningkatnya harga air minum produksi perusahaan air minum dalam 

kemasan membuat konsumen yang mengkonsumsi air minum dalam kemasan 

semakin berkurang, Tidak semua masyarakat dapat memenuhi kebutuhan akan air 

minum khususnya air minum dalam kemasan jika harga yang ditawarkan semakin 

melonjak naik. Saat ini dalam memenuhi kebutuhan akan air minum, konsumen 

banyak memilih air minum produksi depot air minum isi ulang karena harga air 

minum yang ditawarkan jauh lebih murah dibanding air minum produksi perusahaan 

air minum dalam kemasan. Hal ini menjadi salah satu alasan mengapa depot air 

minum isi ulang semakin banyak dan dapat dengan mudah untuk di jumpai. Namun 

permasalahannya, untuk mengisi air minum isi ulang konsumen menggunakan 

kemasan 19 (Sembilan belas) Liter yang tertera suatu merek dari perusahaan air 

minum dalam kemasan. Kemasan tersebut diperoleh konsumen ketika konsumen 

pertama kali membeli air minum produksi perusahaan air minum dalam kemasan. 

Permasalahan yang diteliti mengenai status kepemilikan kemasan 19 (Sembilan 

belas) Liter milik perusahaan air minum dalam kemasan yang telah dibeli 

konsumen. Peneliti juga mengemukakan masalah tentang penyalahgunaan hak 

dalam menggunakan kemasan 19 (Sembilan belas) Liter yang tertera suatu merek 

dari perusahaan air minum dalam kemasan. Metode penelitian ini menggunakan 

metode penelitian yuridis normatif, dengan menggunakan bahan hukum primer, 

sekunder dan tersier. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa status kepemilikan 

atas kemasan 19 (Sembilan belas) Liter milik perusahaan air minum dalam kemasan 

jatuh kepada konsumen karena konsumen telah membeli kemasan tersebut dan 

bukan suatu penyalahgunaan hak jika konsumen menggunakan kemasan tersebut 

untuk dimanfaatkan secara pribadi. 

 

 

 

Kata kunci : Status kepemilikan, penyalahgunaan hak, merek. 
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ABSTRACT 

 
The increasing price of drinking water production of bottled water companies make 

consumers who consume bottled water on the wane. Not all communities can meet 

the needs of drinking water, especially bottled drinking water if rates are 

increasingly soaring up. The current in meeting the needs for drinking water, many 

consumers choose drinking water production of drinking water refiil companies 

because the price of drinking water provided is much cheaper than the drinking 

water production of bottled water companies. It is one of the reasons why the 

companies of drinking water refiil more and can easily to encounter. But the 

problem is for filling drinking water rechargeable consumer use packaging 19 litre 

details of a brand of bottled water companies. Such packaging is obtained by the 

consumer when the consumer first bought drinking water the production of bottled 

water companies. The problems studied about the status of ownership of the 

packaging 19 litre belonging to the bottled water companies that have been 

purchased by consumers. Researchers also raised the issue of the abuse of rights in 

the use of packaging 19 litre details of brand of bottled water companies. The 

research method using a normative juridical research method, by using primary 

legal materials, secondary and tertiary. The results of this study show that the status 

of ownership of the packaging 19 litre owned water company in the packaging fall 

to the consumer because the consumer has bought the packaging and not an abuse 

of rights if the consumer uses the packaging to be used personally. 
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