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MOTTO 

“Berdoalah kepada-ku, niscaya akan aku perkenankan bagimu.” 

(QS. Ghafir: 60) 

 

“Allah akan mengangkat (derajat) orang – orang yang beriman diantaramu dan orang – orang yang diberi 

ilmu beberapa derajat” 

(QS. Al – Mujadalah: 11) 

 

“Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Maka apabila engkau telah 

selesai (dari suatu urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain). Dan 

hanya kepada tuhanmulah engkau berharap” 

(QS.Al- Insyirah :6-8) 

 

Apabila seorang keturunan Adam meninggal dunia maka terputuslah amal 

ibadahnya kecuali tiga hal: Shadaqah jariah, ilmu yang bermanfaat, dan seorang 

anak sholih yang mendoakannya. 

(HR.. Muslim) 
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RINGKASAN 

 

Perkembangan ekonomi di Indonesia ikut berperan terhadap semakin 

maraknya industri otomotif seperti sepeda motor. Pesatnya industri motor di 

Indonesia dipengaruhi oleh masuknya sejumlah produsen sepeda motor baik dari 

Cina maupun Jepang. Produsen berlomba-lomba untuk menciptakan produk yang 

berkualitas dan menciptakan inovasi-inovasi baru. Hingga saat ini sepeda motor 

Honda Vario 150CC menjadi pilihan utama bagi masyarakat Indonesia karena 

berbagai macam keungulan yang dimilikinya, yaitumemberikan layanan penjualan 

langsung kepada konsumen yang membeli sepeda motor Honda vario 150CC 

melalui Dealer yang tersebar di tempat–tempat staregis untuk menarik minat beli 

konsumen. Sepeda motor Honda Vario 150CCjuga menerima system pembayaran 

secara berjangka dan konsumen berhak memilih jangka waktu pembayaran sesuai 

uang muka yang telah ditentukan. Selain itu, dalam menarik keputusan pembelian 

sepeda motor Honda vario 150 CC perlu memperhatikan kualitas produk, persepsi 

harga dan promosi. Tujuan penelitian ini adalah untuk membuktikan dan 

menganalisis kualitas produk, persepsi harga, dan promosi berpengaruhsecara 

parsial dan simultan terhadap keputusan pembelian sepeda motor Honda Vario 

150CC di Surabaya Timur. 

Jenis penelitian ini termasuk penelitian riset explatory dengan pendekatan 

kuantitatif. Sampel dalam penelitian adalah pemilik sepeda motor yang memiliki dan 

menggunakan produk Honda Vario 150 CCsebanyak 60 orang dengan teknik 

penentuan sampling yaitu sampling insidental. Metode pengumpulan data 

menggunakan kuesioner dengan teknik pengukuran skala likert. Analisa data 

menggunakan regresi linier berganda. 

Berdasarkan analisis koefisien korelasi (R) sebesar 0.843. Hal ini berarti 

menunjukkan adanya hubungan yang kuat dan searah antara variabel kualitas 

produk, persepsi harga, dan promosi  terhadap keputusan pembelian sepeda motor 

honda vario 150 cc di Surabaya Timur. Sedangkan untuk koefisien determinasi (R2) 

yang menunjukkan nilai sebesar 0.710. Hal ini berarti bahwa variabel kualitas 

produk, persepsi harga, dan promosi  terhadap keputusan pembelian sepeda motor 

honda vario 150 cc di Surabaya timur sebesar 71.0 % dan sisanya 29.0% 

dipengaruhi oleh faktor lain di luar variabel penelitian. Hasil regresi menunjukkan 

bahwa KPB = 0.732 + 0.375 KP + 0.251 PH + 0.297 PM. Sedangkan hasil uji F 

menunjukkan nilai Fhitung sebesar 45.735. Karena nilai F hitung > F tabel (45.735 

>2.77) artinya kualitas produk, persepsi harga, dan promosi berpengaruh secara 

simultan terhadap keputusan pembelian sepeda motor honda vario 150 cc di 

Surabaya Timur. 

 

Kata Kunci : Kualitas Produk, Persepsi Harga, Promosi, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

Economic development in Indonesia contributes to the increasingly 

widespread automotive industry such as motorcycles. The rapidity of the motor 

industry in Indonesia is influenced by the inclusion of a number of motorcycle 

manufacturers both from China and Japan. Manufacturers are competing to create 

quality products and create new innovations. Until now, Honda Vario 150CC 

motorcycle becomes the main choice for the people of Indonesia because of various 

kinds of keungulan it has, namely to provide direct sales services to consumers who 

buy Honda motorcycles vario 150CC through Dealers scattered in places staregis to 

attract consumer buying interest. Honda Vario 150CC motorcycles also accept 

payment system in futures and the consumer is entitled to choose the payment 

period according to the predetermined down payment. In addition, in deciding the 

purchase of Honda motorcycles vario 150CC need to pay attention to product 

quality, price perception and promotion. The purpose of this study is to prove and 

analyze product quality, price perception, and promotion partially and 

simultaneously influence the purchase decision of Honda Vario 150CC motorcycles 

in East Surabaya. 

This research type includes explatory research research with quantitative 

approach. The sample in this research is the owner of the motorcycle that owns and 

uses Honda Vario 150 CC as many as 60 people with sampling technique that is 

incidental sampling. Methods of data collection using questionnaires with likert 

scale measurement techniques. Data analysis using multiple linear regression. 

Based on analysis of correlation coefficient (R) of 0.843. This means 

showing a strong and unidirectional relationship between product quality variables, 

price perception, and promotion of purchasing decision of honda vario 150 cc 

motorcycle in East Surabaya. As for the coefficient of determination (R2) which 

shows the value of 0.710. This means that the variable of product quality, price 

perception, and promotion on purchasing decision of honda vario 150 cc motorcycle 

in east Surabaya is 71.0% and the remaining 29.0% is influenced by other factors 

outside the research variables. Regression results show that KPB = 0.732 + 0.375 

KP + 0.251 PH + 0.297 PM. While the results of the F test shows the value of 

Fcount of 45,735. Because the value of F arithmetic> F table (45.735> 2.77) means 

product quality, price perception, and promotion affect simultaneously to the 

purchase decision of honda vario 150 cc motorcycles in East Surabaya. 

 

Keywords: Product Quality, Price Perception, Promotion, Purchase Decision 
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