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ABSTRAK

Di era modern saat ini, kebutuhan akan dunia fashion semakin besar. Berbagai jenis
merek bermunculan di Indonesia. Salah satunya yaitu brand Erigo. Erigo adalah salah
satu nama brand clothing local yang mengangkat dan mengedepankan produk yang
nyaman dipakai, harga yang terjangkau, desain dan motif yang berfariatif, serta
pilihan warna yang banyak menjadikan Erigo banyak diminati oleh pembeli. Dalam
penelitian ini menjelaskan pengaruh Brand Awareness dan Digital Marketing
terhadap Keputusan Pembelian produk Erigo pada mahasiswa Universitas 17 Agustus
1945 Surabaya. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa signifikan
pengaruh Brand Awareness dan Digital Marketing terhadap Keputusan Pembelian
produk Erigo pada mahasiswa Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya. Penelitian ini
menggunakan metode kuantitatif dengan instrumen penelitian kuisioner atau angket
yang dibuat sendiri oleh peneliti. Populasi pada penelitian ini adalah mahasiswa
Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya yang pernah membeli produk Erigo. Teknik
analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah uji instrumen, uji asumsi
klasik, uji regresi linier berganda, uji determinasi, dan uji hipotesis. Hasil dari
penelitian ini menunjukkan bahwa Brand Awareness dan Digital Marketing memiliki
pengaruh positif dan signifikan, baik secara secara parsial ataupun simultan terhadap
Keputusan Pembelian produk Erigo pada mahasiswa Universitas 17 Agustus 1945
Surabaya.

Kata kunci: Brand Awareness, Digital marketing, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

In today's modern era, the need for the world of fashion is getting bigger. Various
types of brands have sprung up in Indonesia. One of them is the Ergo brand. Erigo
is one of the local clothing brand names that elevates and promotes products that are
comfortable to wear, affordable prices, varied designs and motifs, and a large
selection of colors that make Erigo much in demand by buyers. In this study, it
explains the effect of Brand Awareness and Digital Marketing on Purchasing
Decisions of Erigo products for students at the University of 17 Agustus 1945
Surabaya. This study aims to determine how significant the influence of Brand
Awareness and Digital Marketing on the Purchase Decision of Erigo products for
students at the University of 17 August 1945 Surabaya. This study used a quantitative
method with a questionnaire research instrument or a questionnaire made by the
researcher himself. The population in this study were students at the University of 17
Agustus 1945 Surabaya who had bought Erigo products. The data analysis technique
used in this research is instrument test, classical assumption test, multiple linear
regression test, determination test, and hypothesis test. The results of this study
indicate that Brand Awareness and Digital Marketing have a positive and significant
influence, either partially or simultaneously on the Purchase Decision of Erigo
products for students at the University of 17 August 1945 Surabaya.

Keywords: Brand Awareness, Digital marketing, Purchase Decision
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