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Lampiran 1 : Kuesioner  

KUISIONER PENELITIAN 

PENGARUH STORE ATMOSPHERE DAN IN-STORE PROMOTION 

TERHADAP IMPULSE BUYING 

(Studi Pada Awam Swalayan Cabang Pangean Di Kabupaten 

Lamongan) 

 

 Perkenalkan saya Tasya Adela Putri Program Studi Administrasi Bisnis 

Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya. Saya saat ini sedang melakukan 

penelitian dalam rangka penulisan skripsi mengenai “PENGARUH STORE 

ATMOSPHERE DAN IN-STORE PROMOTION TERHADAP IMPULSE 

BUYING (Studi Pada Awam Swalayan Cabang Pangean Di Kabupaten 

Lamongan). 

 Berkitan dengan hal tersebut, saya memohon ketersediaan 

Bapak/Ibu/Saudara/i, untuk meluangkan waktu mengisi kuisioner yang telah 

peneliti susun dalam rangka pelaksanaan penelitian. Jawaban yang 

Bapak/Ibu/Saudara/i berikan tidak akan dinilai benar atau salah. Semua 

informasi yang anda berikan dijamin kerahasiaanya.  

 Saya sangat menghargai pengorbanan waktu Bapak/Ibu/Saudara/i dalam 

mengisi kuesioner ini. Oleh karena itu, saya mengucapkan banyak terimakasih, 

semoga bantuan dan amal baik Bapak/Ibu/Saudara/i sekalian mendapatkan 

imbalan dari Allah SWT. Amin.  

A. INDENTITAS RESPONDEN  

No. Responden  :  

Nama Responden  : 

Jenis Kelamin   : a. Laki-Laki (….) b. Perempuan (….) 

Usia    :  Tahun  

B. PETUNJUK PENGISIAN  
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Bacalah sejumlah pernyataan di bawah ini dengan teliti. 

Berilah tanda (√) pada kolom jawaban yang telah tersedia sesuai dengan 

keadaan Bapak/Ibu/Saudara/i. 

Pilihan jawaban yang tersedia adalah :  

5. SS = Apabila anda merasa Sangat Setuju  

4. S = Apabila anda merasa Setuju  

3. KS = Apabila anda merasa Kurang Setuju  

2. TS = Apabila anda merasa Tidak Setuju  

1. STS = Apabila anda merasa Sangat Tidak Setuju 

C. DAFTAR PERNYATAAN  

1. Variabel Store Atmosphere  

Pililah jawaban yang paling anda anggap sesuai, berikan tanda (√) pada 

kolom isian.  

NO PERNYATAAN STS TS KS S SS 

1 2 3 4 5 

Tata Letak       

1.  Area tiap ruangan di dalam 

Awam Swalayan Cabang 

Pangean terasa luas 

     

2. Jalur disetiap ruangan terasa 

lebar dan cukup untuk berlalu 

lalang  

     

Papan Pengumuman       

3.  Benner promosi yang ada sudah 

cukup memberikan informasi  

     

4.  Dekorasi dan tanda-tanda 

petunjuk yang ada sudah terlihat 

jelas  

     

Daerah Depan Toko       
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5. Papan nama usaha Awam 

Swalayan Cabang Pangean 

terpampang dengan jelas 

     

6. Desain Awam Swalayan Cabang 

Pangean dari luar terlihat 

menarik.  

     

Daerah Dalam Toko      

7.  Pencahayaan yang ada di dalam 

Awam Swalayan Cabang 

Pangean sudah cukup terang. 

     

8. Area di dalam Awam Swalayan 

Cabang Pangean sudah bersih 

dan sejuk. 

     

 

2. Variabel In-store Promotion  

Pililah jawaban yang paling anda anggap sesuai, berikan tanda (√) pada 

kolom isian. 

NO PERNYATAAN STS TS KS S SS 

1 2 3 4 5 

Potongan Harga       

1.  Tersedianya potongan harga 

dengan syarat menjadi member 

toko Awam Swalayan Cabang 

Pangean. 

     

2. Tersedianya keterangan 

besarnya penawaran diskon 

yang ditawarkan oleh toko 

Awam Swalayan Cabang 

Pangean  

     

Sampel Dan Demontrasi       

3. Awam Swalayan Cabang 

Pangean memberian sampel 
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dimana sebagian kecil produk 

diberikan secara gratis. 

4. Adanya demontrasi yang 

dilakukan karyawan Awam 

Swalayan Cabang Pangean 

untuk mempaparkan suatu 

produk dengan baik dan benar. 

     

Premium Atau Bonus       

5. Bonus diberikan pada pembelian 

produk tertentu berupa buy one 

get one pada toko Awam 

Swalayan Cabang Pangean. 

     

6. Memberikan ketentuan kepada 

konsumen untuk mendapatkan 

bonus. 

     

Event Spesial       

7. Awam Swalayan Cabang 

Pangean tidak pernah 

ketinggalan dalam 

melaksanakan sebuah event. 

     

8. Produk yang sedang promo 

berhubungan dengan event yang 

sedang berlangsung. 

     

 

3. Variabel Impulse Buying  

Pililah jawaban yang paling anda anggap sesuai, berikan tanda (√) pada 

kolom isian. 

NO PERNYATAAN STS TS KS S SS 

1 2 3 4 5 

Pembelian Tidak Terencana Untuk 

Mencoba Produk Baru 

     

1. Saya langsung melakukan 

pembelian secara spontan ketika 
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melihat produk baru yang 

menarik. 

2. Saya langsung membeli secara 

spontan setelah melihat adanya 

promosi pada produk baru  

     

Pembelian Tidak Terencana Bila 

Ada Produk Yang Termasuk Diskon  

     

3. Saya langsung melakukan 

pembelian sevara spotan ketika 

melihat produk yang 

menawarkan potongan harga 

     

4. Saya melakukan pembelian 

secara spontan ketika 

mendapatkan informasi adanya 

diskon dengan jumlah minimal 

pembelian produk tertentu. 

     

Pembelian Tak Terencana Saat 

Melihat Produk Untuk pertama 

Kali 

     

5. Saya akan melakukan pembelian 

secara spontan ketika tertarik 

pada produk baru yang 

didemonstrasikan  

     

6. Saya melakukan pembelian 

secara spontan ketika melihat 

roduk baru yang menarik 

perhatian saya. 

     

 

  



 
 

119 
 

Lampiran 2: Kuesioner Prasurvey  

PERTANYAAN PRASURVEY  

Nama   : 

Jenis Kelamin  : 

Usia   :  

1.  Store Atmosphere (Suasana Toko) 

 Ya  Tidak  Apakah tata letak produk pada Awam Swalayan 

Cabang Pangean sudah diterapkan dengan baik? 

 Ya  Tidak Apakah terdapat papan pengumuman pada 

Awam Swalayan Cabang Pangean? 

 Ya  Tidak  Apakah daerah depan toko (store exterior) pada 

Awam Swalayan Cabang Pangean sudah tertata 

dengan rapi? 

 Ya  Tidak  Apakah general interior pada Awam Swalayan 

Cabang Pangean sudah tertata dengan rapi? 

 

2. In-Store Promotion (Promosi didalam toko) 

 Ya  Tidak  Apakah pelanggan tertarik untuk berbelanja 

dengan program potongan harga di Awam 

Swalayan Cabang Pangean? 

 Ya  Tidak Apakah pelanggan tertarik untuk berbelanja 

dengan program pemberian kupon pada produk 

tertentu di Awam Swalayan Cabang Pangean? 
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 Ya  Tidak  Apakah pelanggan tertarik untuk berbelanja 

dengan adanya display layout produk yang 

sudah diterapkan di Awam Swalayan Cabang 

Pangean? 

 Ya  Tidak  Apakah pelanggan untuk berbelanja dengan 

adanya personal selling yang informatif di 

Awam Swalayan Cabang Pangean? 

 Ya  Tidak Apakah pelanggan tertarik untuk berbelanja 

dengan adanya demintrasi promosi penjualan di 

Awam Swalayan Cabang Pangean? 

3. Impulse Buying (Pembelian Tidak Terencana) 

 Ya  Tidak  Apakah anda pernah melakukan pembelian 

tidak terencana untuk mencoba produk baru di 

Awam Swalayan Cabang Pangean? 

 Ya  Tidak Apakah anda pernah melakukan pembelian 

tidak terencana bila ada produk yang termasuk 

diskon di Awam Swalayan Cabang Pangean? 

 Ya  Tidak  Apakah anda pernah melakukan pembelian tak 

terencana saat melihat produk baru untuk 

pertama kalinya di Awam Swalayan Cabang 

Pangean? 

 Ya  Tidak  Apakah anda pernah melakukan pembelian tak 

terencana dengan tujuan untuk melengkapi 

produk lain di Awam Swalayan Cabang 

Pangean ? 
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Lampiran 4: Hasil Pra-Survey 

N

o 

Inisial  

Respond

en  

L/

P 

Usi

a 

Store 

Atmosphere 

In-Store 

Promotion 

Impulse 

Buying 

1 2 3 4 1 2 3 4 5 1 2 3 4 

1 O.P P 21 T T T T Y T T Y T Y Y T Y 

2 K.D P 21 T T T T Y T Y Y T T Y T T 

3 N.A P 19 Y T T Y Y Y T T T Y T T T 

4 S.M L 22 Y T T Y Y T T T T T Y T T 

5 B.P L 21 T Y T Y Y T Y T Y Y T Y T 

6 N.A P 22 Y T T Y T Y Y T Y Y T T T 

7 S.N P 53 T T T T Y T T T Y T T T T 

8 T.B L 25 T Y Y Y Y Y Y T T T T T T 

9 F.D P 24 Y Y Y Y Y Y Y T T T Y Y T 

10 D.W P 23 Y T T Y Y T T T T T T T T 

11 N P 25 Y T T T Y Y T T T Y Y T T 

12 J P 45 Y T T T Y Y T T T T T T Y 

13 N.R P 19 Y Y Y Y Y Y T T T Y Y Y Y 

14 R.A P 20 Y T T Y Y T T T T T Y T T 

15 Z P 26 T Y T T Y Y T T Y T Y T T 

16 P P 45 T Y T T T Y Y T Y Y Y T Y 

17 N.A P 21 Y T T T T T T Y T T T Y T 

18 A P 20 Y Y Y Y Y Y Y Y Y Y Y Y Y 

19 I.S P 21 Y Y Y Y Y Y Y Y Y Y Y Y Y 

20 I.L P 21 T T T T Y Y T T T T T T Y 

21 A L 21 T Y Y T Y T T T T T T T T 

22 R.Z P 21 Y Y T T Y Y T T T T T T T 

23 N.A P 21 T T T Y Y Y T T T T T T Y 

24 E.D L 24 Y Y T Y Y T T Y Y Y Y Y T 

25 I.U L 22 Y T T Y T Y T T T Y T T T 

26 A.A L 21 Y T Y Y Y Y T T T Y Y T T 

27 C P 20 T Y T T T T T T T T T T T 

28 N.D P 24 T Y T Y T T T T Y T T T T 

29 A.R P 21 T T Y T Y T T T T T T T T 

30 S.D L 21 T T T T Y T T T T T Y T T 

 



 

122 
 

Lampiran 5: Hasil Uji Validitas  

Uji Validitas Store Atmosphere (X1) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 TOTAL 

X1.1 Pearson 

Correlation 

1 .382* .155 .297 .290 .278 .365* .120 .565** 

Sig. (2-tailed)  .026 .382 .088 .096 .111 .034 .499 .000 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

X1.2 Pearson 

Correlation 

.382* 1 .638** .271 -.074 .154 .289 .365* .608** 

Sig. (2-tailed) .026  .000 .121 .676 .385 .097 .034 .000 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

X1.3 Pearson 

Correlation 

.155 .638** 1 .548** .089 .311 .286 .427* .708** 

Sig. (2-tailed) .382 .000  .001 .619 .074 .101 .012 .000 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

X1.4 Pearson 

Correlation 

.297 .271 .548** 1 .379* .447** .423* .490** .787** 

Sig. (2-tailed) .088 .121 .001  .027 .008 .013 .003 .000 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

X1.5 Pearson 

Correlation 

.290 -.074 .089 .379* 1 .355* .258 .101 .476** 

Sig. (2-tailed) .096 .676 .619 .027  .039 .141 .569 .004 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

X1.6 Pearson 

Correlation 

.278 .154 .311 .447** .355* 1 .240 .240 .610** 

Sig. (2-tailed) .111 .385 .074 .008 .039  .171 .171 .000 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

X1.7 Pearson 

Correlation 

.365* .289 .286 .423* .258 .240 1 .327 .624** 

Sig. (2-tailed) .034 .097 .101 .013 .141 .171  .059 .000 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 
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X1.8 Pearson 

Correlation 

.120 .365* .427* .490** .101 .240 .327 1 .609** 

Sig. (2-tailed) .499 .034 .012 .003 .569 .171 .059  .000 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

TOTAL Pearson 

Correlation 

.565** .608** .708** .787** .476** .610** .624** .609** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .004 .000 .000 .000  

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 Uji Validitas In-Store Promotion (X2) 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 TOTAL 

X2.1 Pearson 

Correlation 

1 .547** .415* .350* .279 .264 .266 .458** .660** 

Sig. (2-tailed)  .001 .015 .042 .110 .132 .129 .006 .000 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

X2.2 Pearson 

Correlation 

.547** 1 .445** .474** .630** .512** .394* .298 .823** 

Sig. (2-tailed) .001  .008 .005 .000 .002 .021 .087 .000 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

X2.3 Pearson 

Correlation 

.415* .445** 1 .554** .407* .042 .214 .451** .698** 

Sig. (2-tailed) .015 .008  .001 .017 .814 .225 .007 .000 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

X2.4 Pearson 

Correlation 

.350* .474** .554** 1 .521** .323 .283 .504** .768** 

Sig. (2-tailed) .042 .005 .001  .002 .062 .105 .002 .000 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

X2.5 Pearson 

Correlation 

.279 .630** .407* .521** 1 .396* .279 .159 .714** 
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Sig. (2-tailed) .110 .000 .017 .002  .021 .110 .369 .000 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

X2.6 Pearson 

Correlation 

.264 .512** .042 .323 .396* 1 .289 .181 .536** 

Sig. (2-tailed) .132 .002 .814 .062 .021  .097 .305 .001 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

X2.7 Pearson 

Correlation 

.266 .394* .214 .283 .279 .289 1 .263 .529** 

Sig. (2-tailed) .129 .021 .225 .105 .110 .097  .133 .001 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

X2.8 Pearson 

Correlation 

.458** .298 .451** .504** .159 .181 .263 1 .578** 

Sig. (2-tailed) .006 .087 .007 .002 .369 .305 .133  .000 

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

TOTAL Pearson 

Correlation 

.660** .823** .698** .768** .714** .536** .529** .578** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .001 .001 .000  

N 34 34 34 34 34 34 34 34 34 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Uji Validitas Impulse Buying (Y) 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 TOTAL 

Y1 Pearson 

Correlation 

1 .718** .709** .701** .749** .714** .854** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 34 34 34 34 34 34 34 

Y2 Pearson 

Correlation 

.718** 1 .788** .816** .786** .766** .910** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 34 34 34 34 34 34 34 
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Y3 Pearson 

Correlation 

.709** .788** 1 .757** .792** .773** .903** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 34 34 34 34 34 34 34 

Y4 Pearson 

Correlation 

.701** .816** .757** 1 .810** .661** .890** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 34 34 34 34 34 34 34 

Y5 Pearson 

Correlation 

.749** .786** .792** .810** 1 .737** .917** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 34 34 34 34 34 34 34 

Y6 Pearson 

Correlation 

.714** .766** .773** .661** .737** 1 .869** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 34 34 34 34 34 34 34 

TOTAL Pearson 

Correlation 

.854** .910** .903** .890** .917** .869** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 34 34 34 34 34 34 34 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Lampiran 6: Uji Reabilitas  

Hasil Reabilitas Store Atmosphere (X1) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.779 8 

 

Hasil Uji Reabilitas In-Store Promotion (X2) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.821 8 

 

Hasil Uji Reabilitas Impulse Buying (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.947 6 
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Lampiran 7: Uji Asumsi Klasik  

1. Uji Normalitas  

a) P-Plot 

b) Uji Normalitas Kolmogorov-Smirnov  

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

                         Unstandardized 

Residual 

N 96 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. 

Deviation 

3.50078651 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .083 

Positive .044 

Negative -.083 

Test Statistic .083 

Asymp. Sig. (2-tailed) .096c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 
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2. Uji Multikolonieritas  

 

3. Uji Heteroskedastisitas  

a) Uji Heteroskedastisitas Secara Grafik  

 

b) Uji Heteroskedastisitas Glejser 
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Lampiran 8: Regresi Linier Berganda (Uji T, Uji F dan Koefisiensi 

Determinasi) 

Uji Regresi Linier Berganda  

 

 

Uji T 

 

Uji F 
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Uji Koefisien Determinasi  
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Lampiran 9 r tabel : 

N The Level of Significance N The Level of Significance 

5% 1% 5% 1% 

3 0.997 0.999 38 0.320 0.413 

4 0.950 0.990 39 0.316 0.408 

5 0.878 0.959 40 0.312 0.403 

6 0.811 0.917 41 0.308 0.398 

7 0.754 0.874 42 0.304 0.393 

8 0.707 0.834 43 0.301 0.389 

9 0.666 0.798 44 0.297 0.384 

10 0.632 0.765 45 0.294 0.380 

11 0.602 0.735 46 0.291 0.376 

12 0.576 0.708 47 0.288 0.372 

13 0.553 0.684 48 0.284 0.368 

14 0.532 0.661 49 0.281 0.364 

15 0.514 0.641 50 0.279 0.361 

16 0.497 0.623 55 0.266 0.345 

17 0.482 0.606 60 0.254 0.330 

18 0.468 0.590 65 0.244 0.317 

19 0.456 0.575 70 0.235 0.306 

20 0.444 0.561 75 0.227 0.296 

21 0.433 0.549 80 0.220 0.286 

22 0.432 0.537 85 0.213 0.278 

23 0.413 0.526 90 0.207 0.267 

24 0.404 0.515 95 0.202 0.263 

25 0.396 0.505 100 0.195 0.256 

26 0.388 0.496 125 0.176 0.230 

27 0.381 0.487 150 0.159 0.210 

28 0.374 0.478 175 0.148 0.194 

29 0.367 0.470 200 0.138 0.181 

30 0.361 0.463 300 0.113 0.148 

31 0.355 0.456 400 0.098 0.128 

32 0.349 0.449 500 0.088 0.115 

33 0.344 0.442 600 0.080 0.105 

34 0.339 0.436 700 0.074 0.097 

35 0.334 0.430 800 0.070 0.091 

36 0.329 0.424 900 0.065 0.086 

37 0.325 0.418 1000 0.062 0.081 
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Lampiran 10: t Tabel 

d.f t0.10 t0.05 t0.025 t0.01 t0.005 
d.f 

1 3,078 6,314 12,706 31,821 63, 657 1 

2 1,886 2,920 4,303 6,965 9,925 2 

3 1,638 2,353 3,182 4,541 5,841 3 

4 1,533 2,132 2,776 3,747 4,604 4 

5 1,476 2,015 2,571 3,365 4,032 5 

6 1,440 1,943 2,447 3,143 3,707 6 

7 1,415 1,895 2,365 2,998 3,499 7 

8 1,397 1,860 2,306 2,896 3,355 8 

9 1,383 1,833 2,262 2,821 3,250 9 

10 1,372 1,812 2,228 2,764 3,169 10 

11 1,363 1,796 2,201 2,718 3,106 11 

12 1,356 1,782 2,179 2,681 3,055 12 
13 1,350 1,771 2,160 2,650 3,012 13 

14 1,345 1,761 2,145 2,624 2,977 14 

15 1,341 1,753 2,131 2,602 2,947 15 

16 1,337 1,746 2,120 2,583 2,921 16 

17 1,333 1,740 2,110 2,567 2,898 17 

18 1,330 1,734 2,101 2,552 2,878 18 

19 1,328 1,729 2,093 2,539 2,861 19 
20 1,325 1,725 2,086 2,528 2,845 20 

21 1,323 1,721 2,080 2,518 2,831 21 

22 1,321 1,717 2,074 2,508 2,819 22 

23 1,319 1,714 2,069 2,500 2,807 23 
24 1,318 1,711 2,064 2,492 2,797 24 

25 1,316 1,708 2,060 2,485 2,787 25 

26 1,315 1,706 2,056 2,479 2,779 26 

27 1,314 1,703 2,052 2,473 2,771 27 

28 1,313 1,701 2,048 2,467 2,763 28 

29 1,311 1,699 2,045 2,462 2,756 29 

30 1,310 1,697 2,042 2,457 2,750 30 

31 1,309 1,696 2,040 2,453 2,744 31 

32 1,309 1,694 2,037 2,449 2,738 32 

33 1,308 1,692 2,035 2,445 2,733 33 

34 1,307 1,691 2,032 2,441 2,728 34 

35 1,306 1,690 2,030 2,438 2,724 35 

36 1,306 1,688 2,028 2,434 2,719 36 
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37 1,305 1,687 2,026 2,431 2,715 37 

38 1,304 1,686 2,024 2,429 2,712 38 

39 1,303 1,685 2,023 2,426 2,708 39 

d.f t0.10 t0.05 t0.025 t0.01 t0.005 d.f 

40 1,303 1,684 2,021 2,423 2,704 40 

41 1,303 1,683 2,020 2,421 2,701 41 

42 1,302 1,682 2,018 2,418 2,698 42 

43 1,302 1,681 2,017 2,416 2,695 43 

44 1,301 1,680 2,015 2,414 2,692 44 

45 1,301 1,679 2,014 2,412 2,690 45 

46 1,300 1,679 2,013 2,410 2,687 46 

47 1,300 1,678 2,012 2,408 2,685 47 
48 1,299 1,677 2,011 2,407 2,682 48 

49 1,299 1,677 2,010 2,405 2,680 49 

50 1,299 1,676 2,009 2,403 2,678 50 

51 1,298 1,675 2,008 2,402 2,676 51 

52 1,298 1,675 2,007 2,400 2,674 52 

53 1,298 1,674 2,006 2,399 2,672 53 

54 1,297 1,674 2,005 2,397 2,670 54 

55 1,297 1,673 2,004 2,396 2,668 55 

56 1,297 1,673 2,003 2,395 2,667 56 

57 1,297 1,672 2,002 2,394 2,665 57 

58 1,296 1,672 2,002 2,392 2,663 58 

59 1,296 1,671 2,001 2,391 2,662 59 
60 1,296 1,671 2,000 2,390 2,660 60 

61 1,296 1,670 2,000 2,389 2,659 61 

62 1,295 1,670 1,999 2,388 2,657 62 

63 1,295 1,669 1,998 2,387 2,656 63 

64 1,295 1,669 1,998 2,386 2,655 64 

65 1,295 1,669 1,997 2,385 2,654 65 

66 1,295 1,668 1,997 2,384 2,652 66 

67 1,294 1,668 1,996 2,383 2,651 67 

68 1,294 1,668 1,995 2,382 2,650 68 

69 1,294 1,667 1,995 2,382 2,649 69 

70 1,294 1,667 1,994 2,381 2,648 70 

71 1,294 1,667 1,994 2,380 2,647 71 
72 1,293 1,666 1,993 2,379 2,646 72 

73 1,293 1,666 1,993 2,379 2,645 73 

74 1,293 1,666 1,993 2,378 2,644 74 
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75 1,293 1,665 1,992 2,377 2,643 75 

76 1,293 1,665 1,992 2,376 2,642 76 

 

77 1,293 1,665 1,991 2,376 2,641 77 

78 1,292 1,665 1,991 2,375 2,640 78 

d.f t0.10 t0.05 t0.025 t0.01 t0.005 d.f 

79 1,292 1,664 1,990 2,374 2,640 79 

80 1,292 1,664 1,990 2,374 2,639 80 

81 1,292 1,664 1,990 2,373 2,638 81 

82 1,292 1,664 1,989 2,373 2,637 82 

83 1,292 1,663 1,989 2,372 2,636 83 

84 1,292 1,663 1,989 2,372 2,636 84 
85 1,292 1,663 1,988 2,371 2,635 85 

86 1,291 1,663 1,988 2,370 2,634 86 

87 1,291 1,663 1,988 2,370 2,634 87 

88 1,291 1,662 1,987 2,369 2,633 88 

89 1,291 1,662 1,987 2,369 2,632 89 

90 1,291 1,662 1,987 2,368 2,632 90 

91 1,291 1,662 1,986 2,368 2,631 91 

92 1,291 1,662 1,986 2,368 2,630 92 

93 1,291 1,661 1,986 2,367 2,630 93 

94 1,291 1,661 1,986 2,367 2,629 94 

95 1,291 1,661 1,985 2,366 2,629 95 
96 1,290 1,661 1,985 2,366 2,628 96 

97 1,290 1,661 1,985 2,365 2,627 97 

98 1,290 1,661 1,984 2,365 2,627 98 

99 1,290 1,660 1,984 2,365 2,626 99 

Inf. 1,290 1,660 1,984 2,364 2,626 Inf. 
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Lampiran 11: F hitung  

 

α = 
0,05 

df1=(k-1) 

df 2 
=(n-
k-1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 

67 3,968 3,134 2,743 2,509 2,352 2,237 2,150 2,080 

68 3,982 3,132 2,740 2,507 2,350 2,235 2,148 2,078 

69 3,980 3,130 2,737 2,505 2,348 2,233 2,145 2,076 

70 3,978 3,128 2,736 2,503 2,346 2,231 2,143 2,074 

71 3,976 3,126 2,734 2,501 2,344 2,229 2,142 2,072 

72 3,974 3,124 2,732 2,499 2,342 2,227 2,140 2,070 

73 3,972 3,122 2,730 2,497 2,340 2,226 2,138 2,068 

74 3,970 3,120 2,728 2,495 2,338 2,224 2,136 2,066 

75 3,968 3,119 2,727 2,494 2,337 2,222 2,134 2,064 

76 3,967 3,117 2,725 2,492 2,335 2,220 2,133 2,063 

77 3,965 3,115 2,723 2,490 2,333 2,219 2,131 2,061 

78 3,963 3,114 2,722 2,489 2,332 2,217 2,129 2,059 

79 3,962 3,112 2,720 2,487 2,330 2,216 2,128 2,058 

80 3,960 3,111 2,719 2,486 2,329 2,214 2,126 2,056 

81 3,959 3,109 2,717 2,484 2,327 2,213 2,125 2,055 

82 3,957 3,108 2,716 2,483 2,326 2,211 2,123 2,053 

83 3,956 3,107 2,715 2,482 2,324 2,210 2,122 2,052 

84 3,955 3,105 2,713 2,480 2,323 2,209 2,121 2,051 

85 3,953 3,104 2,712 2,479 2,322 2,207 2,119 2,049 

86 3,952 3,103 2,711 2,478 2,321 2,206 2,118 2,048 

87 3,951 3,101 2,709 2,476 2,319 2,205 2,117 2,047 

88 3,949 3,100 2,708 2,475 2,318 2,203 2,115 2,045 

89 3,948 3,099 2,707 2,474 2,317 2,202 2,114 2,044 

90 3,947 3,098 2,706 2,473 2,316 2,201 2,113 2,043 

91 3,946 3,097 2,705 2,472 2,315 2,200 2,112 2,042 

92 3,945 3,095 2,704 2,471 2,313 2,199 2,111 2,041 
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93 3,943 3,094 2,703 2,470 2,312 2,198 2,110 2,040 

94 3,942 3,093 2,701 2,469 2,311 2,197 2,109 2,038 

95 3,941 3,092 2,700 2,467 2,310 2,196 2,108 2,037 

96 3,940 3,091 2,699 2,466 2,309 2,195 2,106 2,036 

97 3,939 3,090 2,698 2,465 2,308 2,194 2,105 2,035 

98 3,938 3,089 2,697 2,465 2,307 2,193 2,104 2,034 

99 3,937 3,088 2,696 2,464 2,306 2,192 2,103 2,033 

100 3,936 3,087 2,696 2,463 2,305 2,191 2,103 2,032 
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