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MOTO 

“Allah SWT tidak akan membebani seseorang melainkan dengan 

kemampuanya” 

(Q.S Al-Baqarah:286) 

Prosesnya mungkin tidak mudah tapi endingnya bikin tidak berhenti bilang 

Alhamdulillah 

“Only you can change your life nobody else can do it for you” 

“Selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikmati saja lelah-lelah itu. 

Lebarkan lagi rasa sabar itu. Semua yang kau investasikan untuk menjadikan 

dirimu serupa yang kau impikan, mungkin tidak akan selalu berjalan lancar. 

Tapi gelombang-gelombang itu yang nantinya bisa kau ceritakan.” 

(Boy Chandra) 
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ABSTRAK 

Penelitian ini dilakukan untuk bertujuan mengetahui apakah ada pengaruh 

store atmosphere dan in-store promotion terhadap impulse buying pada Awam 

Swalayan Cabang Pangean di Kabupaten Lamongan. Jenis penelitian ini 

penulis menggunakan metode penelitian kuantitatif. Penelitian kuantitatif 

merupakan data atau sebuah informasi yang didapatkan dalam bentuk angka 

yang dilalui dengan penyebaran kuesioner. Penelitian ini dilakukan dengan 

cara menyebarkan kuesioner melalui google from kepada konsumen Awam 

Swalayan Cabang Pangean di Kabupaten Lamongan yang berjumlahkan 96 

responden. Teknik pengambilan sampel yang dilakukan dalam penelitian ini 

adalah non-probability sampling yang tidak memberi peluang atau kesempatan 

yang sama bagi setiap unsur atau anggota populasi untuk dipilih menjadi 

sampel dengan teknik puposive sampling. Metode teknik analisis data yang 

digunakan dalam penelitian ini adala uji asumsi klasik, uji regresi linier 

berganda dan uji hipotesis, penelitian ini juga di bantu dengan SPSS versi 26. 

Teknik analisis data hasil yang diperoleh menunjukan bahwa store atmosphere 

dan in-store promotion berpengaruh secara bersama-sama (simultan) terhadap 

impulse buying pada Awam Swalayan Cabang Pangean di Kabupaten 

Lamongan.  

Kata Kunci : Store Atmosphere, In-Store Promotion, Impulse Buying.  
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ABSTRACK 

This study was conducted to determine whether there is an influence of  store 

atmosphere and in-store promotion on impulse buying  at Pangean Branch 

Laymen in Lamongan Regency. This type of research the author uses 

quantitative research methods. Quantitative research is data or information 

obtained in the form of numbers that are passed by distributing questionnaires. 

This research was conducted by distributing questionnaires through google 

from to consumers of Pangean Branch Laymen in Lamongan Regency which 

totaled 96 respondents. The sampling technique carried out in this study is 

non-probability  sampling which does not provide equal opportunities or 

opportunities for each element or member of the population to be selected into 

samples with puposive sampling techniques. The methods of data analysis 

techniques used in this study are classical assumption tests, multiple linear 

regression tests and hypothesis tests, this study is also assisted by SPSS version 

26. The data analysis technique obtained shows that  store atmosphere and in-

store promotion have a joint (simultaneous) effect on impulse buying at the 

Pangean Branch Layman in Lamongan Regency.   

Keywords:  Store Atmosphere, In-Store Promotion, Impulse Buying.   
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