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MOTTO 

 

Melihat mimpi terwujud itu sangat menyenangkan 

Tapi bisa hidup, sampai detik ini 

Itu sangat bersyukur 

(Portgas D Ace) 

 

 

Setiap orang punya gilirannya masing - masing, bersabarlah dan tunggulah. 

(Ega Verdynata) 
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ABSTRAK 

 

Seiring dengan perkembangan teknologi berdampak pada bidang industri 
hiburan, termasuk teknologi game. Game awalnya hanya dimainkan secara sendiri 
kini dapat terhubung dengan player lain menggunakan teknologi internet untuk 
bermain game secara online. Salah satu game online yang populer saat ini adalah 
Mobile Legends yang merupakan game multipemain yang berfokus pada kerja tim 
yang diterbitkan oleh Moonton di mana dua tim bersaing satu sama lain. Setiap tim 
terdiri dari lima pemain yang tujuannya menghancurkan menara untuk memenangkan 
permainan. Dalam permainan ini terdapat produk virtual yang dapat dibeli untuk 
meningkatkan pengalaman bermain. Dengan melihat game Mobile Legends yang 
merupakan game baru tetapi dapat menghasilkan pendapatan yang besar dan terus 
naik setiap tahunnya padahal mereka menawarkan banyak sekali jenis produk virtual 
dan terus memberikan produk virtual terbaru. Penelitian ini akan menganalisis lebih 
lanjut pengaruh diskon dan influencer terhadap keputusan pembelian produk virtual 
pada player Mobile Legends di Surabaya. Penelitian ini menggunakan metode 
kuantitatif dengan menyebarkan e- kuesioner melalui Google Form kepada player 
Mobile Legends di Surabaya. Penelitian ini menggunakan metode purposive sampling 
dan menetapkan 100 responden. Data yang terkumpul dianalisis menggunakan 
metode regresi linier berganda untuk menguji hubungan antara variabel diskon, 
influencer, dan keputusan pembelian produk virtual. Hasil penelitian menunjukkan 
bahwa diskon berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk virtual. 
Semakin besar diskon yang ditawarkan, semakin tinggi kemungkinan pemain akan 
membeli produk virtual tersebut. Kemudian  influencer berpengaruh signifikan 
terhadap keputusan pembelian produk virtual. Player Mobile Legends cenderung 
tertarik untuk membeli produk virtual yang direkomendasikan oleh influencer. 

Kata Kunci: diskon, influencer, keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

 

 Along with technological developments it has an impact on the entertainment 
industry, including game technology. Games that were originally only played alone 
can now be connected with other players using internet technology to play games 
online. One of the online games that are currently popular is Mobile Legends which 
is a multiplayer game focused on teamwork published by Moonton in which two teams 
compete against each other. Each team consists of five players whose goal is to 
destroy the tower to win the game. In this game there are virtual products that can be 
purchased to enhance the playing experience. By looking at the Mobile Legends game 
which is a new game but can generate large revenues and continues to increase every 
year even though they offer many types of virtual products and continue to provide 
the latest virtual products. This research will further analyze the effect of discounts 
and their influence on purchasing decisions of virtual products for Mobile Legends 
players in Surabaya. This study uses a quantitative method by distributing 
questionnaires via Google Form to Mobile Legends players in Surabaya. This study 
used a purposive sampling method and determined 100 respondents. The collected 
data were analyzed using multiple linear regression methods to examine the 
relationship between discount, influencer, and virtual product purchasing decisions. 
The results of the study show that discounts have a significant effect on virtual product 
purchasing decisions. The bigger the discount offered, the higher the probability that 
players will buy the virtual product. Then influencers have a significant influence on 
purchasing decisions for virtual products. Mobile Legends players tend to be 
interested in buying virtual products recommended by influencers. 

Keywords: discount, influencer, purchase decision. 
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