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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 Kuisioner  

KUESIONER PENELITIAN 

Dengan hormat,  

Dalam rangka menyusun skripsi sebagai salah satu syarat kelulusan program 

Sarjana di Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya, peneliti berusaha untuk 

mengumpulkan data dan informasi mengenai “Pengaruh Brand Ambassador dan 

Korean Wave terhadap Keputusan Pembelian produk Nature Republic pada 

Masyarakat Kota Gresik”. Oleh karena itu, saya ingin mengajak Saudara/i untuk ikut 

berpartisipasi dalam pengisian kuesioner ini agar hasil penelitian ini dapat memiliki 

kredibilitas yang tinggi. Saya sangat berterimakasih atas kesediaan dan partisipasi 

Saudara/i dalam meluangkan waktu untuk mengisi kuesioner ini. 

A. IDENTITAS RESPONDEN  

1. NAMA   :  

2. JENIS KELAMIN  :  

a) Laki - laki 

b) Perempuan 

3. USIA   : 

a) 15 - 20 Tahun  

b) 21 - 25 Tahun  

c) 26 - 30 Tahun  

d) 31 - 35 Tahun  

4. PEKERJAAN : 

a) Pelajar  
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b) Mahasiswa 

c) PNS 

d)  Wiraswasta  

e) Lainnya  

5. PENDAPATAN : 

a) < Rp. 1.000.000 – Rp. 2.000.000  

b) > Rp. 2.000.000 – Rp. 3.000.000  

c) > Rp. 3.000.000 – Rp. 5.000.000  

d) > Rp. 5.000.000  

 

B. PETUNJUK PENGISIAN 

Responden dengan syarat memenuhi kriteria berikut : 

a) Berusia 15 – 35 Tahun 

b) Berdomisili di Kota Gresik 

c) Pernah membeli dan menggunakan produk Nature Republic lebih dari 

satu kali 

Berilah tanda (√) pada salah satu jawaban yang telah disediakan pada 

pernyataan yang terdapat pada kuesioner. Adapun 5 (lima) pilihan jawaban yang 

wajib diisi salah satu oleh responden, sebagai berikut :  

SS = Sangat setuju  

S = Setuju  

KS= Kurang Setuju  

TS = Tidak Setuju  

STS = Sangat Tidak Setuju 
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ANGKET BRAND AMBASSADOR 

No Pernyataan STS TS KS S SS 

Transference (transparansi) 

1. NCT 127 sebagai brand ambassador 

memberikan dukungan pada produk 

Nature Republic. 

     

2. Dukungan dari NCT 127 terhadap 

produk Nature Republic 

mempengaruhi pembelian atau 

penggunaan pada produk Nature 

Republic 

     

Congruence (kesesuaian) 

3. NCT 127 sesuai untuk menjadi brand 

ambassador produk nature republic. 

     

4. NCT 127 sebagai brand ambassador 

memastikan bahwa ada tingkat 

kecocokan dengan produk nature 

republic. 

     

Credibility (kredibilitas) 

5. NCT 127 memiliki pengetahuan 

keahlian yang baik sebagai brand 

ambassador Nature Republic. 

     

6. NCT 127 dapat dipercaya untuk 

memberikan informasi yang objektif 

dan tidak biasa mengenai produk 

Nature Republic. 

     

Attractiveness (daya tarik) 
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7. NCT 127 menyukai produk nature 

republic karena memiliki daya tarik 

yang tinggi. 

     

8. NCT 127 mempunyai daya tarik yang 

tinggi sehingga membuat saya ingin 

membeli produk tersebut. 

     

Power (kekuatan) 

9. NCT 127 merupakan brand 

ambassador yang mempunyai 

kharisma untuk mempengaruhi 

konsumen. 

     

10. NCT 127 dapat mempengaruhi 

konsumen sehingga konsumen 

terpengaruh untuk membeli maupun 

menggunakan produk nature 

republic. 

     

 

ANGKET KOREAN WAVE 

No Pernyataan STS TS KS S SS 

Pemahaman (Understanding) 

1. Saya memahami dengan adanya 

Korean wave membawa budaya 

popular korea untuk menarik hati 

konsumen agar membeli produk 

Nature Republic. 

     

Perilaku dan Sikap (Behavior and Attitude) 

2. Perilaku dan sikap saya dalam 

membeli Nature Republic terdorong 

adanya budaya korean wave. 
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3. Saya merasa cocok dengan produk 

Nature Republic karena sangat 

memenuhi kebutuhan tubuh saya 

terutama wajah. 

     

Persepsi (Perception) 

4. Saya membeli Nature Republic karena 

produknya memberikan kesan yang 

koreanable (sesuai dengan produk-

produk Korea pada umumnya). 

     

5. Saya memilih membeli produk nature 

republic karena persepsi budaya 

populer korea yang unik, sehingga 

saya tertarik untuk membeli produk 

tersebut. 

     

 

ANGKET KEPUTUSAN PEMBELIAN 

No Pernyataan STS TS KS S SS 

Tujuan dalam membeli suatu produk 

1. Saya memutuskan untuk membeli 

produk nature republic karena 

memiliki tujuan. 

     

2. Saya memutuskan untuk membeli 

produk nature republic dengan tujuan 

untuk merasakan manfaat yang 

penting bagi kesehatan kulit. 

     

Pemrosesan informasi untuk sampai ke pemilihian merek pada sebuah produk 

3. Saya memutuskan untuk mencari 

informasi mengenai produk Nature 

Republic. 
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4. Saya memutuskan untuk membeli 

karena informasi yang diberikan 

tentang produk nature republic sesuai 

dengan kenyataan yang ada. 

     

Kemantapan pada sebuah produk 

5. Saya memutuskan untuk membeli 

produk nature republic karena merasa 

mantap pada sebuah produk tersebut. 

     

Memberikan rekomendasi kepada orang lain 

6. Saya memutuskan membeli dan 

merekomendasikan kepada orang lain 

untuk membeli produk nature 

republic. 

     

7. Saya memutuskan membeli dan akan 

mengajak teman maupun keluarga 

untuk membeli produk nature republic 

lebih dari satu kali. 

     

Melakukan pembelian ulang 

8. Saya bersedia melakukan pembelian 

ulang produk nature republic. 

     

9. Saya akan melakukan pembelian 

ulang karena sesuai dengan keinginan 

dan harapan saya. 
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LAMPIRAN 2 Hasil Uji Validitas dan Reabilitas 

Uji Validitas Brand Ambassador (X1) 
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Uji Validitas Korean Wave (X2) 
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Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y) 

 

Uji Reabilitas Brand Ambassador (X1) 

 

Uji Reabilitas Korean Wave (X2) 
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Uji Reabilitas Keputusan Pembelian (Y) 

 

LAMPIRAN 3 UJI ASUMSI KLASIK 

Uji Linieritas Brand Ambassador (X1) 

 

Uji Linieritas Korean Wave (X2) 
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Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 2.94147281 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .058 

Positive .032 

Negative -.058 

Test Statistic .058 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

Uji Multikolenieritas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 6.110 2.601  2.349 .021   

X1 .088 .044 .111 1.992 .049 .988 1.012 

X2 1.328 .088 .843 15.122 .000 .988 1.012 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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Uji Heteroskedastisitas 

 

Uji Autokorelasi 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

Durbin-

Watson 

1 .838a .702 .696 2.97164 2.165 

a. Predictors: (Constant), X2, X1 

b. Dependent Variable: Y 

 

Hasil Uji Regresi Linier Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 6.110 2.601  2.349 .021   

X1 .088 .044 .111 1.992 .049 .988 1.012 

X2 1.328 .088 .843 15.122 .000 .988 1.012 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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LAMPIRAN 4 UJI HIPOTESIS 

Uji F 

ANOVAa 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 2020.416 2 1010.208 114.398 .000b 

Residual 856.574 97 8.831   

Total 2876.990 99    

a. Dependent Variable: Y 

b. Predictors: (Constant), X2, X1 

 

 

Uji t  

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 6.110 2.601  2.349 .021   

X1 .088 .044 .111 1.992 .049 .988 1.012 

X2 1.328 .088 .843 15.12

2 

.000 .988 1.012 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

. 

 

Uji Koefisien Determinasi (R2)  

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .838a .702 .696 2.97164 

a. Predictors: (Constant), X2, X1 

b. Dependent Variable: Y 
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LAMPIRAN 5 SURAT KETERANGAN TURNITIN 
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LAMPIRAN 6 KARTU BIMBINGAN 
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